
点 睛 A 锐 评

A 画中有话

A 大珠小珠

A 一周声音

2022年12月29日 星期四
时 评

责任编辑：徐勇进 电话:5325903 E-mail：dbrx5325915@163.com

据近日《中国纪检监察报》消息：“医疗器械
商、药商每逢过年过节都会来拜访我，说节日红包
只是加深交流的一种方式，我就理所当然接受了，
其实这是自欺欺人。”日前，云南省马关县妇幼保
健院原院长王永祥被开除公职，在其被收缴的
134.4万元违法所得中，有47万元是收受12次“节
日红包”所得。年节送礼，名义上打的是“感情
牌”，实际上是温水煮蛙。

温水煮蛙，是一个很有启示的故事。这个故事
说的是用温水煮青蛙，可以把青蛙给煮死，因为随着
水温慢慢的升高，感觉极舒服的青蛙体力已消耗殆
尽，再也爬不出去了，反之如果用很烫的水去煮青
蛙，青蛙会感受得到危险从水中跳出来。利益方的

“感情牌”，有几个是奔着友谊去的？只是这种体面
的“感情牌”，让你放松警惕，让你给他打开大门，让
你对他留下好印象、日后多多关照。“医疗器械商、药
商”，都是精明人，他们怎么会干赔本的买卖？他们
在年节你放松防范情况下，敲开你的门，突破你的廉
洁防线，目的明眼人一眼就能看出来。

大概是“只缘身在此山中”的缘故，你才“揣着明
白装糊涂”。据《中国纪检监察报》刊文指出：从节日
红包到物流快递、支付宝转账；从违规发放津补贴，
到采用违规合规混杂方式为其披上“合规”外衣……
节假日是“四风”问题易发多发的关键节点。“感情
牌”实际上就是贿赂牌，让“人情”变了味。这种所谓
的“人情”，抓住人们的“年节情结”，抓住人们年终岁
尾容易放松的“有利时机”展开攻势。“节日病”，是一
个老问题，又装入了“隔空操作”送礼新手段，才更加
隐蔽。如果不能做到“魔高一尺，道高一丈”，很难从
人情往来中把“四风”问题剥离出来。

纠“四风”在平时，更在节假日，似乎在节假日更
要下力气。纠“四风”在八小时之内，更在八小时之
外，甚至八小时之外才是工作重点。纠“四风”在自
己，更在身边人、家属，有没有一位“贤内助”把关，要
筑牢家庭拒腐防线，是不容易的。纠“四风”要在思
想上筑牢防线，这道防线，不仅要筑在平时，更要筑
在年节。不管平时，还是年节；不管八小时之内，还
是八小时之外；不管身边人，还是“贤内助”，关键还
在“自身硬”。“自身硬”，百病才能不敢上身。

一定是“物必先腐，而后虫生”。看你对金
钱、物质、车子、房子、美色……羡慕，有追求，

恰好又手握权力，“医疗器械商、药商”才会敲你
的门，甚至不敢不敲你的门。你开门时也不想想，
他们为什么会敲你的门，不敲无用之人的门？开门
的是你自己，收礼的是你自己，接受献媚的是你自
己；你受到的处理，乃至牢狱之灾，也是罪有应
得，怪不得别人，“聪明反被聪明误”，说的就是这
些有权的开门人。好好想想吧，“伸手必被捉”，似
乎是一条铁律。

看到这时，你的门还敢打开吗？你想收礼的手
还敢伸出来吗？想想“天知地知你知我知”这句忠
告，你的侥幸还敢不醒悟吗？出事的都是聪明人，
不，应该说都是侥幸人。总想自己不会是“最倒霉
那一个”，不出事那才是怪事呢。难道你就没有听
说过“法网恢恢，疏而不漏”吗？有权人今天的侥
幸，就是明天的耻辱；是你将自己推到了犯罪的道
路，不归的道路。

“快过年了，如果发现家里多了别人送的快
递、礼盒等，请您多留心注意，清廉家风需要我们
共同努力。”近日，一位领导开展廉政家访，提醒
其家属当好“廉内助”，共同过“廉节”。以平常心
过年，习惯过没有人送礼的年节，应成为一种常
态，更应成为一道攻不破的防线。

越是年节越不能放松
唐剑锋

中国人的“年节情
结”很浓。越是年节，越
需要把好自己的“廉洁
门”。不能因为年节的
放松，而造成终生的遗
憾。其实，倒在年节关
口的人并不在少数，并
没有买来足够的教训，
并没有彻底阻止送礼人
的脚步，并没有彻底阻
止收礼人的侥幸，才总
是让一些人后悔晚矣。

影视演员潘粤明因违
法代言广告行为，被市场监
管部门罚款 25.7 万余元。

上海市市场监管局近期公开的行政处罚信息显示，
今年12月6日，上海市市场监管局作出了这一行政
处罚决定。（12月26日《上观新闻》）

明星代言虚假广告不止面临高额罚款，还可能
受到“禁业三年”的处罚。但依然挡不住明星屡屡
越线乃至不可避免地翻车。现在潘粤明“违法广告
代言”，不过是最新的一桩。固然，广告代言是名
人、明星的一大生财之道，这本来无可厚非，实际
上，名人代言于企业、明星和消费者应是多赢之举，
问题在于，虽然有意骗人的明星并不多，但明星不
是万宝全书，明星的名气以及其专长，往往与其代
言的企业及产品风马牛不相及。明星代言，恐怕也
不过是按照广告文案照本宣科罢了。许多明星对
自己所做广告有多少真实性，其实心中是没底的，
但因为心存侥幸意识，又抵挡不住金钱诱惑，因此
不惜铤而走险，最终逾越了道德和法律的底线。

实际上，《广告法》对明星代言有明确的法律责
任规定，规定广告代言人不得为虚假广告代言，不
得为未使用过的商品和服务做推荐、证明。

其实，现在许多明星对于做广告，是极其慎重
的。在他们看来，代言并不是做戏，每句话都是要负
责任的，既对消费者负责，也对自己负责。否则，钱
赚得再多，心里却不会踏实。而要想让自己心里踏
实，最简单有效的办法还是先消费再代言。当然，不
少商品，明星代言前是无法取得消费实践的，比如药
品，也因此，根据《中国人民共和国广告法》第十六条
第一款第四项之规定，医疗、药品、医疗器械的广告
不得利用广告代言人做推荐和证明。当然，除此之
外，也并非所有的广告都适合明星做，“为未使用过
的商品和服务做推荐、证明”，难免要失实。

广告要说真话，明星代言，更要说真话，这不仅
事关明星和产品的声誉，而且因为明星效应，明星
说的话对消费者影响更大，一旦误导，后果更加严
重。而要说真话，当然就要如《广告法》的规定“不
得为未使用过的商品和服务做推荐、证明。”就起码
要做到先使用再代言。于名人，尤其要珍惜自己的
羽毛，这不仅是道德自律，更是对法律的敬畏。

代言屡屡翻车：
明星请爱惜羽毛

□ 钱夙伟

近年来，“幸福感”成为社会热点话题，“幸福感
城市”也进入大众关注视野。据了解，“中国最具幸
福感城市调查推选活动”迄今已连续举办16年。今
年调查推选活动，以“非凡十年，致敬奋斗”为主题，
以让人民生活幸福这一“国之大者”为主线。调查推
选结果显示，“最具幸福感城市”往往是那些在城市
治理方面坚持人民至上的城市，“以人民为中心”成
为幸福城市治理的价值锚点。这就是说，“幸福感城
市”是由市民幸福感决定的。

对一座城市而言，“幸福感”是市民对它最好的
肯定和褒奖。每座城市虽然解锁“幸福密码”的方式
各不相同，但归根结底都是让市民生活更美好。努
力为市民创造更好的教育、更稳定的工作、更满意
的收入、更可靠的社会保障、更高水平的医疗卫生
服务、更舒适的居住条件、更优美的环境、更丰富的
精神文化生活，让市民的生活更有获得感、幸福感、
安全感，这样的城市可谓幸福城市。

所有的“最具幸福感城市”，无不是用绣花功夫
给市民绣出更加美好、更加温暖的城市幸福生活，
并在城市治理细节上切实关注市民的需求、利益和
福祉。以长沙为例，当日的中国幸福城市治理论坛
上，长沙市副市长肖正波在主旨发言中，解锁了长
沙的“幸福密码”。他说，这种幸福源自“心之所向”

“诗和远方”“颜值品位”。如今，长沙已成为年轻人
的梦想之城，被称作“最具烟火气的理想之城”，更
是宜居宜业的精致精美文明之城。

论坛上，宁波市副市长做题为《读懂宁波 遇见幸
福》的主旨发言中，也分享了宁波的“幸福密码”。多年
来，宁波把港的“开放”、产的“创新”、城的“大气”寓于文
的“浩荡”之中，让这座现代化滨海大都市既有领先实
力、又有强大魅力，既有蓬勃活力、又有文明秩序。

城市幸福感是城市硬实力与软实力的综合反
映，是市民对所在城市的认同感、归属感、安全感、
满足感，以及外界人群的向往度、赞誉度等。据悉，
今年推出的《基于大数据的城市幸福感指标体系》，
包括就业指数、居民收入指数、生活品质指数、生态
环境指数、城市吸引力指数、公共安全指数、教育指
数、交通指数、医疗健康指数等9个一级指标以及上
百个二级细分指标。只要有一项指标达不到要求，
就可能让“最具幸福感城市”落选。

当然，“最具幸福感城市”不只是一种荣誉，更是
新时代“人民幸福”的题中之义。幸福都是奋斗出来
的。只有始终为人民福祉、为发展质量、为绿水青山、
为文化底蕴、为良政善治而不断奋斗的城市，人们才
能对这座城市有获得感、幸福感、安全感，对城市发
展充满信心，继而在城市发展中实现自身价值。

“幸福感城市”是由市民幸福感决定
□ 付 彪

“2022 中国最具幸
福感城市”调查推选结
果 21 日在杭州举行的
2022中国幸福城市论坛
上发布。成都、杭州等
10 个省会及计划单列
市，温州、台州等11个地
级城市，太仓、瑞安等10
个县级城市，宁波市鄞
州区、广州市天河区等
城区当选。
（12月22日新华网）

幼儿一边听“长长的腿一尺八的腰围，此
刻我只想亲吻你的嘴”，一边跳着稚嫩的舞蹈，
很难想象这一尴尬画面出自幼儿园。近日，继

《孤勇者》之后，部分幼儿园教师带领孩子们跟
着成人口水歌《黑桃 A》跳舞的视频引发网络
关注，后者露骨的歌词引发家长担忧。

(据2022年12月27日 新京报 报道）

成人口水歌“席卷”幼儿
漫画/王铎

■云南：见义勇为英模乘坐
公交、游览参观将实行免费优待

云南：见义勇为英模乘坐公交、游
览参观将实行免费优待

记者26日从“奋进二十载·砥砺新
时代——云南见义勇为工作”专题新闻
发布会获悉，年底前云南省多部门将联
合出台《关于见义勇为英模乘坐公交、
游览参观实行免费政策的通知》，见义
勇为英模在该省乘坐公交、游览参观将
实行免费优待。

（12月26日 中国新闻网）
微评：奖励，无论是精神上还是物

质上的，有时候是为了表达态度，是一
种引导方式。从这点来说，不是见义勇
为者需要奖励，而是这个社会需要奖励
见义勇为者。更何况，大多数见义勇为
者，也是凡人。他们只是思想道德水平
相对高一些，但不至于都是“区区得失，
久已置之度外”般宠辱不惊的圣人。一
些细节上的优待，让他们感受到尊重，
决计算不上出格的奖励。

所以，每一次对见义勇为英模的优
待，都是一次社会主义核心价值观的宣
传，既能激励英模再接再厉，也能激励
旁观人群见贤思齐。

■“消”字号产品制售乱象丛
生 亟须加大整治力度

记者调查发现，相较于“国药准字
号”严格的审批流程，“消”字号产品不
具有医疗效果，经地方卫生健康部门审
批后即可上市。正因为如此，一些“消”
字号产品生产者为获取更高利润，将此
类产品作为药品宣传销售，甚至悄悄在
一些皮肤乳膏、眼药水、婴幼儿护肤品
等产品中添加激素成分。

（12月27日《法治日报》）
微评：尽管《广告法》中明确规定“除

医疗、药品、医疗器械广告外，禁止其他
任何广告涉及疾病治疗功能”，某些“消”
字号产品仍然在宣传中明的暗的讲“疗
效”。大多数消费者并不会关注产品包
装上那行小字，究竟“消”字号，还是“国
药准字号”，也就容易被别有用心者干扰
视线、混淆概念，进而上当受骗。

相对于将每一位消费者都培养成
别具慧眼的能够清晰地分辨“消”字号
产品、药品、化妆品的专业人士，加大对

“消”字号产品生产、销售和宣传中违法
行为追究力度显然更为简单些。

■台州市中心医院回应“祝
贺门急诊量超200万”，已撤下该
喜报

“热烈祝贺我院门急诊服务人次突
破200万。”12月26日，媒体曝出浙江
省台州市中心医院在门诊大厅的大屏
上挂出如此喜报，引起社会一片哗
然。不少网友质疑，这真的可喜吗？
12月26日下午，人民日报健康客户端
记者致电该院门诊，工作人员表示，
目前大屏已撤下该喜报。
（12月27日 人民日报健康客户端）

微评：这个“200万人次”，并不是游客，
也不是观众，而是患者，是病人。其中大多
数人成为“200万人次”中的一员，是疾病
缠身不得已才会去医院受苦的。是的，那
是苦难，而苦难不应该被“热烈祝贺”。

“但愿世间人无病，何妨架上药生
尘。”据说出自清末时期一个湖南湘乡
开中药铺的名老中医。他把这个对联
贴在药铺门前，十分直白地表达了一种
态度，那就是医者仁心。

何飞 点评


