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A 画中有话

确实，作为全国重要的粮油、农特产品和畜禽生
产养殖的传统农业大市，安庆要强，农业必须要强；
安庆要福，农民必须要福；安庆要“进百强、上台阶”，
必须加快向农业强市跨越。令人欣喜的是，通过近
年来脱贫攻坚和乡村振兴取得的业绩，农业强市离
安庆已渐行渐近。

粮食安全是“国之大者”。加快农业强市建设，
需全力夯实粮食产业。要深入实施种业振兴行动，
严守耕地红线，强化农田管制，高质量推进高标准农
田建设。多产粮、产好粮。把主产区粮食资源优势
与农特产品的特色优势，转化为安庆的产业优势和
经济优势，加快向农业强市跨越。

现今，绿色农业、休闲农业、数字农业、农村电商
等如雨后春笋般纷纷涌现，强化农业强市跨越的人
才支撑，显得更为紧迫。人才既是农业强市的核心要
义，也是农业农村现代化发展的重要动力。我们通过
政策等措施，引进和培育一大批“爱农业、懂技术、善
经营”的新型职业农民，破解农村人才瓶颈制约，让
更多“新农人”把加快推进农业强市建设之路夯实。

科技是第一生产力。加快向农业强市跨越，需

要以科技强农提高农业效率，以机械强农提升机械
化水平，以“两强行动”为农业插上科技的翅膀，提高
农民收入、促进农业提质增效。

实施科技强农行动，要在农民最期盼的农业科
技成果转化和应用上下功夫。这包括在优良品种培
育上，在绿色生态种养上，在农业生物技术和工厂化
农业上，工厂化农业和智能化农机装备攻关上，以及
在农产品冷链物流、加工增值等方面做好文章。

农业科技人员是“两强行动”最重要的实践主
体。要引导和激励他们下沉乡村指导，对农民开展
实用技术培训，让科技给农户带来实实在在的收益。

提升农业机械化水平，需精准对接农业生产各
环节，因地制宜开展农田宜机化改造，致力于提高农
业生产率、农业亩均产出率。

加快向农业强市跨越，还要品牌强农。现实已表
明，叫响一个地标品牌，就能带强一个产业、带富一方
农民。我市现拥有地理标志保护产品13件，地理标志
证明商标34件，分别位列全省第一和第二。众多农产
品也入选全国名特优新农产品。我们要把质量放在第
一位，实施品牌提升行动，以培育出更多的优质品牌。
同时，实现农产品从地理标志等单个品牌向品牌集群
发展，提升竞争力，加快向农业强市的华丽转身。

与此同时，要在“土特产”上做好文章。近年来，

我市大力发展“一县一业”、“一村一品”，这些具有浓
郁地方特色的农产品，有不少已成为带动农民增收
的地方支柱产业。这些深受市场欢迎的“乡字号”土
特产，根植于我市的绿色生态，成为了安庆这方水土
最亲切的代言。不仅是我市具有地域特色农产品的
金字招牌和质量兴农引以为豪的资本，也成为我市
发展区域经济，加快向农业强市跨越的有效途径。

做好“土特产”文章，需着眼于“土”和“特”。我
市拥有丰富的生态资源和深厚的文化底蕴，具有培
育和发展特色农产品的优势。我们要因地制宜选准
品种，既要“扎根本地找亮点”，又要“跳出本地看本
地”。立足资源禀赋，突出地域特色，打造出更多像
岳西黑猪等有特色、有认可度、有竞争力的土特产。

做好“土特产”文章，需要将“土特”建成产业；还
要引导龙头企业发展土特产精深加工，以延伸产业
链，提升价值链；把农产品增值收益留给农民，让乡
村产业更富民。经营模式也要与时俱进，不断完善
农村电商、产地仓储保鲜设施，建立起高效流通体
系，为农业强市跨越注入强劲动能。

农业强市建设是一个系统性的大工程，只要我
们发扬“咬定青山不放松”的钉子精神，笃行不怠、综
合发力、就一定能加快农业大市向农业强市跨越，让
农业增效、农村增色、农民增收。

综合发力加快向农业强市跨越
□ 特约评论员 潘天庆

2月23日上午，市
委农村工作会议召
开。市委书记张祥安
出席并讲话。他强调，
要深入学习贯彻党中
央决策部署及省委工
作要求，把建设农业强
市作为新征程上安庆
“三农”工作的奋斗目
标，以农业农村现代化
夯实现代化美好安庆
建设的根基。（《安庆日
报》2月24日）

在苏州一家医院，一位老年患者半跪着办理业务，看
到这种尴尬场景，任何人也难以释怀。有网友认为，这样
的窗口方便了工作人员坐着办公，却忽视了民众的需求，
不禁让人联想起电视剧《人民的名义》中所呈现的“丁义
珍式”窗口。

从图片中可以看出，这家医院设置的服务窗口，确实比
较矮，群众在此窗口办业务，只能半跪在地上。为什么服务
窗口设置这么矮？因为，这是专门为医院工作人员“量身定
做”的，因为工作人员是坐着工作的。那么，问题来了，既然
工作人员可以坐着接待群众，为什么群众不能坐着办业务
呢？对此，涉事医院工作人员回应称，会将此事向上反映。
至于是否有整改措施，还得领导拍板，还要“且听下回分解”。

事实上，随着电视剧《人民的名义》的热播，现实中“丁义
珍式”服务窗口，比电视剧中的还要“精彩”：福建省惠安县中
医院某交表窗口，恰好到普通人的腰部，交单的人需要把腰
弯成 90 度才能把表递进去；郑州市社保局办事窗口不高不
低，站也不是，蹲也不是；沈阳中国医科大学附属第一医院的
一个收费窗口。网友抱怨“窗口过于低矮，给患者造成很大
不便”......所幸的是，这些“丁义珍式”服务窗口，经媒体曝光
后，均已得到了整改。

然而，整改“跪式”窗口，更须治理服务“矮化”。“跪式”
窗口主要出现在基层公共服务部门，面对普通群众办事，
却因设置不当，令群众倍感屈辱和刁难，充分暴露出了一
些基层服务单位，“门难进、脸难看、事难办”的情况依然
存在。这显然值得地方政府反思。首先，地方政府及公
共服务部门，应该加大检查、督办力度，不走过场，不做表
面文章。特别是，应加强对基层服务窗口的管理，切实改
变工作作风，在进一步缩短办事时限、提高服务质量、更新
办公设备、开辟“绿色通道”、提高办事效率等方面多下功
夫，更好的满足群众需求。

整改“跪式”窗口
更须治理服务“矮化”

□ 张西流

2月22日，网曝苏州吴江
区芦墟第五人民医院挂号区
又现“丁义珍”式窗口。视频

显示，一老人在挂号窗口办理业务，以半跪蹲
着的状态跟窗口里面的工作人员对话，网友
纷纷表示可以加一把椅子吗？对此，苏州吴
江区芦墟第五人民医院工作人员回应称，会
将此事向上反映。（2月23日极目新闻）

爱党，让雷锋精神纯洁、高尚。一首叫做
《学习雷锋好榜样》的歌曲这样唱到：“学习雷
锋好榜样，忠于革命忠于党。爱憎分明不忘
本，立场坚定斗志强，立场坚定斗志强！”“雷
锋是优秀的共产党员，雷锋精神的形成与发
展，是共产党人初心和使命的历史传承。一个
爱党的人，才能够旗帜鲜明，爱憎分明，立场
坚定，信仰高尚，于是，将对党的爱，转化对人
民、对祖国、对事业的爱，才能够让爱纯洁。

爱人民，让雷锋精神带有暖暖的温度。爱
人民就是爱党。从1961年开始，雷锋经常应邀
去外地作报告，一次在沈阳站换车，一出检票
口，发现一群人围着一位背小孩的中年妇女，
她从山东去吉林，车票和钱丢了。雷锋用自己
的津贴费买了一张去吉林的火车票塞给大嫂。

爱祖国，让雷锋精神深深扎根祖国大
地。参军后，雷锋经常和战士们长途跋涉执行
任务，有时候是崎岖的山林，有时候是险恶的
河流，有个问题一直困扰着雷锋和战友，军鞋
经常在半路上破了。很多时候，有的战士光着
脚赶路，回到营地，一双脚已经血肉模糊。看
到此情此景，他非常难过，希望通过自己努
力，可以帮助大家。他向营地周边鞋匠请教补

鞋技巧，买来胶水、针线、胶皮，随身携带。远
行军的时候，就利用休息空隙，帮助战士补
鞋，战士非常感谢雷锋。

爱事业，让雷锋精神闪闪发光。雷锋有一
句名言：“我愿永远做一个螺丝钉。”做“螺丝
钉”，就是干一行、爱一行、钻一行，在平凡的
岗位上做出不平凡的事迹。连队分配雷锋当
汽车兵，他努力钻研驾驶技术，成为一名合格
的汽车驾驶员。担任班长后，他大胆管理，事
事模范带头，带领全班成为部队先进集体。雷
锋在鞍钢工作期间，坚持早来晚走，努力学习
本职工作，3次被评为先进工作者，18次被评
为标兵，5次被评为红旗手；

人有大爱，才能大公无私，才能“忠于革命
忠于党”，才能“立场坚定斗志强”，才能“出差一
千里，好事做一火车”，才能“热爱集体，关心战
友，关心群众”，才能把“毫不利己、专门利人”看
成是人生最大的幸福和快乐，才能“把有限的生
命投入到无限的为人民服务之中去”。

人有爱就不平凡，伟大。对党的爱，对人民
的爱，对祖国的爱，对事业的爱，化作“一个人
做一件好事并不难，难的是一辈子做好事”的
行动，就是一座丰碑，就是“永不过时”的精神。

雷锋精神是人间大爱
□ 唐剑锋

今年是毛泽东等老一辈
革命家为雷锋同志题词60
周年。

60年的实践证明，“无论
时代如何变迁，雷锋精神永
不过时。”60年来，为什么雷
锋精神能够历久弥坚、一直
闪闪发光？一个重要原因，就
是雷锋是“爱”的化身，雷锋
精神传递出人间大爱；这种
爱，是无私的。无私，才能永
恒。雷锋的爱是具体的：爱
党，爱人民，爱祖国，爱事业；
雷锋的爱，让每一个人都能
感受到人间的温度，激励更
多的人做出“爱的奉献”。

一边是新学员进不来，另一边却是老
学员不想毕业，在老年大学里学习多年仍
不愿毕业的老人不在少数。对很多老年
人来说，在老年大学学习早已成为生活中
重要的一部分。“招生简章上有些课程招
的人数并不少，可很多都是老学员续报，
留给新学员的名额非常少。”江苏南京市
一位读者说，“老学员不愿毕业，新学员就
进不来，长期下来，造成很多课程都人数
超标，也加剧了学位的供需矛盾。”
（据2023年02月27日 人民日报 报道）

老年教育
漫画/王铎

■工信部：不得将下载APP
与阅读网页内容相绑定

工业和信息化部近日印发通知，
部署进一步提升移动互联网应用服
务能力。要求规范网页推荐下载行
为，明确在用户浏览页面内容时，未
经用户同意或主动选择，不得自动或
强制下载 APP，或以折叠显示、主动
弹窗、频繁提示等方式强迫用户下
载、打开 APP，影响用户正常浏览信
息。无正当理由，不得将下载 APP 与
阅读网页内容相绑定。

（2月27日 中国新闻网）
微评：在移动互联网时代，用户轻

轻松松就可以从一个平台切换到另一
个平台，而平台每天都在为增加新用
户、留住老用户绞尽脑汁。这便是互联
网人常说的“用户为王”。然而，有些平
台显然对这四个字有误解——热衷于
APP下载量，而忽视了用户体验。当然，
其中有利益考量，比如下载量会成为商
家投放广告时的重要参考指标。

工信部出台明确要求，是一记重
拳，更是一味良药，治的是平台对下载
量的狂热病，让平台认识到什么才是真
正的“用户为王”——让用户说了算，平
台才能拥有光明的未来。

■“隐孕”成一些职场女性的
无奈选择

“衣服尽量穿宽松一些。”浙江杭州
一企业职工王菲菲怀孕后，并没在第
一时间与公司同事分享喜讯，而是选
择隐瞒。“之前有同事因为怀孕，绩效
全被扣了，所以能瞒尽量瞒，等年底评
过绩效后再说。”就这样，直到孕22周，

“实在瞒不住了”，王菲菲才告诉公司自
己怀孕了。 （2月27日《工人日报》）

微评：诚然，婚姻、生育状况属个人
隐私，“隐孕”与否完全属于个人权利。不
过，劳动者“隐孕”确实是一件有风险的
事情。除了很多工作并不适合孕妇有健
康风险之外，还有诚信支出风险。之所以
愿意承担如此风险，劳动者自是有着苦
衷。当然，企业也有话说，毕竟成本、利益
之类，也是其生存发展必须考虑的事情。

所以，要打造生育友好型职场环
境，不能指望企业大包大揽，需要全社
会“分担成本”。

■不合理低价游苗头再显

去年退休的许女士一直想去云南
旅游。春节假期，看到旅游市场火热，她
决定在节后错峰去云南。“浏览了几天，
发现有款产品很吸引人，6天5晚的行
程，报团费只需要499元。”但到了旅行
社才知道，所谓的低价游只是噱头，承
诺的服务不兑现，景点变成购物店，游
客怨声载道。（2月26日《工人日报》）

微评：在一些视频平台上，经常能
看到导游以“教育”甚至“训斥”的语气
与游客沟通的画面，让人生出许多错愕
感来——莫不是花钱找骂去了？这番

“教育”的原由也比较一致，都是因为游
客在购物点花的钱，没有达到导游的要
求。显然，都是低价游惹的祸。

一分钱一分货，这没错。但是，必须
明码标价。承诺的服务要兑现，购物的
行程要公开，还有，“挨骂”这个“项目”
也要提前讲一讲。如此，大体上参团游
客就不会有什么意见了吧？

何飞 点评


