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近几个月来，关于淄博烧烤的文章、评论、热搜铺天
盖地，纷至沓来。所言所论自然是分析出圈的前因后果、
来龙去脉、政府的作为、市民的配合等。其实，我们还应
该分析一下淄博烧烤“出圈”中的文化因素。

山东是孔孟之乡，淄博是齐文化的发源地。对文化
的尊崇，体现在从山东学子、普通市民到政府官员身上。
媒体提到淄博烧烤火爆的源头，来自山东学子与淄博市
政府之间的一段故事。这其中就有中华优秀传统文化中
的感恩文化和诚信文化。学子们对淄博市政府在疫情期
间关怀备至的照顾深深感谢，并承诺来年一定要再赴淄
博赶“烤”。于是，今年春天，学生们不仅信守承诺赴淄赶

“烤”，还用他们擅长的方式启动了一轮口碑营销，以带火
一座城来表达谢意。

城市火了，市民的态度会决定火爆的程度和持续的
长度。有游客感受到热情接待自动发视频宣传，有媒体
采访到市民让外地游客住自己家中，有“自媒体”现场监
督没有发现缺斤短两问题。何以能之？这背后其实是中
华优秀传统文化中讲信修睦的仁善文化和商家店主的诚
信文化。正是普通百姓义利兼顾、亲仁善邻的道德观不
断延续着淄博“出圈”的正向效应。

新增21条公交专线，开通高铁“烧烤专列”，推出了
一系列文旅“组合拳”，提升治安、食安和住宿、交通、消防

等方面的保障，透过市政府的一系列操作，我们看到了中
华优秀传统文化中“民为邦本、本固邦宁”的民本文化。
淄博市政府以民为本，为游客提供便捷、舒适、安全的消
费和旅游体验，同时安抚市民，呼吁市民配合政府工作
等，这些举措在推火淄博烧烤的同时，也为当地经济发展
和改善民生福祉创造了良机。

每一个城市的主政官都希望自己的城市名扬天下。
少数城市天生自带名气，大部分城市籍籍无名。从无名
到有名，城市文化标签如何书写、城市特色文化如何打
造，淄博样本给我们以思考。淄博是国家历史文化名城，
也是中国重要的工业基地，工业门类齐全，化工产业积淀
深厚，但从城市发展角度看，单靠工业一条腿走路难免

“跛腿”，历史文化名城的优势没有发挥出来。淄博烧烤
有历史渊源，也有本地特色，与民风民俗相融相契。淄博
市政府很早就制定有《淄博市烤肉文化推广计划》，介绍
烤肉文化的特色和内涵，搭建博物馆、文化街区、展览、演
出等平台，扩大烤肉文化的传播范围和影响力。同时，为
了提升烤肉文化的品位和文化内涵，政府还加大了对当
地烤肉产业的支持力度，培育了一批专业化烧烤文化人
才，推进烤肉文化的专业化、国际化和高端化发展。淄博
烧烤在“出圈”之前早已是当地的一张名片，也是淄博的
一个文化符号了。

互联网时代，传统文化和城市文化的传播还需要借
助新媒体的力量，融入网络与新媒体文化。在淄博烧烤
火“出圈”的几个月里，新媒体的“十八般武艺”几乎齐上
阵，短视频播出的“灵魂三件套”让人垂涎欲滴，小红书给
出的打卡攻略让人蠢蠢欲动，圈层里的口口相传让人心
向往之，热搜榜上一轮又一轮的淄博话题让人欲罢不
能。总之，新媒体传播的加持让人们一次次地感受到淄
博烧烤中的文化底蕴和文明底色。

淄博烧烤“出圈”是文化力量的一次彰显。“五一”之
后，淄博烧烤的热度降温了，开始有声音质疑，认为这种
靠流量、带节奏的传播方式只能让城市走红昙花一现，难
以持续。其实不然，城市传播的背后，如果能有中华优秀
传统文化的弘扬，有城市特色文化的书写，有网络与新媒
体文化的助力，就能无远弗届，绵绵悠长。“对历史最好的
传承就是创造新的历史，对人类文明最大的礼敬，就是创
造人类文明新形态”，三种文化的结合就是在创造一种新
的城市传播场景，也是在创新一种新的城市文明。

淄博烧烤“出圈”中的文化身影
□ 詹新惠

城市传播背后，如
果能有中华优秀传统
文化的弘扬，有城市
特色文化的书写，有
网络与新媒体文化的
助力，就能无远弗届，
绵绵悠长。

实际上，寒暑假成为城市中小学生的“第三学期”，早
已不是新鲜事。于“双减” 之下，严禁中小学生补课，早
已是三令五申，但一直屡禁不止，其中的缘由，其实很清
楚，那就是，于大多数学生，取消补课，有可能因此失去进
入“重点”学校的机会。而于现在的家长，当然谁也“不想
让孩子输在起跑线上”。

也因此，虽然学校早已取消了补课，但家长们宁愿化
更大的代价以请家教、上辅导班等方式为孩子补课，而课
外辅导的费用，无疑是现在大多数家庭难以承受之重，实
际上，相比于原来学校的补课，意味着更多的支出。

本来，暑假顾名思义就是暑期的“假期”，既是假期也当
然应该由自己支配，即便“作业”，也可以有丰富多彩的形式，
比如公益活动、家务劳动、社会实践、旅游休闲、体育竞技，乃
至读点闲书、看场电影，都是有益于身心健康的“学习”，把暑
假弄成“第三学期”，既让人压抑，也让人扫兴，若此，还有“快
乐暑假”吗。对此，家长作为监护人，首先应该改变观念。

当然，家长不得不把寒暑假弄成“第三学期”的根本
原因，在于为孩子“择校”进入重点中小学“打基础”，然
而，本来，无论小学还是初中，都只是义务教育，无所谓

“择校”，按规定就近入学，无论于家长还是孩子，都更有
利。但为了孩子未来的“成长空间”，家长无不早早地为孩
子确定从重点初中到重点高中乃至大学的“路线图”，已
是不容回避的现实。

寒暑假成了“第三学期”，说到底，折射出的其实是教育
资源分配不均，导致受教育者不能享受平等权利。也因此，取
消补课之类只是皮毛，更应着力的是教育资源配置的均衡
与公平，比如，更多地向薄弱的学校倾斜，消除所谓“重点”与

“非重点”的落差，唯有如此，寒暑假才会还孩子们无拘无束
的玩耍和游乐，不至于成为孩子们沉重负担的“第三学期”。

暑假不能成为
“第三学期”

□ 钱夙伟

暑假不是学生的“第
三学期”！随着暑假到来，

各地有关部门就“双减”工作提前作出安
排，建议家长给孩子报班要谨慎。此外，多
地多部门表示，将对培训机构不定期抽查，
“常‘回头看’，杀‘回马枪’”；并表态：“坚持
部门协同联动‘一张网’，打好家庭、学校、
社会联动‘组合拳’”。（7月3日新华网）

这是又一个被网友曝光的“围墙挡景”。此
前，青海湖环湖建360公里围铁丝网，黄河壶口瀑
布 （陕西侧） 沿途公路建围墙，云南梅里雪山飞
来寺和金沙江大湾景点国道旁建围墙……，类似

“围墙挡景”的情况频频曝光，引发广大网友的密
切关注。大自然免费馈赠的这些美景，却被一堵
堵丑陋的围墙遮挡住，变成花钱才能欣赏的风
景，形成了异常鲜明的反差，暴露出景区开发管
理者的狭隘发展观念。

面对网友和社会舆论的质疑，景区管理方往
往回以“保证游客安全”“扶持村民”等，看似冠
冕堂皇，实则是为“围墙挡景”卖票赚钱找借
口。景区真正所担心的，乃是游客在景区外围就
能观赏到自然风景，不愿意再花钱买票进景区消
费，景区收入就会受到影响。可见，这是一种唯
利是图的经营理念，其行为过于功利化，为了多
卖票就砌墙，却忽视了自然风景的公共资源属
性，本就该让民众免费享受美景。

“围墙挡景”的背后，乃是景区管理方的“砌
墙”思维作祟。此种思维模式较为简单粗暴，试
图一堵了之，逼迫游客买票入园。岂不知，这也
暴露出思维方面的局限性，缺乏长远发展观，既
挡住了游客的视线，也削减了游客的观赏欲望，

降低了消费体验感，使得景区的吸引力下滑。而
且，此举表明景区的经营模式过于单一，严重依
赖门票收入，缺少配套的文旅产品和增值服务，
以至于将自己困于围墙之内。

随着网络舆情的发酵，梅里雪山景区运营企
业6月26日表示，将诚恳抓好整改工作，对飞来寺
和金沙江大湾两个景点实行免费开放。7月1日，有
网友拍摄视频爆料，黄河壶口瀑布旅游区（陕西侧）
沿线的围墙被拆除。可见，“围墙挡景”的理由站不
住脚，景区自知理亏，顺应社会舆论，将围墙拆掉，
把自然风景还给大众。这也意味着景区自我革命，
在祛除“门票依赖症”，拆掉束缚发展思维的“围墙”
的路上，迈出了一大步。

全国各地“围墙挡景”的情况很普遍，被网
络曝光的只是极少数景区。随着社会经济步入高
质量发展阶段，旅游经济也在提质升级，传统的
走马观花式旅游，已经逐渐失去市场，游客更青
睐于休闲、娱乐、体验等旅游模式，各种小众化
旅游、特种兵式旅游不断涌现，对景区的服务品
质要求愈来愈高。可见，各地景区需要尽快适应
市场变化，早日拆掉“围墙”，积极拥抱游客，开
发多元化、精细化、品质化的产品和服务，打造
更具可持续性的全域旅游经济。

还有多少自然景观被拦在“围墙”里？
□ 江德斌

黄河壶口瀑布两
岸围墙的争议尚未散
去，游客又在其他景区
有同样的发现——云
南省曲靖市罗平县九
龙瀑布群附近的公路
上，设置了两米多高的
围墙。7月2日，该景区
回应极目新闻记者称，
这是出于安全考虑。（7
月2日极目新闻）

前不久，重庆市高级人民法院公布了一则“职工
不转发朋友圈被罚 1 万元并开除”案例，引发广泛关
注。2017年，某妇产医院开展员工微信朋友圈推广活
动，该医院驾驶员陈某因未按要求转发相关链接，被
扣除工资1万元，并被解除劳动关系。随后，陈某通过
法律途径维权。最终，法院判决该医院补发陈某工资，
并支付违法解除劳动合同的赔偿金。记者采访发现，
陈某的遭遇引起热议的背后，是不少劳动者对用人单
位强制要求转发工作信息行为的不满。微信和朋友圈
本是个人的社交场所。一些单位为了营销和扩大宣
传，而强行征用员工朋友圈的做法，让人心生反感。

(据2023年07月03日 工人日报 报道）

不转发朋友圈被开除
漫画/王铎
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■村超带动榕江县旅游收入超12亿

眼下，在素有“黔省东南锁钥，苗
疆第一要区”之称的贵州省黔东南苗
族侗族自治州榕江县，一项被网友称
为“村超”的足球赛事，在乡村体育文
化振兴的红火背景下，火遍了全网、
火出了国门，演绎成了“现象级”的乡
村嘉年华。（7月3日 新华社）

微评：很少有人会将龙舟与足球一
起讨论。然而，在今年的端午节，就很神奇
地将它们联系到一起来。龙舟不必讲，是
具有数千年历史的古老竞赛，早已超出了
体育运动的范畴，甚至也超出了文化范
畴，已成为民族精神的重要载体之一。而
现代足球运动，在中国通常被许多业内人
士认为“没有基础”“缺乏土壤”。“村超”的
火爆，则有力地回击了类似观点。

然而，龙舟和足球，并不是只有在
这个端午才如此吸引眼球。联想到前些
年多地一窝蜂地组织马拉松赛事，大体
上是因为有些人没有认识到，无论是文
化强市，还是推广全面健身，随大流永远
不是最优解，只有彰显资源禀赋、人文历
史等独特个性，才有机会火出圈。

■特殊的录取通知书

随着大学招生季的开启，2023年
复旦大学本科录取通知书日前全新
亮相。与往年不同，今年的这份录取
通知书首次以复旦科技成果“复活”
的开化纸为载体，邀请名师大家和师
生共同书写通知书正文内容，将科
学、人文、艺术进行了有机结合。“这
不只是一张简单的录取通知书，它承
载了古法造纸工艺与复旦先进科技，
并诠释了‘博学而笃志，切问而近思’
的精神。”复旦大学校长金力介绍。

（6月29日《光明日报》）
微评：立体函匣式设计、用“开化纸”

印制、放入普洱茶……对于此类精心设
计制作的录取通知书，有网友总结得非
常好——录取通知书已经从“通知”告知
功能的1.0版，到内容硬核的2.0版，再到
如今内容与形式完美融合的3.0版。

对此，历来有着不同的观点。或认
为此举体现高校对新生的热情，是有
心有情的；或认为与其用心在通知书，
不如用心在教学……其实，在不铺张
浪费的前提下，多花些心思在录取通
知书上，也耽误不了什么教学时间吧。
有内涵，又有颜值，怎么会是坏事呢？

■又见外来物种随意放生

近期，一则关于“太湖放生美国
珍珠鳖”的消息引发了社会广泛关注
和热议。不少网友认为，珍珠鳖属于
外来物种，随意放生可能会挤压本土
龟鳖类的生存空间，对周边的水生动
物构成威胁，打破原有的生态平衡，
对生态系统造成破坏，是一种不可取
行为。而当地也有明确要求，放生要
提前向太湖渔政监督支队报告。

（7月3日 《中国环境报》）
微评：如今全社会“乱放生等于

杀生”的呼声不可谓不强，但乱放生
行为屡禁不止，究其缘由，大体上因
为呼喊的方向不够精准——关心外
来物种入侵的人们通常不会乱放生，
但乱放生的人不关心外来物种入侵，
听不到媒体的呼声。

因此，有关部门针对特定群体
——有放生需求的买方以及出售放
生动物的卖方，采取猛烈的宣传攻
势，应该会更有效果一些。

何飞 点评


