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盛夏，黄果树瀑布迎来一年中水量最丰沛的季
节。远望如无数脱缰之马，奔腾的白水河从70多米高
处倾泻而下，直跃犀牛潭，河水的跌落声震耳欲聋，溅
起的水雾在阳光下形成彩虹。“这几天，瀑布持续迎来
今年入汛以来最大水量，也是一年中最壮观的时候。”
黄果树旅游区有关工作人员介绍，大瀑布是贵州知名
的旅游名片，“高颜值”为贵州带来超高人气。

入夏以来，贵州凉爽的气候吸引不少外地游客，
“避暑经济”不断增长。据相关平台数据显示，贵州“端
午避暑”的综合热度较平时涨幅高达145%，贵阳、六盘
水等城市凭借气候优势位居国内暑期热门目的地前
列。夏季平均温度19摄氏度的“中国凉都”六盘水市，
这段时间不断迎来游览世界第一高桥——北盘江大桥
的避暑游客。“高颜值”的自然生态，为贵州旅游业发展
带来丰厚的经济价值。以黄果树旅游区为例，今年一
季度全区接待游客107.33万人，实现旅游总收入11.32
亿元，旅游人数较2019年同比增长5.03％。原来都爱
看“漂亮脸蛋”。

上世纪七十年代，有一部朝鲜电影，叫做《鲜花盛
开的村庄》；影片中有一句著名台词：“漂亮的脸蛋能出

大米吗？”在过上小康生活，“兜里”有了钱的今天，开发
好，保护好，发展好自然生态这个“好颜值”、“高颜值”，
就能换来“好价值”。“漂亮的脸蛋能出大米”，在“绿水
青山就是金山银山”理念下，竟变成了现实。近年来，
六盘水市立足良好生态环境巧打“清凉牌”，通过打造
漂流、露营、民宿等多元旅游业态，不断拓展旅游市
场。吃“好颜值”、“高颜值”饭，靠“好颜值”、“高颜值”
发家致富，已成为新理念、新时尚，已成为农民增收致
富的主要渠道。

良好生态环境，原来就是“好颜值”；人与自然和谐
共生，原来就是“高颜值”。“好颜值”与“高颜值”摞起
来，就是“金山银山”，就是推进生态建设与经济发展，
就是不断增长的“经济价值”。地处新疆塔克拉玛干沙
漠东南缘的新疆且末县，盛夏季节，也是丰收节。750
亩文冠树，一株株扎根于沙漠中，呈现出勃勃生机，果
实粒粒饱满。这些作物，为防沙治沙增加了“颜值”，带
来了经济效益。文冠果，又名“文官果”“长寿果”，具有

“颜值高”，经济效益好特点。
用“好颜值”，“高颜值”，换取经济效益，增加经济

效益，让腰包鼓起来，就证明“好看的脸蛋能出大米”。

人谁不爱美？不管男人女人，老人年轻人，几个人见到
美的人，美的脸蛋，美的景色，美的高山大河，美的环境
建筑，不想多看几眼？人来了，人来多了，不仅人气旺，
更能带来文旅产业发展；“人不负青山”，“青山就一定
不负人”。大美景色更宜人，也一定能成为理想“打卡
地”；享受优美环境，享受大自然带来的惬意，原本是一
种获得感，幸福感。

用生态“颜值”，换取经济“价值”，是人与自然和谐
共生观，永续发展观，创新、协调、绿色、开放、共享发展
理念。青山村，地处黔西南布依族苗族自治州晴隆县
茶马镇，是贵州典型的高寒山区，石漠化最严重地区之
一。花椒产业让石漠化山头绿了起来，老百姓钱袋子
鼓了起来。如今，生长茂盛的花椒林随处可见，低矮的
灌木给山石遍地的村子带来无限生机。

守护好发展和生态两条底线，践行新发展理念，
“好颜值”、“高颜值”，就能换来超值的经济“价值”，让
农民在绿色中致富，让绿水青山释放出可以“再生”，甚
至可以“增值”的生态红利。“好颜值”就是经济“价值”，

“高颜值”就是经济“价值”，这是坚持绿色发展得出的
一条真理。

高 颜 值 就 是 价 值
□ 唐剑锋

7月13日《光明日
报》第一版显著位置上，
一幅《夏日风光引游人》
的照片，让人心旷神怡，
心生向往。夏日的内蒙
古阿尔山国家森林公园
内，满目苍翠，景色如
画，吸引游客前来游
玩。看着照片上阿尔山
国家森林公园杜鹃湖，
你就明白原来秀色可餐
也是“绿色可餐”。

实际上，近年来每当夏天来临，不少小区为了满
足居民的需要，都在组织露天电影的放映活动。从电
影的放映形式上看，露天电影确实是久违了，无论从电
影技术的进步，到生活水平的提高，乃至时代的发展，
在影院里看电影，都给人真切强烈的感受。相比之下，
简陋的露天电影似乎是不能看了。现在居然广受欢
迎，那么，露天电影显然远没有过时，更不会被淘汰。

露天电影自有其价值。比如让人怀旧。“小时候看
露天电影是新鲜，现在露天电影成了一种回忆……”，让
人勾起对昔日生活的回忆。这其中，有许多还是十分
珍贵的青春岁月。一个时代有一个时代的生活，以前
的日子，有不堪回首的，也有值得珍藏的，各有况味，但
无论如何，这样的怀旧，有着让人更珍惜当下的感悟和
体会。露天电影正好是一个契合人之常情的载体。

露天电影自有其味道。露天，有不同于室内的
氛围。比如，空气流动，更新鲜，尤其于盛夏季节，是
一种最好的纳凉方式。同时，更自由随意，可以有

“欢声笑语”。而因为是一个小区的邻居，有了热闹
相处的机会，籍此互相认识、沟通、联络，融洽感情。
于是，不只是一场电影的欣赏，还是人际之间的交
流，增进了邻里之间的感情。

当然，露天电影的吸引力，还在于省钱，不用买
电影票，还在于方便，电影送到了家门口。而对于许
多年轻人，在小区里和年长年幼的邻里们一起看正
能量的电影，是一种别样的文化体验。无疑，久违的
露天电影促进了社区文化的繁荣，激发了居民的爱
国情怀，营造了浓厚和谐的社区氛围。也因此，有条
件的话，社区里不妨都来放几场如此接地气的露天
电影，从而让居民在社区生活中享受更多的幸福感
和获得感。

久违的露天电影
为什么受欢迎

□ 钱夙伟

在“八一建军节”
即将到来之际，天津和

平区南营门街近日在天新里社区和畅
园小区花园内，为居民放映了露天电影
《建军大业》，吸引众多居民自带小板凳
前来观看。活动丰富了居民的夜间文化
生活，营造了和谐温馨的社区生活氛
围。（7月16日《今晚报》）

一张“摊”服务地图在手，不同的类型的“摊”，
“摊”的地点一目了然，你想要的“摊”服务，在图上
都能够找到。“摊”从被堵到主动疏，从被边缘化到
给予立足之地，“摊主”从诚惶诚恐到安心经营，

“摊”的地位发生了质的变化，城市管理更具人性
化更显精细化。

“摊”服务地图是一张为民服务的地图。城市
中的“摊”即便是在严堵的日子里，也从未真正从
城市中消失，一方面每一个“摊”背后都是一个家
庭的生存基石，为了生计，他们哪怕是东躲西藏，
哪怕是打一枪换一个地方，也要顽强地坚守着，另
一方面是市民需要“摊”的服务，生活中离不开他
们，哪怕是生活在最高档的小区，也同样需要，这
是城市烟火味的生动体现。谁也不是生活在真空
中，人间烟火的城市岂能少了“摊”？

直面“摊”，既看到“摊”的优点，也看到“摊”的
缺点，既看到他们的不可替代性，又看到他们的短
板，于是各种民生地图也应时应需而出现。“早餐
地图”、“西瓜地图”、“小修小补地图”，上海干脆来
了个“摊”服务地图。这是给市民呈现最具特色的
服务地图，让烟火味一开始就在手机上升腾起来。

城市中各种各样的“摊”有着现实的存在意

义，但也同样需要精细化管理，毕竟一旦失管，会
给城市带来困扰，也会给市民的生活带来麻烦，比
如卫生，既要服务市民，并且为民服务的水准要不
断提升，又要善于执法善于管理善于监管，两者达
到和谐统一才是最好的“度”，才令市民喜欢。

上海“摊”地图的意义在于意识到“摊”在市民
生活中的重要性，意识到“摊”所蕴藏着沉甸甸的
民生之责，又通过科学化和精细化的管理，让其有
序有理有节地呈现，并且展现给市民的是最美好
的“容颜”，给生活增添了亮丽色彩，进一步感受到
生活的美好。

一张“摊”服务地图，看似只是一张地图，但其
特别不只在于“特色”，而在于为“民”，为民呈现

“摊”服务地图，显然不是一项“硬性规定”，也不是
必须要完成的“任务”，恰恰是因为为民服务意识浓
厚，恰恰是因为意识到肩上承担的责任，他们“悄
悄”地做着这件让市民感受到便利的“事”，给了市
民眼前一亮的“灿烂”。上海“摊”地图服务，是以地
图的形式实现为民服务之本，只要心存为民服务之
心，定然能够“创新”出适合当地市民的“形式“。想
市民之所想，急市民之所以急，市民的问题都能够
迎刃而解。幸福感、安全感、获得感油然而生。

“摊”服务地图最具烟火味
□ 王军荣

昨天，上海市城管
执法局在第八届“7·15
公众开放日”活动发布
“上海‘摊’服务地图”，
人们可查询到全市各
类特色设摊经营场所。
市民可在“上海城管”微
信公众号和“上海市城
市管理行政执法局”政
府网站同步获取“上海
‘摊’服务地图”。（7月
16日《人民网》）

令人心动的暑假已经来了，不少大学生，想趁
着假期，外出勤工俭学，既能增加收入，也能积累
社会经验，但是找兼职工作时，一定要擦亮双眼，
避免落入陷阱。
(据2023年07月12日 央视新闻客户端 报道）

暑假到了
漫画/王铎
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■中央网信办依法查处造谣
传谣账号373个

据网信中国微信公众号消息，近
期，一些网络账号杜撰、歪解公共政策
信息，误导群众、从中牟利。中央网信
办指导网站平台开展重点排查整治，坚
决打击造谣传谣行为，共处置违法违规
账号373个。 （7月17日 央广网）

微评：某些自媒体，基本就是“开局
一张图，内容全靠编”。以“水稻上山”相
关谣言为例，他们随便弄一张修梯田的图
片，没有时间、地点，也没有对相关人士进
行采访，就造谣称“水稻上山毁林造田”。

如此低劣的谣言，也能让不少网友
深信不疑，以至于面对主流媒体的辟
谣，他们还在坚持当初被谣言误导而生
出的“独立思考”。或许，错误的知识，
对农业科技工作者的错误认知，对国家
农业政策的错误理解，会因此陪伴他们
终生。如此后果，不可谓不严重。封禁
罪魁祸首自媒体账号自然是大快人心。

■家长应站岗护学？

近日，河南郑州惠济区绿源实验小
学冲上热搜。有网友反映，该学校要求
家长轮流值班站岗护学，值班时间恰逢
上班时间，家长只能请假站岗。7月13
日，惠济区教育局表示，这一行为是校
方自行组织，并非教育局要求。7月14
日，惠济区教育局又作出回应，要求校
方拿出优化举措，切实减轻家长负担。

（7月14日澎湃新闻）
微评：学校要加强安全管理工作，家

长也未必就不能配合。不过，学校打着
学生安全的旗号，把家长当免费劳动力
来使，就另当别论了。更何况，绝大多数
家长并不是专业安保人员，没有接受过
相关训练，遇见突发情况能起到多大的
作用，甚至会不会起反作用，都很难说。

因此，这不仅是“愿不愿意”的问
题，还是“干不干得了”的问题。即便学
校的出发点是好的，但类似的强制性安
排家长站岗护学的举措，却未必能起到
什么积极作用。

■官方出手，餐馆老板再也
不怕“拍黄瓜”了！

近日，国家市场监督管理总局公布
《食品经营许可和备案管理办法》。新
规明确，自2023年 12月 1日起，针对拍
黄瓜、泡茶等简单食品制售行为将进行
许可简化。根据公开报道，截至目前，
全国已有1000多家餐饮店，因经营许可
证中没有“冷食类”制售项目，却超范围
销售“拍黄瓜”“凉拌黄瓜”等凉拌菜，被
行政处罚，处罚金额在500元至5000元
不等，有的甚至达到了上万元。

（7月15日 央广网）
微评：一盘拍黄瓜，通常是挣不了

几块钱的，却因此招来数百数千甚至上
万的处罚，换谁是被罚的餐馆老板，心
里也会不痛快。当然，餐馆老板的埋怨
并不足以引发如此多的关注，关键是不
少消费者也在呼吁“放过拍黄瓜”。是
诸位围观群众有“圣母之心”“慈悲心
肠”吗？非也，每每食品安全领域的“黑
心商家”被处罚时，他们可不会说“放
过”，反而是拍手叫好甚至呼吁加重处
罚……这，就是民意。

细细想来，围观群众并不单是出于
对餐馆老板的同情而发言，更多的是希
望执法部门不要将太多精力花在“拍黄
瓜”上面，毕竟“老鼠鸭脖子”之事并不
遥远。此番“官方出手”，毫无疑问是顺
应民意之举。 何飞 点评


