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灯光闪烁，各种摊位整齐划一，且舞台区域在绚
烂的霓虹灯下，各种精彩的节目轮番上演……滨江夜
市聚拢来是烟火，摊开来是人间。开业现场各摊位生
意火爆，吸引了8万人打卡。这充满活力的表现释放
出我市消费市场强劲复苏的信号。丰富了人们的生
活体验，也打开了发展夜经济的窗口。有权威部门调
查显示，国内城市 60%的消费发生在夜间，且文旅夜
间消费至少是白天消费的3倍。我市以滨江夜市吹响

“开发夜经济”号角，以舞台演出等文化赋能夜经济，
满足消费者个性化、多样化需求，这是适应城市发展
规律，撬动新经济增长点的有力举措。

确实，随着生活水平提高，越来越多消费者开始
注重愉悦身心等精神文化消费。蓬勃兴起的夜经济，
已不再局限于吃宵夜、买商品的单一概念，而是发展
成为融合购物、餐饮、文旅、娱乐、观光等多种业态的
经济活动。作为新型混合的消费业态，这些丰富多彩
的夜经济丰富了百姓生活，带动了文旅市场的复苏，
成为扩大消费、促进内需的新引擎，也使夜经济成为
人们追求美好生活的载体。

因而“文化”不仅是重要关键词，更是夜经济不可
或缺的支点。进一步用文化赋能夜经济，夜经济才能

扮靓，更加的鲜活生动。也只有将体育、戏剧、音乐、
观光等文化活动与夜市中的吃喝等深度融合发展，才
能拓展夜经济的活动空间、扩大产品服务供给，有效
引导夜经济的繁荣与升级。

当然，这些融合不是简单的堆砌叠加，而是要深
入挖掘整合安庆历史文化名城的资源，把地方文化基
因、文化元素融入夜经济之中，为消费者创造更加多
元、差异的夜间文化产品和服务。使我们安庆夜经
济，在游人眼中，有传承、有内涵、有亮点、有特色，成
为新的城市名片。

比如，2022年度，我市入选省夜间文旅消费3个项
目。既有“夜游街区”安庆古城·倒扒狮历史文化街区；
也有黄梅戏会馆夜间特色黄梅戏演的“夜娱活动”；还
包括前言后记安庆劝业场店的“夜读空间”。我们可将
这些彰显出安庆丰富多彩的夜间文旅观光与滨江夜市
连在一起，拓宽线路、创新玩法，将更多城市有特色的
公共空间成为夜经济新的好去处，提高宜城夜经济的
特色和辨识度，满足市民游客更高层次的需求。

这需要我们实施一体化夜间场景设计与打造，形
成文旅商深度融合、业态产品丰富多样、基础设施配
套完善、消费环境和管理运营机制优、文旅消费辐射

带动力强的宜城夜间文旅消费集聚区。以人性化设
计、数字化管理，创新文化消费模式，让市民和外地游
客，有优质的文旅产品可以消费。提高夜经济的体验
性和娱乐性，进一步激发夜经济的生机与活力。

当然，这还需要从城市规划、城市管理、公共文化
供给等方面通盘考量。除了餐饮、影院、景区等传统项
目，剧院、博物馆、体育馆等文体场所也要积极加入，或
延长开放时间，或推出夜游活动，让人们在欣赏美景、
品尝美食的同时，享受多姿多彩的文化服务。这对于
以文化赋能扮靓城市夜经济，提高夜经济品位、品质、
提升城市的文化软实力，将来宜的“匆匆过客”“匆匆看
客”留下来、住几宿，无疑会起到积极的作用。

以文化赋能扮靓城市夜经济，带来的是幸福生活
的烟火气，呈现的是城市文化的独特底蕴，也考验着
城市的精细化治理能力。小到公交班次、环境卫生乃
至噪音，大到区域规划、治安状况等都会影响夜经济
的品质与发展。我们要提升精细化管理水平，做好城
市夜经济的“守护者”。努力实现夜经济与城市治理
的协调发展，打造安全、稳定、和谐的夜经济环境，这
必能激活消费，更好的满足人民群众对美好生活的向
往和期待。

以文化赋能扮靓城市夜经济
□ 潘天庆

经过二十天的升级
改造，8月12日晚，滨江
夜市正式开业，浓浓的
“烟火气”吸引了众多市
民游客前来打卡拍照，每
个摊位前都有人排队。
众多摊主一边忙着准备
食材，一边招呼顾客，场
面非常热闹。（《安庆日
报》8月14日）

此事在网络曝光以后，引发网友热议。很多网友指
出，作为社区党委书记，醉酒以后滋扰夜宵摊，和老板娘发
生肢体冲突不说，最后还指使他人对夜宵摊进行打砸，已
经不仅仅是“失态”的问题了。确实如此，作为一名基层公
职人员，这名社区书记的表现，不但严重损害了基层公职
人员的形象和公信力，同时其行为也可能已经涉嫌违法。

让人有些哭笑不得的是，眼看此事在网络上越闹越
大，无法收场，这名社区书记在接受记者采访时表示“记
得自己没打人，其他记不起来了”。这种“选择性失忆”
的态度，也让很多网友大摇其头。对自己有利的，你就
记得，对自己不利的，你统统不记得了？如果真的没有
打人，夜宵摊老帮娘身上的伤，又是怎么来的？

目前，当地警方和纪委已经介入，对此事进行核实
调查，我们相信最终会有一个处理结果。然而，有眼尖的
网友发现，此事虽然是在8月20日才开始在网络上发酵，
引发网友关注，但是该事件真正发生的时间其实是8月
18日，而8月18日是星期五。这下问题就来了，按照国家
有关部门颁布的公务员“禁酒令”的相关规定，公职人员
在周一到周五的时间，包括下班以后的时间，都是禁止饮
酒的。那么很显然，这位社区何书记，在周五下班以后饮
酒的行为，已经涉嫌违反了公职人员的“禁酒令”。

很多网友也发现了，现在国家对公职人员在私德方
面的要求越来越高，一些违反私德的公职人员，最终都
受到了不同程度的处理。在这种情况下，公职人员理应
更好地约束自己的日常言行举止，包括工作时间内的，
也包括工作时间外的。

目前当地公安部门和纪委已经介入调查，我们希望
此事在得到公正处理的同时，也希望广大公职人员以此
为戒，不要因为私德失守，损害了公职人员以及背后政
府机关、企事业单位的形象和信誉，影响了自己的前途，
同时也损害了百姓的利益。

肇事官员岂能
“选择性失忆”

□ 苑广阔

8 月 18 日，监控视
频显示，四川乐山五通

桥区金粟镇姜市街社区党委书记何浩酒
后与夜宵摊老板娘起争执并带人砸夜宵
摊。8月20日下午，何浩就此事回应记者
称：自己头部受伤缝针，还在医院“记得自
己没打人,其他记不杞来。”金粟镇人民政
府工作人员回应：纪委正在核实调查。（8
月21日极目新闻）

福州并非首个限时免费乘地铁的城市。早在
今年2月，浙江宁波轨道交通推出“绿色出行，助力
消费”免费乘车措施，助力推动夜间和法定节假日
经济发展活力。江苏南通、江西南昌、河南洛阳等
多个城市也相继推出了“限时免费乘地铁”活动。

限时免费乘地铁，表面上看似做了赔本买卖，
其实是放大了“客流”“人气”效应。有关方面
根据居民消费习惯调研发现，60%的消费发生在
夜间。近年来，国家及各地持续推动“夜间经
济”发展，刺激地方消费复苏。“客流”“人气”
是消费旺起来的基础。推动夜间、周末及节假日
免费乘地铁活动，不仅可以大大激发居民走出家
门消费的热情，提升地铁沿线站点商业圈、经济
街区的客流、人气，还可以带动周边餐饮、购
物、娱乐等产业的发展。

据媒体报道，今年春节期间，宁波地铁试水限
时免费，七天客流量同比上升 45%。商铺集中的
鼓楼站、年味浓厚的慈城站客流量创下新高，是去
年同期的3倍。今年4月28日起，南通轨道交通推
出“夏夜出行·地铁免费乘”活动，乘客享受免费乘
坐地铁，不限里程、不限次数。统计数据显示，截
至5月3日，南通市南大街商圈友谊桥站晚8时后
免费乘坐的乘客人数，已超过该站全天总客流量

六成，“夜购”“夜娱”“夜食”等消费越来越火。
仔细想来，限时免费乘地铁与景区破除“门票

经济”具有异曲同工之意。早在20多年前，杭州拆
除西湖环湖围墙，实施 24 小时免费开放环湖公
园。杭州西湖免费开放之后，虽然每年损失了四
五千万元的门票收入，但公开数据显示，只要每个
游客在杭州多留24小时，杭州的年旅游综合收入
便会增加100亿元。

舍弃门票的小利，换来旅游发展的大利，这无
疑算清了其背后的“大账”。限时免费乘地铁背后
的“大账”，也不难算清。以南通地铁为例，尽管每
天 20 时后免费乘地铁会损失约 10%的票务收入，
但客流、人气做了“加法”，夜间消费、夜间经济甚
至做了“乘法”。数据显示，今年“五一”期间，南通
市区 16 家重点监测的商业企业销售火爆，其中 7
家百货店购物中心销售额同比涨幅达 123.5%，南
大街商圈主力商家销售额为去年同期的两倍。

政府为居民出行买单，本质上就是不算“小
账”而算“大账”，不算“经济账”而算“发展账”“民
心账”。居民愿意出门消费，城市经济焕发活力，
外地客商纷至沓来，各类人才落户安家，这些都可
能成为“免费”的后续效应，期待更多城市能够算
清类似的“大账”。

“限时免费乘地铁”背后有“大账”
□ 付彪

8月18日，微信公
众号“福州地铁”发布消
息称，2023年8月28日
至2023年 12月 31日
期间，福州地铁开展领
电子消费券享夜间、周
末及节假日免费乘地铁
活动；市民还可以领取
电子地铁公交年卡消费
券，享受购买地铁公交
年卡的优惠。记者查询
相关部门发布的数据了
解到，多个城市推出地
铁限免时段后客流量有
所提升。（8月21日《北
京青年报》）

“一个包子才3元多，外卖装包子的塑料袋
打包费就要1.8元。”“付了5个包装袋的费用，
却只给一个包装袋。”……近日，针对广受诟病
的外卖打包费过高问题，江苏省消保委发文建
议，外卖平台针对打包费要完善机制，明确打
包费定价标准。而早在今年6月，上海市消保
委也曾呼吁，尽快制定外卖包装费的收取规
则，把外卖包装的选择权交给消费者。

(据2023年8月21日 检察日报 报道）

外卖打包费
漫画/王铎

■古建筑被改成日式餐厅！
文保院落为何“变味”了？

八月，旅游“最火暑期档”如约
而至，古城游也成为不少游客的选
择。但在甘肃天水，不少市民和游客
发现，修缮一新的天水古城在商业化
运营后，文保院落内进驻了诸多业
态，包括日式餐厅、火锅店、罐罐茶
等。不仅参观区域受限，消费门槛提
升，一些甚至被“改头换面”，危及院
落安全。 （8月19日 央视新闻）

微评：探索文物建筑的活化利
用，必须建立在保护文物的基础上，
否则毫无意义，毕竟，活化利用归根
到底还是为了更好地保护文物，文物
只有健康“活”着才能“活起来”。

而将古建筑改成日式餐厅的行
为，比一般的“改头换面”更为严
重，不仅是在伤害文物，更是在切断
文脉，伤害文物连接历史与现实的重
要意义，无疑背弃了保护文物的初衷。

■网红“二驴”导演绑架闹
剧被封

夜幕下，广场上，两名男子情绪
激动、互相谩骂，谁也不肯退让一
步。紧接着，冲突升级为互相推搡，
一方还将另一方推上车，随后带到小
树林里，准备“挖坑活埋”。近日，发
生在某网络直播间里的这一起“黑社
会绑架”事件震惊了屏幕前的网友
们，有人迅速报警救人。然而，警方
调查发现，这一切都是假的，是网红
自编自导的一场闹剧，摆拍者是在某
短视频平台有着4800多万粉丝的网红

“二驴”。 （8月21日 央广网）
微评：考虑到但凡接受过九年义

务教育，就不可能不知道“绑架”“活
埋”是怎样恶劣的罪行。某些“网
红”一本正经地演绎此类剧本，根本
就是在侮辱和挑衅人民警察。

有人会说，一些所谓“网红”的
剧本，已经拙劣到“一眼假”的地
步。对于长期混迹于互联网的朋友们
来说，确实如此。不过，考虑到当下
移动互联网的普及，我们不可能要求
所有网友都有识破“妖魔鬼怪”的火
眼金睛。如何防止新老网友不受“毁
三观”“败人品”的恶劣剧本的伤害，
指望“网红”是不成的，还是得平台
长点心，人民警察辛苦辛苦。

■诈骗团伙盯上儿童电话
手表？

儿童电话手表本是为了方便父母
联系孩子的通讯工具。然而，最近却
有诈骗团伙开始对儿童电话手表下
手，利用其进行诈骗活动。据四川公
安介绍，近期，有涉诈人员借用儿童
电话手表拨打电话，将儿童电话手表
内的手机卡取走，为诈骗团伙提供通
话通道。 （8月21日《成都日报》）

微评：小朋友没钱？那是老黄历
了。莫要说毫无约束的骗子了，即便
是正规的主播，正经的游戏，从小孩
那里挣钱的事情也不少见吧？

所以说，我们要构筑起全民反诈的
坚固防线，就不能忽略儿童。除了电话
手表不能外借之外，我们还要教育孩子
们警惕“添加明星 QQ 号”“免费发红
包”“免费领皮肤”之类的话术。

何飞 点评


