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A 画中有话

■蜂花“捡粉”触发老牌国货
热销奇观，“泼天富贵”之后能否
留住流量？

第三方平台数据显示，9月 11日之
后，蜂花近95小时超长直播，新增粉丝
276万，单场直播销售额超2500万元。
9月13日，郁美净连夜在社交平台注册
账号，3天吸引超122万粉丝关注，直播
销量超 10万单。同日，靠三位大叔主
播圈粉无数的日化品牌活力28也备受
关注，4天 12场带货直播，销售总额超
1400万元。 （9月17日 极目新闻）

微评：这波针对国货的“泼天富
贵”，真的只是源于“捡粉”“蹭热度”式
的营销吗？并不是。无论是蜂花，还是
活力28，本身就有一群对其产品十分信
任的忠实客户。在此番流量大潮中，忠
实客户在评论区扮演的角色，不亚于直
播间里卖力吆喝的主播。

所以，完全不用担心一众国货品牌
吸引了大量网友的关注和尝试之后的
事情。承认，我们日益增长的民族自豪
感，有利于消费者们对国货品牌的喜爱
和认可，但并不是决定性因素。过硬的
产品力，才是一众国货品牌“翻红”的最
大原动力。

■预制菜进校园？多地争议
不断，有家长辞职送饭

“这个时候学校和一个发展预制菜
的企业合作，难免给我们引发这样的联
想，我们的孩子是否会吃上预制菜？”最
近，一位来自江苏扬州的家长发言在网
上流传，引起不少家长的共鸣。开学前
两周，学校统一配餐引起的“预制菜进
校园”问题，正在多地持续引发热议。

（9月17日 中国新闻网）
微评：其实，早在去年，“预制菜产

品品质及应用场景存在侵权隐患”就已
经位列中国消费者协会公布的“2022年
十大消费维权舆情热点”。也就是说，
消费者担心的，并不只是“预制菜好不
好”，还有“吃了预制菜都不知道”。

所谓“预制菜进校园”争议，同样如
此。说到底，学生也是消费者，当然也
有知情权、选择权。考虑到目前很多家
长对预制菜的营养和食品安全有疑问，
相关学校自然可以对此进行解释、说
明，但没有权力强制推广。

■没喝茶也被按位收取茶位
费，消费者线上线下点餐屡遭强
制收费

记者近日采访发现，在饭店就餐时
被额外收取不知情费用的消费者大有
人在，包括茶位费、餐具费、包间最低消
费等。采访专家认为，上述所谓“莫名
其妙”的费用，其实就是商家的隐性收
费、强制消费等行为。

（9月16日《法治日报》）
微评：要击败商家非法“薅羊毛”的

手段要做些什么？得有从账单找到不
合理收费的观察力，还得有与商家据理
力争的精力。现实情况是，很少有消费
者如此认真对待“几块钱的事情”。

然而，“几块钱的事情”，不仅是对
消费者权益的侵害，更是在挑衅法律的
威严。即便消费者不在乎，执法部门也
应该在乎。考虑到此类强制收费有“标
的小”“人数多”“高发”等特征，还需有
更具针对性的手段进行监管。

何飞 点评

实际上，玩低级趣味的“梗”，乃至肉麻当有趣，如
此“低俗之风”于现在的广告并非个别现象。比如于房
地产广告，用暧昧的语言打色情的擦边球，已经是层出
不穷。就如这条“买房送媳妇”其实也并非“原创”，很
久以前就有“买房子送老婆！”的“版本”，广告商辩称
是买了房子送给老婆的意思，然而期望得到的效果，显
然是其歧义。又如“再低，就不可能了。”配上的画面是
穿着红色低胸裙子的女子，显然，硬要把房价与女性的
胸部扯在一起，其卖点正是低级的趣味。

广告作为一种大众媒体，有着传递意识形态和文化
信息的功能，引导着人们的价值观、道德取向和对生活
的态度，而其影响力也不亚于其他的传媒形式，尤其是
户外广告牌，因为其开放和没有遮拦的特点，如此污人
眼球的广告，不仅伤风败俗，扭曲主流的价值观和审美
观，更将使未成年人受到伤害，而这显然是社会不能承
受之重。

于商家来说，追求广告的眼球效应无可厚非，但作
为有社会责任感的商家，更重视的应是广告的社会效
益。虽然广告的粗鄙低俗，游走在道德和法律的边缘，
但迎合晦涩、阴暗、恶俗心理的用意则暴露无遗，从中
折射出的，是道德品位的低下。而如此“酱缸文化”的
潜移默化，必然造成社会文化的低俗恶俗。

广告法明确规定不得有色情淫秽或者有不正当竞争
的内容，语言文字法更对语言文字的规范使用有明确规
定，现在广告中的低俗恶俗都可“对号入座”，一句“买
房送媳妇”罚3万，有法可依，一点不冤。显然，杜绝粗
鄙低俗广告，必须严格管理和执法，而且还应将监管的
关口前移，严格审核程序，从源头上堵截，凡有违法内
容，一律不得发布。从而根本不让这种“买房送媳妇”
的广告有“招摇于市”的机会。

“买房送媳妇”

广告别玩低级趣味的“梗”
□ 钱夙伟

信用中国网站显示，近
日，天津静海万海置业有限

公司，因发布违法广告，被天津市静海区
市场监督管理局罚款3万元。违法事实显
示，当事人于2022年10月25日自行设计
制作并通过抖音平台发布带有“买房送媳
妇”内容的视频广告。当事人的上述行为
满足发布违法广告行为的构成要件。（9月
13日中国新闻网）

已开始实施的无障碍环境建设法，明确将无障
碍环境建设保障重点规定为残疾人、老年人，以保障
他们平等、充分、便捷地参与和融入社会生活，共享
经济社会发展成果，回应了很强的现实需求。

近年来，我市以无障碍改造提升了残疾人、老年
人等相关群体出行的体验和尊严感，还因地制宜以
家庭适老化和无障碍改造相结合，给他们送去了城
市的温暖和关爱。近期，我市在公共场所，又以对老
旧小区打造“无障碍家园”，54个公交站将完成无障
碍改造等，让残疾人老年人生活愈来愈无“碍”。

确实，一个社会的文明程度，最突出的表现是对残
疾人、老年人的关怀程度，这种关怀的重要标志之一
是无障碍环境。对残疾人与一些行动不便的老人以
及有特殊需求的人而言，有时候看似不起眼的1厘米
台阶，却如挡在他们面前的一座山，他们都期待着无
障碍环境的早日到来，让他们能方便出行，舒心生
活。

尽管在我们社会“无障碍环境”建设在取得显著
进步，但距离“好”与“优”仍有较大差距。如不仅存
在人行道缘石坡道过陡、商场外无障碍坡道上“障
碍”重重；盲道被随意乱停的非机动车占用等更是普

遍现象，一些无障碍设施使用、监管与维护也欠缺。
此外，老年人、残疾人还存在有“不会用、不便用”现
代科技产品。这些城市无障碍环境中的微小坎坷，
哪怕存在一点点细节问题，对于残疾人与年老人群，
都会产生巨大影响，往往会让他们“望而却步”。

还有，无障碍环境建设不仅包括有形的道路交
通、公共设施和建筑，还包括提供无障碍社会服务，
以及建设对残疾人、老年人等群体充分友好的生活
环境，需要公共服务机构从需求侧出发，推行人性化
服务。比如，设置残疾人、老年人等特殊人群办事窗
口，提供“上门办”“亲友代理办”等服务，配备便民服
务箱等设施，有条件的可以提供手语服务等。面对
老年人、残疾人苦于的“数字鸿沟”和“服务赤字”，

“不会用、不便用”现代科技产品等障碍，都需要我们
用心用情把各项工作做细做实，来切实增进他们的
民生福祉。

可见，打造无障碍环境建设是一项综合性的系
统工程，涉及多领域、多部门、多主体，难以一蹴而
就，要持之以恒、久久为功。我们要推动全社会增强
参与无障碍环境建设的意识，形成人人关心，人人参
与无障碍环境建设的良好氛围；要形成以政府主导，

全社会共同参与、各环节有序贯通，各要素系统连接
的综合发力；要遵循安全便利、实用易行原则，从微
循环抓起，具体实事抓起，紧扣残疾人、老年人们的
需求和期盼，下绣花功夫，实现“有碍”变成“有爱”。

还需要我们在公共建筑和设施的规划、建设、验
收环节，进一步规范无障碍设施建设的审批、审查、
监督制度，进一步健全无障碍环境建设的工作机
制。同时，加大监管，督促法律严格执行，推动无障
碍环境建设从无到有、从有到好，并不断提高无障碍
设施建设管理水平。我们就能推动无障碍环境建设
法落地见效，建成设施齐备、功能完善、信息通畅、体
验舒适的无障碍环境，

“无障碍”，是衡量城市温度的一把尺子，我们每
个人在人生的一定阶段也都存在对无障碍设施的需
求。精心打造无障碍环境，让社会各种公共空间真
正实现“无障碍”，这不仅能体现出“民之所忧，我必
念之；民之所盼，我必行之”，为他们创造一个更舒
适、舒心的生活与成长环境，让残疾人、老年人生活
愈来愈无“碍”，让他们有更多的融入感、安全感和幸
福感，我们的文明城市，也将会显得更加的温暖与宜
居。

让残疾人老年人生活愈来愈无“碍”
□ 潘天庆

《中华人民共和国
无障碍环境建设法》将
于9月 1日起施行。作
为全国文明城市安庆，
近年来分别对困难老人
家庭、困难重度残疾人
家庭进行了因地制宜的
适老化和无障碍改造，
公共场所的无障碍建设
也得到完善。（《安庆日
报》9月11日）

自然资源部在京集中约谈 2023 年督察发
现违法违规问题突出的9个市（州）政府主要负
责同志，目的就是督促这些地方的领导干部，
切实履行耕地保护主体责任，推进督察发现问
题整改，自觉规范管理和改进工作，促进自然
资源管理秩序持续好转。就此而言，这些约谈
也再次敲响了遏制耕地违法的警钟。

党的十八大以来，我们坚持以最严格的制
度、最严密的法治，管好用好每一寸土地，强化
耕地数量保护和质量提升，守住了18亿亩耕地
红线，耕地持续减少的势头得到了有效遏制。
但是，仍有一些地方节约用地意识还不够强，违
法违规占地以及耕地“非农化”“非粮化”现象时
有发生，统筹好满足发展需要与切实保护耕地
任务仍然艰巨。导致这一问题发生的原因，既有
经济发展的刚性需要，也有“政绩冲动”带来的
耕地毁损。正如4月至7月，国家自然资源督察
机构以督促地方政府落实耕地保护主体责任、
推动“三区三线”划定成果落地生效为重点，对
31个省区市和新疆生产建设兵团2022年耕地
保护责任履行情况开展督察，发现部分地区耕
地保护责任落实不到位，耕地“非农化”“非粮
化”等突出问题依然存在。

然而，耕地保护事关粮食安全这个“国之大

者”。这些年来，不管国际形势怎么变化，我们保
证14亿多中国人每天到点开饭，吃饱肚子而且饭
碗越端越稳，吃得越来越好，就是牢牢守住了耕
地这个粮食安全命根子。耕地保护这根弦必须时
刻绷紧。进一步看，目前我国耕地保护标本兼治
的制度、规划、技术手段逐步完善，党中央、国务
院印发了我国首部“多规合一”的国家级国土空
间规划纲要，划定耕地和永久基本农田保护红
线、生态保护红线和城镇开发边界“三条控制
线”。18亿亩耕地保护红线，315万平方公里生态
保护红线，都是高压线、生命线。所以，保护耕地
就是要落实“长牙齿”的耕地保护硬措施，实行耕
地保护党政同责。正如今年的中央一号文件再次
强调“严格省级党委和政府耕地保护和粮食安全
责任制考核”。有关部门也通过开展专项监督等
方式压实相关主体责任。

耕地保护和粮食安全关系长远大局，是一项
长期任务，需要常抓不懈。各级自然资源主管部门
要以“零容忍”的态度加大对违法占用耕地特别是
永久基本农田的打击力度，严肃惩处违法占用或
破坏耕地，违反生态保护红线管控要求违规批矿、
非法采矿破坏生态等行为；特别对挖湖造景、“大
棚房”、农村乱占耕地建房等新增违法问题必须严
肃查处，要像保护大熊猫那样保护耕地。

要像保护大熊猫那样保护耕地
□ 沈 峰

近日，受国家自然资
源总督察委托，国家自然
资源专职副总督察约谈了
河北省石家庄市、黑龙江
省哈尔滨市、浙江省温州
市、安徽省滁州市、山东省
临沂市、广西壮族自治区
河池市、贵州省黔西南州、
云南省昆明市、甘肃省兰
州市等9个市（州）人民政
府主要负责同志，面对面
指出突出问题，提出严肃
批评，明确整改要求，督促
地方政府压实责任，加大
整改查处力度，坚决遏制
耕地违法行为等问题，牢
牢守住耕地保护红线。（9
月17日《济南时报》）

近日，据不少网友反映，同一家电影
院、同一场次电影，不同平台购买价格不
同，此举显失公平。记者通过调查发现，不
仅同一场次的电影在不同平台的票价可能
会不一样，不同的人在同一平台购买的价
格可能也会不一样，甚至票面显示的金额
和实际付款金额也可能不一样。此外，电影
票的退改签问题也屡屡遭到人们诟病。
(据2023年09月18日法治日报 报道）

同一场电影票价不同
漫画/王铎


