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A 画中有话

■颐和园保洁员“贯口讲解”
火出圈

近日，颐和园一名保洁员为游客
介绍四大部洲的“贯口”视频刷屏网
络，引发关注。视频中，他手持扫帚
和抹布持续“输出”，向游客介绍建筑
群八小部洲、九山八海等知识点。有
网友说，这是真正的“高手在民间”，
还有网友说，这才是现实版的“最强
扫地僧”。 （10月9日《北京日报》）

微评：在互联网时代，便已经常常
有“高手在民间”的赞叹，而到了移动互
联网时代，“出圈”变得更为容易，“最强
扫地僧”便愈发多了起来。

时代赋予他们幸运，他们赋予时代
充盈——或许不学无术者可以凭着哗
众取宠的拙劣表演成名，或许投机钻
营者可以依靠毫无营养的恶劣谣言成
名，但是，总会有“最强扫地僧”告
诉我们，主流价值观依然充满对知识
与学习的热爱。

■山西一小学多位名家长订
演出服用完后恶意退款退货？

“10月6日，山东菏泽一家网店工作
人员发布视频称，山西太原小店区一所
小学的老师和家长订购十多套过节演
出服，使用后却要求退款，退回的演出
服扣眼已被剪坏，无法再销售，损失
了上千元。视频显示，工作人员拿出
黑色的演出服上衣展示，衣服的扣眼被
剪开，有些扣眼的缝线已被剪破。此
外，还有几张截图，有仅退款申请，也有
退款退货申请，理由为“质量问题”“不
想要了”等。

（10月7日 《潇湘晨报》）
微评：以常理推之，如果嫌弃衣服

质量差，收到货以后就应该退。之所以
要演出之后再退，难免会让人怀疑某些
人小算盘打得噼啪响。

果然是打小算盘，那便太不值当
了。一个人的信誉总不会就值这一套
演出服吧，廉价出售信誉，是为一失。
家长如此“鬼才操作”又会给尚在读小
学的孩子们以什么样的身教？给孩子
做坏榜样，是为二失。“七天无理由退
货”是维护广大消费者正当利益的法
宝，以此谋求不正当的利益，不仅是伤
害商家，更是消费环境，最终受损的还
是消费者，是为三失。

■女子步数不够被扣钱……
企业能否干涉员工个人生活？

“我上个月没有完成公司的步数任
务，被扣了100多块钱。”广东广州市
王女士反映，手机软件上记录个人运
动步数的功能，却成了公司考核的

“硬指标”。“公司为了让员工多运动，
要求员工每月按照步数进行考核，还
制定了奖励和惩罚制度，如果员工没
有达标，按照‘少走一步扣一分钱’
的标准进行惩罚。”

（10月9日《人民日报》）
微评：步数不够要扣钱”？可笑的

是，如此霸道的规定，还打着“为了员工
健康”的旗号。众所周知，奖惩都能激
励，既然想要员工多运动，为何不推出

“步数达标奖励”的规定呢？
说到底，不少公司已经习惯于把手

伸向员工的私人领域，且没有意识到那
双手正在接近甚至已经逾越了《劳动
法》的红线。

何飞 点评

“无人值班，自觉投币”，却收入不少反多，其实也
并非不可理解。一者，是人们的素质在提高，既然出来
旅游，追求精神文化生活的享受，这样的素质应该是有
的。二者，是一顿午餐收费一元，只是象征性的收费而
已，相比旅游的开支，这更几乎可以忽略不计。且不说
如今有多少人还会在乎这区区一元钱呢。

“一元午餐”的看点，其实在于，景区何以要做这摆
明了“亏本”的买卖。显然，这是为了答谢游客。游客
不远千百里的赶来，舟车劳顿，何况还是为景区送来了
财源，他们是景区的衣食父母，招待游客吃顿“便饭”，
也是谢客之道。

当然，“一元午餐”并非只亏不赚，相反，有可能是
只赚不亏。比如，游客的好评如潮，这其实是给景区做
了免费的广告。相比于许多景区餐馆高价甚至天价宰
客，让游客望而生畏敬而远之，“一元午餐”让游客对景
区有踏实感，或许很多游客在众多的景区中选择老君
山，就是冲着这“一元午餐”。

由于旅游业包括吃、住、行、娱乐、购物和交通6个
要素，“一元午餐”带来的高人气，不仅促进了景区旅游
业的发展，还对当地经济发展有着间接带动的作用。因

“一元午餐”树立的良好形象，于景区乃至当地，更是最
大的、也取之不竭的财源。

“一元午餐”的无人值守，显然也是在倡导诚信，而
这显然更得人心。实际上，连续 7 年推出的“一元午
餐”，也已经成了老君山的名片，为老君山增添了新的

“软实力”。这也将成为景区可持续发展的重要支撑。当
现在不少景区眼前利益看得太重，乃至急功近利，摆不
正创收和服务的关系，“一元午餐”提供了一个很好的思
路，值得借鉴推广。

景区“一元午餐”
值得借鉴

□ 钱夙伟

近日，河南洛阳老君山
景区“一元午餐”经营情况

经媒体爆出后引发广大网友关注。网络视
频中，“一元午餐”摊位前游客络绎不绝，
招牌上写有“无人值班，自觉投币”等字
样。据景区工作人员介绍，此次8天假期
共售出一元午餐23527份，经过盘点收入
24539元，多出1012元。

（10月8日 《北京青年报》）

金融资本是现代经济的血液，是企业和产业发
展壮大过程中不可或缺的关键因素。此次我市邀请
安庆籍基金及投行领域知名人士、有关证券公司、银
行省分行等负责同志来宜，加强与企业沟通交流，牵
手对接，围绕“双招双引”与基金赋能产业发展深入
交流探讨。推动更多项目、企业与产业与金融资本
联姻将其做大做强做优，营造出资本赋能“生态圈”，
优化营商环境，为安庆重振雄风、重塑辉煌提供强有
力的支撑，值得关注。

金融活，经济活；金融稳，经济稳。尽管我市近两
年打出金融改革“组合拳”，全市信贷投放创出新高、
直接融资取得突破、“基金丛林”初具雏形。如2021年
以来，我市市县两级平台公司实现债券融资达294.6
亿元，长三角资本市场服务基地皖西南分中心也落地
安庆，但金融资本供给不足等问题依然存在。加上我
市正处于厚积薄发、动能强劲、大有可为的上升期、关
键期，迫切需要金融资本助力科技创新。同时，一些
拥有旺盛融资需求的科创企业，却普遍存在融资瓶
颈，资产偏轻且多为技术等无形资产，很难满足银行
等金融机构对传统抵押物硬性要求等。因此，我们必
须要抢抓政策机遇、顺应资本取向，全力以赴扩大信

贷投放、加速企业上市、激活直接融资、释放基金效
应，进一步打造出我市资本赋能，重振雄风“生态圈”。

此次政府牵线搭桥，抓住当前资本市场发展趋
势，使银行、基金、投资合伙人来我市高效精准支持
产业和企业，为其制定金融服务方案，继续加大信贷
投放力度，用源源不断的资本“活水”，发挥多层次资
本市场作用。这既提升了资金使用效率，搞活了基
金产业，又稳住了市场主体，增强了企业的活力，达
到了双赢。

比如，我市中小企业广泛分布于细分领域，往往
专注于产业链配套，产业链供应链环环相扣，当中小
企业面临资金压力时，产品供应不足等问题涌现，所
在产业链将“牵一发而动全身”。而此次深圳一家创
投公司专注这一特点，投早投小投硬科技。对制造
业从龙头企业到专精特新、中小企业进行金融服务
覆盖，该公司一支10亿元的产业创新基金即将落户
迎江区。这就抓住了我市产业家底的“基本盘”，适
应了科创企业更多元的融资需求。

近年来，随着资本市场持续深化改革，从区域股
权市场到新三板市场，再到交易所市场等多层次资
本市场体系，为处于不同规模的科创企业融资提供

了基础。我们还需要在打造适合他们融资的良好
“生态圈”上做文章。比如在知识产权认定和流转方
面，需要金融部门开发出更多符合科创企业特点的
信贷产品和服务，让他们的专利技术真正具备市场
价值；再如，如果风险过度集中在金融机构身上，势
必会影响他们的积极性，需要各方参与建立有效的
风险分担机制，协同推动科技金融加快发展。

此外，我们还需要拓展金融服务企业的深度广
度，进一步加强各个板块的有机联系，完善优化转板
机制。如针对国家对中小科技企业的扶持方式已有
较大变化，从拨款转向投资，强调投入产出效果。我
们要探索“股+债”等投融资方式，通过银行信贷、债
券、股权、保险和融资担保等多种形式，为企业提供
全方位、多元化的科创金融服务。

生机勃发的安庆，离不开大项目、好项目的支
撑，需要更多基金及投行的关注关心。只要我们主
动作为、优化政务服务，进一步找准金融与企业共赢
共享的发力点，加强对接、提高效率，我们就能全面
促进金融资本与实体产业深度融合，发挥出合力效
应，打造资本赋能重振雄风“生态圈”，更好的赋能我
市高质量发展。

打造资本赋能重振雄风“生态圈”
□ 潘天庆

9 月 28 日下午，第
三届“唱黄梅、兴安庆”
圆桌会议在安庆举行。
市委书记张祥安出席会
议并讲话，市长张君毅
致辞。会议以“资本赋
能 重振雄风”为主题。
金融界和企业界大咖，
省直有关单位、有关证
券公司、开发性及政策
性银行省分行负责同志
等应邀出席。（《安庆日
报》9月29日）

今年中秋与国庆重叠，形成8天的“超长黄
金周”，群众出游需求得到集中释放。多家旅
游平台的数据显示，此次假期国内热门城市
机票、酒店、门票预订量超过 2019 年。在携程
旅行网上，中秋国庆假期国内游订单同比增
长近 2 倍。同程旅行网数据显示，中秋国庆期
间平台酒店预订量超过“五一”假期，机票、火
车票、景区门票预订量均创下近 5 年同期新
高。驴妈妈数据显示，该平台“双节”期间长线
出游人数较 2022 年增长 270%。飞猪平台上，

“亚运六城”这个假期平台酒店及民宿的预订
较2019年增长超60%。

假期文旅消费火爆，得益于市场供给创
新。文化和旅游部举办全国国庆文化和旅游消
费月活动，支持发展更多集“看演出、品美食、
买好物、赏美景”体验为一体的“一站式”文商
旅体消费综合体，推出149条乡村旅游精品线
路和 69 家工业旅游示范基地，北京推出 30 条

“漫步北京”差异化主题精品游线路、6个“北京
微度假”目的地等，实现了假日优质文旅产品
多元供给促消费。

数字科技在文旅领域加速应用，以沉浸式
旅游为代表的新供给越来越受到游客追捧。

“魅力湘西沉浸式非遗体验游”线路，串联起土

家族舍巴节、打溜子、苗族鼓舞等特色歌舞习
俗；洛阳大河荟沉浸式表演《寻迹洛神赋》，让
观众穿越时空从“看景人”变身“景中人”；长安
十二时辰主题街区举办“桂月秋思·望长安”系
列活动，夜上黄鹤楼、尼山圣境、上海天文馆等
沉浸式游戏、研学等丰富业态，为游客提供多
样化体验。花车巡游、二次元市集、动漫放映
厅、街头互动剧快闪等潮流时尚的新玩法，也
为游客们带来了新鲜体验感。

值得一提的是，“3C旅游”快速出圈，即以
都市游、乡村游、文旅融合为代表的旅游成为热
门选择。抖音数据显示，假期乡村景点打卡量超
150万次，同比增长60%；乡村景点订单量环比
增长176%，同比增长162%。国家级夜间文化和
旅游消费集聚区示范带动作用进一步体现，夜
间消费活力进一步激发。据中国联通数据监测，
假期243个国家级夜间文化和旅游消费集聚区
夜间客流量1.12亿人次，平均每个集聚区每夜
5.76万人次，较2022年同期增长68.7%。

中秋国庆假期文旅消费火爆，积攒了再次
出发的信心和勇气。各地要继续把恢复和扩大
消费摆在优先位置，加强政策引领和协作联动，
不断挖掘消费亮点，创新消费模式，完善文旅产
业链，以更多“新供给”激发文旅消费新活力。

让更多“新供给”激发文旅消费新活力
□ 付 彪

今年中秋国庆假
期，文化和旅游行业恢
复势头强劲，全国假日
市场平稳有序。据文化
和旅游部数据中心测
算，8天假期国内旅游出
游8.26亿人次，按可比
口径同比增长 71.3%、
较2019年增长4.1%；实
现国内旅游收入7534.3
亿元，按可比口径同比
增长 129.5%、较 2019
年增长1.5%。
（10月7日《人民日报》）

近年来，不少城市花大力气改造古
城镇，目的是将其变成旅游目的地，以
所谓的“古色古香”来吸引游客。有媒
体近日调查发现，不少文物保护院落修
缮后被“改头换面”，商业气息浓厚，开
发有余、保护不足，被人诟病。
(据2023年10月08日 经济日报 报道）

古城镇开发
漫画/王铎


