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10月27日，吴尊友先生逝世，微博话题#吴尊友逝
世#冲上热搜，人们在话题页述说自己的哀思，点燃感谢
逝者的烛火。7 月，歌手李玟去世，而她的微博评论区
中，留言至今络绎不绝。

社交媒体提高了死亡的可见性，哀悼仪式也不再局限
于线下，对逝者的哀悼进入了大众书写的“网络悼念”时代。

如今，不仅是公众人物，一位普通人、一只小狗，只
要被记得就可以被永远怀念。

在微博，账号“@逝者如斯夫dead”自2011年起开始
在网络上发讣告，祭奠一个个逝去的生命。同时，网友
给博主投稿，记录下自己过世亲友的信息和点滴回忆，
在网络上搭建一座虚拟的墓碑。2012年，豆瓣公墓小组
成立，介绍词是：谨以此小组纪念已故的豆瓣用户。组
中帖子统一遵循这样的格式：生卒年月，离世原因，以及
逝者生前的豆瓣主页。2023年3月，微博账号“@腐爛的
你听得到吗”开通并接受投稿，替网友传达无处诉说的
思念，目前已有超过8500条博文。

尽管中国的传统文化回避谈论死亡，但不可避免的
是，人们一生中仍会与“死亡”这两个字频繁交手。如今，
人们在网络上讲述悲伤、回忆和爱，用这种独特的方式寄

托哀思。那么，社交媒体为何成为哀悼逝者的新空间？
传统的线下祭奠仪式往往隐喻着一种社会规范：哀

伤应在适当的时间后停止。但事实上，许多逝者亲人都
如“@腐爛的你听得到吗”投稿人所说：“我被困在了你
永远离开我的那天”。比起作为一个有时限的“任务”，
悲伤情绪的疗愈更应当是开放的、持续性的“过程”。在
线虚拟的数字空间不会因时间、自然气候等因素被毁坏
或磨损，正是合适承载悲伤的纪念空间。互联网的匿名
性让生者不必遵循现实生活中的规训，他们允许自己被
哀伤包裹，放松地讲述祖父的藕粉、爱人的眼睛、奶奶叫
我回家的最后一条语音……借助社交媒体平台，人们能
够将对逝者的追思融入日常，使其以数字的形式得以永
恒延续。相较于传统的哀悼场所，社交媒体提供了一个
开放的哀悼空间，既让逝者在虚拟世界长存，也连接生
者和死者，使二者能够继续进行“对话”。

此外，网络哀悼增加了死亡和哀悼活动的可见性，让
哀悼者可以共享悲伤，得到来自他人的情感安慰和情感
认同。同时又提供了免于与他人直接互动的空间，减轻
了哀悼者的社交压力，最终达到更好的疗伤效果。在一
条怀念父亲的博文下，互不相识的网友仿佛投稿人的老

友一般，纷纷留言“恭喜你哇，你的父亲也一定为你骄傲”
“宝宝你特别厉害”“爸爸会听到的哦”。在一条悼念宠物
狗的博文下，有人提到：“我的小狗也是这样永远离开了
我们”。匿名的网友用不同的表达风格纪念不同的逝者，
但在数字空间相遇的这一刻，人们的悲喜可以相通。

数字与社交媒体改变死亡与悼念的形态，扩展了传
统哀悼与纪念的空间。网络哀悼重塑了哀悼者与逝者、
以及哀悼者之间的相互关系，它给生者机会将对逝者的
追思融入日常、与逝者对话，同时从陌生人处获取安慰。

“@逝者如斯夫dead”的运营者曾被问到应该如何看待
生死，他回答：“面对死亡任何情绪都值得理解与尊重，但正
视死亡直视人生也是需要学习漫长的课题。”面对无法回避
的死亡，我们应该接纳哀伤与苦痛，更要寻求积极生活。我
们应拼起破碎的自己，鼓起“继续前进”的勇气，更应打破死
亡周围讳莫如深的枷锁，去探讨、去思索生死的重要议题。

社交媒体，群众哀悼的新空间
□ 徐依灵

道在日新，艺亦
须日新，新者生机
也。每周一谈媒介
新变，用敏捷的眼光
捕捉，用朴实的文字
表达。本期内容将
探讨社交媒体为何
成为哀悼逝者的新
空间？

笔者对于“一些人认为”不敢苟同。楼盘逾期，问题
楼盘，责任在谁？在开发商。现在，补差价就是让业主为
开放商的责任背锅，实在荒谬，是典型的和稀泥。

表面看来，交出差价，开发商有钱了，楼盘完工了，业
主得房了，楼盘项目攻坚化解工作指挥部也完成工作了，
是皆大欢喜。但是，这样的皆大欢喜，是建立在放纵开发
商违规，纵容监管无力，伤害业主权益，破坏建设房子市
场秩序基础上的“皆大欢喜”。这样的“皆大欢喜”是今天
欢喜，明天哀伤。因为这样的做法，只能让问题楼盘“摁
到葫芦起来瓢”，只能让开发商继续问题多多下去，只能
让业主永远成为受害者。

据悉，该项目多次被群众举报存在五证不全、一房两
卖等违规操作。开发商美商置业有限公司合同纠纷缠
身，资金屡被冻结，工地多次停工。面对这样一个问题多
多的楼盘，当地的监管部门应该被追究责任，五证不全，
为何能够开工建设？违规操作，怎么通过的审批？公司
纠纷，为何没有勒令退还业主购房款？等等。正是因为
监管不力，措施不力，所以，才导致了问题楼盘，导致了业
主的权益受到损失。现在，不反思自己的过错，还继续站
在开放商的角度，要求业主补差价，这不是人民的“汉
奸”，开放商的“帮凶”吗？

房地产市场需要健康的秩序，健康的秩序来源于遵纪守
法，来源于监管部门铁面无私，来源于业主的权益至高无
上。和稀泥只能泥出问题市场，补差价只能越补越差。严惩
违规者，才能让其汲取教训，才能让其他人不敢步其后尘；追
责监管者，才能让其感到阵痛，才能让后续工作严肃认真。
保护业主权益需要“铁拳”，保护人民利益需要“利剑”。

用“补差价”来“保交楼”，荒谬！是楼盘项目攻坚化
解工作指挥部的弱智与无能，软弱与失落。

用“补差价”

来“保交楼”，荒谬！
□ 刘天放

郑州一楼盘逾期交付，

近日，楼盘项目攻坚化解工

作指挥部发布“保交楼”处置公告，业主需补

每平方米1300多元差价。该方案引发争议。

一些人认为，补差价是“没有办法的办法”，鉴

于楼盘已经成为“问题楼盘”，能够尽快解决

问题完成交房、避免烂尾才是当务之急，业主

最终也是受益者。（11月3日《工人日报》）

今年是我市拼经济、促发展的奋进之年。面对复
杂严峻的外部环境，全市上下加力落实稳经济各项政
策举措，使我市前九个月经济运行总体平稳。

如外贸是观察经济的重要窗口。面对外需收缩，我
市交出了亮眼的成绩单。前三季度，进出口总值263.5
亿元，同比增长62.1%，增速连续14个月保持全省第一。

再如市场主体是经济社会发展的重要载体。前9个月，
我市新增60788户市场主体，同比增长31.26%。这不仅在
为经济回暖输送着活力，也为稳增长稳就业提供了动能。

还有，前 8 个月，全市规上工业增加值同比增长
3.2%。其中高技术制造业增加值增长62.7%，主导产业
增加值增长19%，说明我市产业结构在持续优化。

此外，全市固定资产投资同比增长8.5%，限上消费品
零售额同比增长7.6%，增幅高于全省4.3个百分点、3.4个
百分点。投资、消费、出口，均呈现出良好发展态势。

值得一提的是，在前不久中秋国庆“黄金周”，丰富
的消费场景、高涨的消费热情，使我市接待游客756.2万
人次，实现旅游收入39.3亿元。不仅比去年同期大幅增
长，还比2019年同期接待游客611.3万人次，旅游收入
27.8亿元显著增长，彰显了市场消费的潜力和活力。

前三季度我市经济运行总体稳中有进，但部分关键
指标与年初目标相比、与群众期待相比还有很大差距。
距离年底收官时间已剩不多，我们必须要奋力冲刺四季

度，以实打实的成绩向全市人民交上一份满意答卷。
这需要在下气力巩固提升机电与高新化工等优势产业

的同时，要以产业集群作为工业经济发展的“主引擎”。近
期，太湖县功能膜新材料产业集群升级为我市首个国家级中
小企业特色产业集群。这对促进中小企业抱团高质量发展，
推进产业协作、资源共享等都具有重要的示范作用。我们要
乘势而上，精准发力，打造发展一批专业化、特色化的产业集
群，提升县域经济的竞争力，成为稳增长的“领头羊”。

还需进一步加快重大项目实施进度。要优化投融资
模式，做好要素保障，努力形成更多投资量、实物量。要强
化各环节衔接，积极跟进，推动已签项目投产达效，尽快为
高质量发展注入新动能。同时，全力以赴，努力在招大引
强、招新引优上实现新突破，为经济回升向好增添后劲。

更需要注重保障和改善民生，让居民敢消费。要以创
新升级为引领，通过拓展和丰富文化旅游，拉动交通、餐饮、
住宿、购物等“一条龙”消费。要引导居民消费转型升级，以
发放消费券，举办丰富多彩的消费促进活动，加大夜间经济
建设，助燃城市烟火气，进一步发挥消费“第一拉动力”作用。

四季度既决定今年收好官，又事关明年开好局起好
步。在剩下不多的时间里，我们各级干部应切实扛起应
有担当，拿出只争朝夕、奋发有为的精神状态，把拼经济
的油门轰起来，让发展的引擎转得更快，奋力冲刺全年目
标，努力争取最好结果，向全市人民交上一份满意答卷。

奋力冲刺向全市人民交上满意答卷
□ 潘天庆

10月24日上
午，全市双招双引
“三看三比”2023
年度第三季度巡
回检查总结点评
会召开。市委书记
张祥安出席并强
调，要大干七十
天、冲刺四季度，
用实打实的成绩
向省委和全市人
民交上一份满意
答卷。（《安庆日
报》10月25日）

所有学生上下学都必须戴头盔，“连走路、坐小
车的也要戴”。日前，广东某小学的这一要求引发关
注。据央广网报道，针对此事，当地教育局办公室相
关负责人表示，“戴头盔进校园”是市里的统一要
求，针对的是乘坐摩托车或者电动车往返学校的学
生以及接送的家长，该校在推广过程中要求过于严
格，已通知学校进行整改。

(据2023年11月06日 新京报 报道）

走路也要戴头盔？
漫画/王铎
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■即将收获的水稻遭游客
破坏，老人呵斥“我不要你的钱，
我要我的稻谷”？

“我不要你的钱，我要我的稻谷！”
11月2日，一段“游客破坏稻谷，农户
老太太生气呵斥”的视频，引发网友关
注。当日，极目新闻记者采访了解到，
该视频由两段素材剪辑而成，第一段
视频拍摄于国庆节后，地点位于广西
桂林阳朔，老人今年70多岁，当时有
游客扯下稻穗拍照，还出言“稻穗多少
钱，我赔你”，惹老人生气。第二段视
频拍摄于近期，当地确实有靠近景区
的水稻被游客踩踏。

（11月2日 极目新闻）
微评：所谓打卡拍照，无非是为了

留下美丽的影像。一件有关美丽的
事，如果办得很不道德，尤其显得丑陋
——在公共空间破坏花草是如此，在
农民投入辛劳汗水的田里破坏稻谷更
是如此。

从功利主义的角度来看，几棵平常
稻穗不值什么钱。老奶奶喊出这句“我
不要你的钱，我要我的稻谷”，说明她不
是在为了几棵稻穗的经济价值而愤怒，
而是对相关游客不珍惜粮食、不尊重农
民劳动成果的表现和态度而愤怒。

■游客花30元购买门票，
再交45元才能拍照？

交了160元景区门票后，想看瀑
布还要再交35元；最佳观景点被圈
起来，想去赏景要交费10元；景区
门票145元，登观景平台还要再花20
元……近年来，景区“园中园”“票
中票”现象屡见不鲜，极大影响了游
客的消费体验。近日，有媒体曝光此
现象后引发热议。

（11月6日《工人日报》）
微评：相较于开发文旅融合产品

等方式丰富游客体验、实现业态健康
发展，在景区内找一块地圈出“园中
园”、卖起“票中票”，当然简单多了。

须知，套路是玩不长久的，陈旧落
后并受到广泛批评的商业逻辑，注定
会被时代抛弃。当下的旅游业，正在
不断向多元化复合型方向发展。旅游
从业者必须坚持以人民为中心，以市
场为导向，优化产品供给、提升服务品
质，才能在激烈竞争中脱颖而出。

■去老年食堂，报“夕阳红”
旅行团……是什么吸引年轻人
“蹭老式”消费？

近来，越来越多的年轻消费者
“闯”入到老年人的消费场景中。参
加“夕阳红”旅行团，和老年人一起
奔向远方；不想点外卖，到社区食堂
吃一顿；想上兴趣班，到老年大学去
上课……在网络上，许多年轻消费
者也开始分享自己的“蹭老”消费体
验，引发热议。

（11月2日《工人日报》）
微评：“蹭老”二字对年轻人很不

友好，看起来就像是年轻人占了本不
属于自己的便宜。

实际上，少量年轻人加入某些为
老年群体定制的消费场景，并不会挤
压老年人的消费空间，反而会拉近老
年人与年轻人之间的距离，或者，还能
为同处一个时空的人们提供舒缓压
力、排解孤独之类的情绪价值。

何飞 点评


