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这个冬季，无数旅客涌入哈尔滨及周边城
市。旅游业沉寂已久的东北，在朔风中等来了复
苏的契机。

“南方小土豆”这个词汇，正是在雪乡旅行热
度居高不下时出现的。在大众认知中，南方人普
遍身材娇小，脾性软糯，对从未见过的冰雪世界充
满好奇。为了御寒，他们总是把自己裹得鼓鼓囊
囊，带着浅色的帽子和围巾在雪地里蹦蹦跳跳。
因此，热情好客的东北人将自南方地区来的朋友，
尤其是女性游客，亲昵地称为“南方小土豆”。

一时间，有关“小土豆”的讨论热度骤然升高，
“南方小土豆勇闯东北”“南方小土豆被东北人宠
上天了”“好想养一只南方小土豆”之类的词条层
出不穷。它的语义不再仅仅表示南方游客易于辨
识的身形特征，更延伸到对他们旅行行为的指
代。南方小土豆们会穿着不那么耐造的羽绒服去
雪地撒野、被当作小孩推入冰雪滑梯的儿童赛道、
沉迷于冰雪大世界流连忘返……而东北人也乐于
给予他们最热切的欢迎，拿出绝活打铁花、带翅飞
马、切片冻梨款待远道而来的朋友们。

南北方朋友们间的距离，在一声声“欢迎南方
小土豆们”中被逐步拉进。地域不再意味着区隔，
而逐步成为可供辨识的身份标签。大家乐此不疲
地投入到新一轮的造词热潮中，“广西砂糖橘”“天
津小麻花”“山西小醋坛子”等表述让每个省份的

朋友都拥有了自己的专属昵称。
然而，当南方小土豆正被捧上舆论中心时，不少

南方旅客却提出了质疑之声，认为这一萌化的称呼
让他们感到冒犯。“作为一个个子不高的南方人get不
到可爱，和被骂矮冬瓜有什么区别？”“感到极度不适，
感觉自己被幼态化。”“矮化，幼化，低龄化。”从他们的
表述中不难看出，南方小土豆于南方人而言有着除
昵称之外的隐藏意味。感到身高羞辱与拒绝被幼态
化，是南方人抵触这一称呼的两大主要原因。

现代社会，身高和个体的群际互动与自我认
同紧密关联。对于有身高焦虑的南方人而言，“小
土豆”的调侃式表述加重了他们的敏感与自卑。
而作为一种过时的刻板印象，“南方人都比北方人
矮”的论调旧事重提，甚至在铺天盖地的营销中被
进一步夸大。来自五湖四海、身形各不相同的旅
客被一概归类为“身材矮小的南方人”，主体性与
差异性也同时被抹平，成为面目模糊的、不知名的

“南方小土豆”的其中一只。
与此同时，“南方小土豆”对女性游客的幼态

化也引发了大家的警觉。在社会生物学中，“幼态
持续”是人类进化的核心特征。延续幼年时期的
好奇与思考使人们在成年后依旧拥有充沛的感知
力与创造力。然而在一切称呼旅客为“南方小土
豆”的场景中，南方游客被视作需要着重照看与保
护的对象。幼态中“健康的幼稚”被剔除，而最具

诱惑性、最易被操控的幼态则被强化。此外，人民
网黑龙江的官方公众号推文中，将哈尔滨描述成
一位“身高 185，讨好型人格，特长宠南方小土豆，
乐于制造惊喜，懂得浪漫”的男性形象，再度迎合
了父权语境下的刻板印象，给南方游客带来被凝
视、被客体化的不适感。

其实，与“南方小土豆”相类似的表述并不是
第一次出现。此前“大白”“热干面加油”等以物拟
人的表述曾多次引发网友对物化真人的不满。对
于南方游客的抵触情绪，中国新闻周刊、新京报等
媒体发文劝导他们“不必过于敏感”。但笔者认
为，冒犯的尺度应当被交还给当事人来判定。

固然，“南方小土豆”这一称呼的初心是为了拉
进距离以示宠溺，但在实际使用中，却极易产生误解
与伤害。当南方人感到自己的主体性正在被模糊、
群体形象正在被畸形化时，有理由站出来表达自己
的不适与反抗。官方媒体与网友们不应忽视这种声
音，也不适合用“调侃”和“亲昵”的说辞慷他人之慨。

正视南方人的“被冒犯”，换用更普适、温和的
词汇表达对南方朋友的欢迎，或许是缓解矛盾，维
持热度的良方。

南方小土豆，是亲昵还是冒犯？
□ 薛柯

道在日新，艺亦须日新，新者

生机也。每周一谈媒介新变，用敏

捷的眼光捕捉，用朴实的文字表

达。本期内容将讨论“南方小土豆”

这一称呼引发的争议。

伴随着电视剧《繁花》走红的热度，在电视剧中出现的
一些上海老建筑、老景点，也受到了无数剧迷和观众的追
捧。据媒体报道，上海某条马路，近期因为拍照打卡的游
客太多，原来没有红绿灯的，不得不临时安装了红绿灯。

由一部电视剧带火一座城，这是我们所愿意看到的。
文旅融合的概念近年来十分火爆，而不管是电影还是电视
剧，都属于文化的范畴，所以从这角度来说，通过一部电
影、一部电视剧而让全国观众知道、了解一座城市，一个地
方，并且愿意亲自到这座城市或这个地方来走走看看，品
尝一下当地的美食，走的时候还顺带买一些当地的土特
产，恰恰是文旅融合的典范。

2023 年的大热剧《狂飙》，让原来名不见经传的广东江
门台山市，同样一夜走红，吸引了来自全国各地的游客前
来观光游览，品尝电视剧中多次出现的当地美食猪脚面。

而当地的文旅部门，紧紧抓住这样的契机，推出了
多条和电视剧 《狂飙》 有关的精品旅游线路，这些旅游
线路把 《狂飙》 中出现的各处取景点，代表性的美食进
行了有机的串联，游客只要按照这条线路进行旅游活
动，就既能够品尝到猪脚面等各种美食，同时也和电视
剧中的取景点对上号。

如此一来，不但有效推动了当地旅游经济的发展，而
且还极大提升了当地的知名度，让更多人认识到了当地的
自然风景、风土人情以及各种特产、美食等等。很显然，这
也是一种典型的文旅融合。随着近年来国内影视剧行业
的繁荣发展，类似这样的例子会越来越多。

所以不管是地方政府，还是相关职能部门以及当地的
企业商家，当机会来临，一定要好好把握，同时切实维护当
地的旅游市场秩序，提升旅游接待服务水平，让游客得到
更好的旅游体验，力求把“爆红”变成“长红”。

《繁花》带火
上海游的启示

□ 苑广阔

《繁花》热播后，带动了“老上海”
一系列取景地的旅游热度上涨。作为
剧中故事的重要发生地之一，上海老

牌五星酒店——和平饭店近期走红，预订和咨询电话几乎每
天都被打爆。上海市民齐先生接受记者采访时表示，南京东
路上的和平饭店、茂名南路的花园饭店、锦江饭店近来都有不
少四面八方赶来的游客拍照打卡。（1月11日《扬子晚报》）

作为农业大市，我市建设宜居宜业和美乡
村，是推进乡村振兴的一项重大任务，是建设美
丽安庆打造农业强市的应有之义，也是为了满足
广大村民对美好家园的共同期盼。

和美乡村建设是系统工程，需要综合发力。
市委市府主要领导挂帅深入开展调研，设立负责
规划、建设、督查、综合业务推进专班，并确保资
金的落实。同时还围绕“生态宜居村庄美、兴业
富民生活美、文明和谐乡风美”，着力改善农村人
居环境，进一步打造农民幸福生活美丽新家园，
描绘出安庆宜居宜业和美乡村建设的任务图、时
间表、施工图，绘就和美乡村发展新画卷。

现今，我市25个村入选全省首批和美乡村精品
示范村，数量位居全省第1。这是省政府对我市建设
和美乡村的褒奖、肯定和期许。这些和美乡村通过
发展经济与乡村旅游，实现了人与自然和谐共生，许
多已被评为A级景区，成为网红打卡地，为乡村凝聚
人气、吸引人才，带来新业态、新产业。农民收入提
高，生活富裕了，人与人之间也就结成和谐的关系。

比如，怀宁县三浦村精准谋划，围绕研学、民
宿、康养、采摘，打造和“莓”乡村。2023年村集体收
入超150万元、村内人均可支配年收入超2万元。
还以“全域整治、多方共建、长效管护”理念，推进人
居环境整治工程，使得村容村貌发生了巨大变化。

我市立足资源禀赋，因地制宜大力发展具有浓
郁地方特色的“一村一品”，已成为带动农民增收的
地方支柱产业。不断延伸的农业产业链、提升价值
链、打造供应链，推进农业生产和农产品加工深度
融合，把农产品增值收益留给了农民，使乡村产业
更富民，也为建设和美乡村夯实了物质基础。

要强调的是，建设和美乡村需发展经济，用特
色产业塑造优势，也离不开有效的治理。这需要坚
持先规划后建设，因地制宜、量体裁衣，科学规划村
庄的空间布局与规模，注重完善乡村的社区功能。

也需要尊重乡村的客观情况，探索以德治为
引领、以自治为核心的差异化治理，更好激发村
民参与整治的积极性、主动性、创造性，形成治理
的良性循环，使乡村充满活力又和谐有序。

还需要人居环境的有效治理。如我市深入推
进改厕治污，全面推进无公害卫生厕所建设，启动
污水治理项目等方式，建设污水处理设施。同时，
全面清垃圾、清河塘沟渠等，注重村容村貌塑造。

当然，更需要培育文明乡风。既要紧盯乡村
产业发展和物质生活改善，也需培育文明乡风、
良好家风、淳朴民风。不断加强乡村治理方式方
法创新，持续优化乡村治理体系和治理能力。如
此综合发力，我们就能绘就出更多的宜居宜业和
美乡村新画卷，迎来乡村全面振兴的美好明天。

综合发力绘就和美乡村发展新画卷
□ 潘天庆

一户一处景、一村
一幅画、一线一风光，
我市25个村日前入选全
省首批和美乡村精品示
范村，数量位居全省第
1。冬日暖阳下，一幅村
净、人和、景美、业兴
的和美乡村新画卷在安
庆大地上徐徐展开，形
成合力。（《安庆日报》
1月8日）

近日，有网友向北京青年报记者反映称，网上出
现了一些为中小学生提供代画服务的商家，这些商
家找成年人代画美术作品后，出售给家长用来以学
生名义参加各类美术比赛。北青报记者调查发现，确
实有一些商家宣称从事所谓代画参赛作品的服务。
有商家称，一些美术比赛只需要提交作品，并不需要
现场绘画。有的家长为了让孩子增加获奖可能性，选
择了代画参赛。

(据2024年01月08日 北京青年报 报道）

代画参赛
漫画/王铎

■长沙多个影院推出电影退
票机制

“仅退款”的消费风潮吹到了电影
院？1月 11日，长沙影院推出的电影退
票机制在网络引发热议。据CCTV6报
道，2024跨年之际长沙多个影院开启退
票机制，观影30分钟之内，观众可享有
退票福利，自助申请全额退款。（1月13
日 《潇湘晨报》）

微评：电影不是一般的商品，其质
量好坏主观性较强，很难有公认的标准
——即便是真金白银的电影票房，也不
能用来衡量一部电影的质量好坏。

所以，30 分钟之内能享受退票，是
实实在在送给观众的福利，让观众能根
据自己的好恶决定要不要为观影体验
买单。有此“仅退款”保障，不仅让那些
曾被“骗”进影院却看了“烂片”产生心
理创伤的消费者，或许能放下戒心再一
次走进影院，还有可能让真正的烂片失
去欺骗消费者的机会。

■哈尔滨出圈各地文旅部门
争相抄作业

近日，哈尔滨旅游带火了整个文旅
市场，为接住这“泼天的富贵”，各地文
旅部门纷纷“抄作业”，仿效哈尔滨向全
国游客抛出橄榄枝。浙江大学城市学
院文化创意研究所秘书长林先平在接
受《证券日报》记者采访时表示：“各地
文旅部门努力创新，积极寻求城市出圈
爆红的资源与通道，利用互联网和新媒
体来推广各地的旅游资源，找到突破口
和出彩机会，是一种与时俱进的表现。”
（1月15日《证券日报》）

微评：文旅部门花式“整活”并不是
哈尔滨火起来才有的事情，数年来，大家
已经见过太多“网红干部”为推广当地文
旅“各显神通”。大家这么卷，会有效果
吗？当然有，旅游需要“种草”——通常来
说，一个人得知道一个地方，甚至了解一
个地方，才会有到这个地方旅游的想法。

当然，花式“整活”常有，但淄博、哈
尔滨不常有。宣传推广得与时俱进拥
抱互联网，可以不按套路出牌，但留住
游客的心却还是得靠“老一套”——优
质的旅游产品、热情的服务态度、诚信
的市场环境。如是，让游客玩得安心、
舒心、开心，想不火都难。

■男孩刷优待证乘车被质疑

近日，江苏徐州一男孩独自乘公交
刷优待卡被司机质疑一事在网上引发关
注。记者从徐州市退役军人事务局了解
到，徐州明确规定在全国范围内持“中华
人民共和国烈士、因公牺牲军人、病故军
人遗属优待证”的人员凭优待证在全市
行政区域内可免费乘坐市内公共交通工
具。该局将加大相关政策的普及推广，
进一步提升退役军人和其他优抚对象的
荣誉感和获得感，营造全社会尊崇军人
的良好氛围。（1月9日 央广网）

微评：乘公交刷优待卡被司机质
疑，对于任何人来说都是极其尴尬的事
情，对心理相对脆弱的孩子来说，尤其
如此。事实上，能免费乘坐公交的群体
并不多，如果一名公交司机不知道哪些
有资格持有这样的优待卡，显然是不称
职的。有这样的司机，说明公交公司在
业务培训方面做得并不好。

其实，不只是公交公司，涉及“三属
卡”的相关行业，都应该做好优待政策
的学习，严格要求从业人员认真执行政
策，不要让其他军烈属遭遇那位徐州男
孩的尴尬。 何飞 点评


