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实际上，近年来的直播带货热中，利用明星光环
来直播带货“翻车”的案例并不鲜见。不少明星艺人
带货销量和他们的咖位严重不符，也让一大批明星艺
人选择退出直播间。

这当中有多方面的原因。除了本身的“品质问
题”，不乏缺乏契约精神，没有认真履职，这不仅影响
了直播带货的销售效益，也造成了不良的观感。关键
还在于，不少明星艺人不善带货，按明星的演艺专
业，并不一定适合直播。明星不是万宝全书，术有专
攻，明星对于“带货”销售这一行，本来就是外行，
缺乏相应的能力和水平，而于“带货”的“货”，也不
可能有很深的了解，对这商品大凡不会有消费使用的
经验，只能按照事先“恶补”的书面知识，泛泛的说
几句，这更让明星带货的效益大打折扣。

固然，大明星会带来大流量，直播间涌进粉丝无
数，但直播的人气再旺，却也并非就意味着这会转化
为销售的业绩。比如有一个明星的一场直播吸引860万
人观看，但只卖出15罐奶粉。其实，明星上“带货直
播”，于粉丝只是有了一睹明星风采乃至互动的机会，
粉丝追逐的，是明星，未必就是明星带的货。何况现
在的粉丝也都有成熟的消费意识，知道明星与明星带
的货，并不是一回事。

现在凡有“直播带货”的策划，明星似乎成了一
张“王牌”。然而，明星绝非当然人选，更非必然人
选。明星的“直播带货”，销售业绩大多并不如意，即
使有些很显眼，但据曝光，为了明星的面子，里面的
水分并不少。而于扩大商品知名度，也并非就有事半
功倍的效果。一旦“直播带货”的明星，其现场表现
与原来的形象落差太大，难以被人们认同，反而适得
其反，“带货销量和他们的咖位严重不符”，白扔了天
价的“坑位费”。

“直播带货”

别迷信“明星效应”
□ 钱夙伟

随着网络电商的兴起，请
明星直播带货成为诸多品牌
的选择。本草公司旗下的诗

理研洗发水是去年上新的品牌，今年“618”期
间，也想通过明星带来一定流量以及销量。结
果花300万元请知名男星直播带货，只卖了20
多万元，“退货率一半以上”！品牌方要求退款，
艺人公司回应：已如约履行合同。（8月5日《每
日经济新闻》）

我市上半年这份成绩单可圈可点、含金量高，是实
至名归的“半年红”。生产总值同比增长5.6%，增速高
于全省同比增长5.3%。在20项主要经济指标中，有12
项进入全省第一方阵，其中8项指标居全省前三。如制
造业投资增长 48.6%，居全省第 2 位；社会消费品零售
总额增长5.6%，累计税收收入增长10.7%，均居全省第1
位。同时，外贸进出口总值达182.7亿元，创历史同期
最好水平……这都显示出我市经济量质齐升、向上向
好的态势。彰显出充足的韧性与活力，也为我市“进百
强、上台阶”，奋力夺取“全年红”，奠定了良好的基础。

还有，全市高新产业增加值、战略性新兴产业产值分
别增长14.5%、14.6%。在这些新兴领域显现出旺盛的发
展动力中，可看出我市经济发展积蓄的新动能不断释放，
安庆产业向新行，向“高”攀升，以质致远的势头强劲。

这是我市“内搭平台、外联老乡”、重大项目不断落地见
效的厚积薄发；是我市精准发力，以持续优化营商环境，实现
政务服务便捷高效，用优质的“安庆服务”构建全方位企业服
务体系，为企业排忧解难，激发企业活力提供了支撑。

当然，下半年外部环境变化带来的不利影响增多，
国内外有效需求不足等问题依然存在。如何全力拼
搏、固强补弱，乘势而上、奋力实现“全年红”，需要我们
坚持目标导向与问题导向相结合，咬定全年目标任务

不放松，加强经济运行监测、分析、调度，进一步打造要
素保障有力、办事效率高的营商环境、更大力度激发市
场主体活力；需要我们促就业、稳增收，让群众消费“钱
包”鼓起来，进一步激活消费动能，夺取“全年红”。

我们要看到上半年我市固定资产投资增长6.4%，
工业投资增长43.1%，均居全省第3位。而投资规模不
断扩大所产生的产业效益，都将在近期逐步兑现，这也
是我们乘势而上奋力实现“全年红”的底气所在。

我们要精准发力，瞄准产业发展前沿，强化“双招双
引”。要加大对新材料、新能源汽车、商业航天产业等前
沿技术企业、平台和项目的招引。要采取切实措施确保
项目落地见效，以催生出更多新产业、新模式、新动能，发
展新质生产力，解决我市工业实力偏弱、县域经济不强。

我们要充分发挥以旧换新政策的杠杆作用，让以
旧换新政策家喻户晓，推动大规模设备更新真正动起
来、促进消费品以旧换新火起来。同时激发社会资本、
民间投资积极性，更好发挥出民间投资是全社会固定
资产投资重要力量的作用。

我们还要更加以“时时放心不下”的责任感抓好安
全工作，严防各种“黑天鹅”“灰犀牛”，切实保障社会安
全稳定，办妥办好民生实事。我们就能乘势“半年红”，
奋力实现“全年红”。

乘势“半年红”奋力夺取“全年红”
□ 潘天庆

上半年，全市经
济运行呈现向上向
好的积极态势，多项
经济指标增幅居全
省第一方阵，高质量
发展取得积极进
展。全市生产总值
1522.7 亿元，按不
变价格计算，同比增
长 5.6%，增幅居全
省第3位。（《安庆日
报》8月2日）

“7 月 30 日，我用同城快递寄了一个文
件，寄件的时候快递员要求我通过人脸识别
验证身份，可下单之前我明明做过实名认证
了，为什么还要再验证一遍？”近日，北京市
民钟女士向记者反映，自己在寄快递时遇到
了被要求人脸识别的情况。进行人脸识别
后，钟女士顺利寄出了快递，但她越想越不
对劲，“寄个快递有必要录入人脸信息吗？”

(据8月5日 工人日报 报道）

寄快递要求“刷脸”
漫画/王铎

近日，浙江省宁波市根据部分青年人需求，推出了
全省首个“青年午校”的创新举措。“午校”设置了人力
资源培训、职场商务礼仪、“非遗手作”、“艺术摄影”等
课程，每周2至3节，一节课45分钟，课程全部免费。有
趣又免费的“青年午校”一经推出便引起了广泛关注。

从今年5月宁波人才服务专线接到来电诉求，到成
立专班调研收集意见反馈，再到研发小程序上线服务，
宁波人才发展集团牵头，仅用一个月时间，便将“青年
午校”正式推出。人们只需微信线上扫码或搜索“人才
浙里约”，便可进行报名预约。

据工作人员反馈，首期课程提前3天放出的40个名
额，一经发布就立即约满，且累计有2300余人参加此次
报名。这让人不禁疑惑，“夜校”仍在风靡，“午校”又为
何能火爆出圈？

“青年午校”的推出是源于青年人的实际诉求，一定
程度上填补了“夜校”上课时间过于集中的缺陷。据《2023
百度成人培训行业白皮书》统计，从2016年到2022年，中
国成年人教育市场规模预测趋势越来越高，从2016年的
6637亿元，到2022年的13271亿元，增长了将近2倍。从
数据不难看出，青年人对于知识培训和自我提升的需求不
断上升，去年下半年的“夜校”潮便已引发热议。

然而，相较于“夜校”需要较为充足且集中的业余
时间，“午校”则为工作繁忙和下班后业余时间不足的
青年人提供了新选择，无需任何费用且只用45分钟时
间，便可享受到午间“知识充电”或文娱体验，这也是午
校一经推出便广受欢迎的原因之一。

从课程设置上看，“青年午校”从知识性、应用性、趣
味性三个维度为青年人量身打造，具有了轻松、简洁、适
度和高需求的特征。相较于“夜校”的课程，“午校”设置
了“职业发展”、“美好生活”、“人才赋能”三大系列课程，
其中比较具有特色的课程就有手工制作，该课程包括了
非遗漆扇、手作青团、扭扭花艺等内容。在最新一期的
预约课程中，艺术摄影等课程显示已经预约满额。

考虑到午间上课通勤，主办单位将授课地点安排在
了浙江创新中心园区内，尽可能优化公共资源配置，满
足附近200家公司青年群体的需求。这对工作繁忙和充
满碎片化时间的年轻人而言，“午校”相较于“夜校”更具
优势，几乎不需要花费额外的通勤时间和其他成本。

当前，青年群体普遍面临“班味重难驱散”的问题，
虽然“夜校”解锁了青年人“夜生活”新方式，但碎片化
时间的生活现状限制了“夜校”的实际作用发挥，大部
分青年人在下班后仍面临随时加班或被迫应酬的情

况，“青年午校”为青年人在工作与生活的调节上提供
了新的平衡，在一定程度上缓解了青年人工作压力过
大与精神文化生活需求之间的矛盾，青年人可以在不
影响工作和休息的前提下，利用午休空余时间进行知
识提升、娱乐生活、甚至是社交体验，进一步丰富了青
年人的精神文化生活。

“青年午校”的火爆出圈不是一个偶然现象，它是
青年人面临的实际生活状况和需求的真实反映。城市
社会治理要能敏锐捕捉到现实的需求和青年的诉求，
积极创新，有效地整合本地公共资源，按需所供，让城
市与青年形成良性互动，从而为城市发展和青年人才
精神文化生活增添活力。

同时，我们还要进一步认真思考如何将“午校”未
来发展走对走好，要合理设置课程，全面考虑办校数
量、覆盖范围、课程内容以及资金问题，要真正地让“午
校”做到“民有所呼我有所应”。

从“夜校”到“午校”，“青年午校”为何火爆出圈？
□ 王 恺

“青年午校”的火爆
出圈不是一个偶然现
象，它是青年人面临的
实际生活状况和需求的
真实反映。城市社会治
理要能敏锐捕捉到现实
的需求和青年的诉求，
积极创新，有效地整合
本地公共资源，按需所
供，让城市与青年形成
良性互动，从而为城市
发展和青年人才精神文
化生活增添活力。

■“饭圈文化”拉踩引战？禁言！

8月 3日，2024年巴黎奥运会乒乓
球女子单打决赛中国队包揽金银牌，两
位中国健儿用实力和汗水为全世界球
迷献上了一场精彩绝伦的乒坛盛宴，她
们都是我们中国的骄傲！但在比赛过
程中，部分观众的不理智观赛行为在网
上引发争论，有个别用户借此从站外搬
运转载恶意揣测的引战内容，甚至发布
攻击运动员和教练组成员的非理性言
论，对此站方予以严厉处置。

（8月4日 微博管理员）
微评：对于中国选手会师决赛提前

包揽金银牌这一现象，舆论氛围向来是
积极的。观众怀着提前庆祝喜悦的心
态，也会更多地倾向于从纯竞技角度欣
赏赛事。然而，“饭圈文化”的侵入极大
地影响了普通观众的观赛体验，对想要
正经看球的沉默的大多数很不友好。

令人感到担忧的是，那些与奥运精
神背道而驰的声音并不是陈梦和孙颖
莎的比赛当天才出现的。早在2021年9
月，中国奥委会就发布过声明，“坚决杜
绝饭圈乱象向体育蔓延”，说明此类现
象早已有之。要杜绝饭圈乱象向体育
蔓延，线上的功夫固然要下，但线下也
需要作为。例如对不文明观赛行为采
取适当措施，甚至可以引入类似旅游景
点的“黑名单”机制。更重要的，那些信
奉“混乱就是阶梯”信条的，妄图或已经
从饭圈乱象中攫取不当利益者，更应该
挖出来，清出去！

■文化场馆消暑纳凉迎高峰

8月 2日，泉城进入中伏后持续高
温天气，博物馆、美术馆、图书馆等免费
开放的文化场馆内人流如织，这些场馆
凭借宜人的环境和深厚的文化底蕴，吸
引了众多市民的青睐，成为今夏热门的

“避暑胜地”，市民在消暑纳凉的同时享
受“文化大餐”。在山东博物馆内，众多
市民坐在通往二层的楼梯上休息纳凉，
或者读书学习，感受夏日清凉。

（8月3日 新黄河新闻客户端）
微评：当“文博热”遇见天气热，“博

物馆纳凉游”已经成为多地今年暑期出
行的一大亮点。毕竟，在一座气温直逼

“4”字头甚至已经达到40℃的城市旅行
的话，到免费开放的文化场馆里吹着空
调享受“文化大餐”，通常比在室外被烈
日炙烤更有幸福感。

“文化纳凉”的兴起，显示出人们在选
择休闲方式时，已经非常注重文化。每一
座能兴起“文化纳凉”的城市，自然也是有
文化的城市。不但有文化，而且有温度。

■“村晚”“村BA”“村操”
“村歌赛”……乡村夜晚热辣滚烫

记忆中的乡村夜晚，繁星点点，月
光如水，只有偶尔的犬吠和虫鸣划破寂
静的长空。如今，“村晚”“村BA”“村歌
赛”……让乡村之夜有声有色，充满了
新的活力。这不再安静的夜晚，是乡村
振兴的生动写照，是人们追求美好生活
的生动注脚。（8月2日 《湖北日报》）

微评：“村晚”“村BA”“村操”“村歌
赛”……“村”字头文体活动何以走红？“村”
及其特有的“乡土味”，正是“流量密码”。

全民健身贵在全民，群众文化根在
群众。如何既扶持原汁原味的“村”文
化，又不大包大揽使赛事变了味？答好
这道题，不仅有利于乡村振兴与全民健
身的有机融合，更能在农文旅深度融合
方面找到新路径。 何飞 点评


