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数据是解读经济发展情况的直接依据。这系列
经济发展向好的数据告诉我们，前8个月，我市在投
资、消费、规模以上工业增加值等多个领域，总量和
质量都在提升，传递出安庆经济稳的基础不断加固、
进的动能加速集聚、好的因素积累增多的鲜明信号。
显示出我市经济具有充足的韧性与活力，也为我们
冲刺四季度，奋力实现“全年红”提供了保障。

从工业发展看，我市新质生产力发展和新型工
业化建设已卓有成效，无论是传统产业转型升级，还
是新动能的缔造，战略新兴产业和未来产业的发展，
我市制造业都交出不错的答卷。其中汽车零部件及
装备制造产业增长14.7%，化工新材料及医药产业增
长17.7%；主导产业增加值占全市规上工业增加值比
重为42.2%，较去年全年扩大3.8个百分点。

投资是推动经济发展的关键支撑。1-8月份，全
市固定资产投资增长7.1%，居全省第3位。其中制造
业投资增长44.1%。这说明，制造业企业成为拉动固
定资产投资的主要力量，体现出工业企业对我市未
来经济的发展信心，也是因为企业通过更新设备来
推动转型，实现从规模化向高质化转变，积极打造新
质生产力。

消费是拉动经济增长的重要引擎。我市消费“主

引擎”动力持续在增强。1-8 月份，我市消费市场规
模持续扩大，全市限额以上消费品零售额增长9%，
居全省首位，涌动的消费热潮为我市经济社会发展
注入了强劲动力。

从外贸看，1至8月安庆进出口总值246亿元，同
比增长7.6%。机电产品、锂离子蓄电池等高新技术产
品的出口已成为增长的主角。

这些投资、消费、进出口等一个个关键数据，
显示出我市高质量发展的强大势能。这离不开政
策叠加效应的逐步释放，是我市“内搭平台、外联
老乡”、重大项目不断落地见效的厚积薄发；也是
我市持续优化改善营商环境，确保服务质量不断
提升的综合发力，为我市经济增长提供了源源不
断的动力。

“遵道而行，但到半途须努力；会心不远，要登绝
顶莫辞劳”。2024年只剩下四季度了，四季度是定全
年、保全局的收官阶段，也是明年工作起好步、开好
头的关键节点，可以说“一季关两年”。我们要认清当
前外部环境变化带来国内外有效需求不足，推动经
济持续回升向好的基础仍需巩固等困难挑战还未消
除，以及我市“工业实力偏弱、县域经济不强、金融有
短板”等问题也不同程度存在。我们必须要紧弦蓄

势，担起责任，咬定既定目标任务不动摇，以时不我
待、只争朝夕的精神状态，凝聚起冲刺四季度，实现
全年红的强大合力。

这需要有良好的精神状态，更需精准有效的施
策之力。我们要不断拓展招商新渠道、丰富招商新手
段，厚植起可持续竞争优势。要坚持目标导向与问题
导向相结合，紧盯“坚定不移完成全年经济社会发展
目标任务”，按照以周保旬、以旬保月、以月保季、以
季保年的要求，锚定“主要经济指标动态增幅进入全
省第一方阵、力争前三”目标，集中精力做好强实体、
促消费、扩投资、稳外贸、保安全、护稳定等各项工
作，全力奋战全年红。

在统筹推进传统产业焕新，壮大新兴产业，培育
未来产业，推动项目建设、投产以解决我市工业实力
偏弱等方面，我们既紧盯关乎投资、消费、出口等重
点产业、重点行业、重点企业、重点项目，以“钉钉子”
的精神，一项一项抓落实，一件一件见成效，支撑经
济发展；又要善于捕捉机遇，以创新为引领，优化资
源配置，推动产业升级，拓展发展空间。通过指导企
业用足用好政策红利、优化供给、切实减轻企业负担
等举措持续惠企强企，激发经营主体活力，我们就能
冲刺四季度，奋力实现“全年红”。

冲刺四季度 奋力实现“全年红”
□ 潘天庆

8 月份，全市持续推动各
项改革任务和政策举措落地
落实，经济总体保持良好发展
势头。1-8 月份，全市规模以
上工业增加值增长5.7%；全市
固定资产投资增长7.1%，居全
省第 3位；全市限额以上消费
品零售额增长 9%，居全省首
位。（《安庆日报》10月11日）

探店，作为数字经济下一种新型消费服务，通过
探店达人实地体验消费，打通线上线下，连接供需双
方，为消费者提供消费建议，为商家引来客流，由此成
为互联网流量的“新宠”。此模式一经推出，就产生很
大轰动。起初，绝大部分探店博主基本能做到诚信为
上，这令消费者信任倍增，实现了多赢。

然而，“草”种得多了，“杂草”难免夹杂其间。《中
国消费者权益保护状况年度报告（2023）》显示，一些
利用探店方式进行的营销活动，隐藏着欺诈和法律责
任不明晰的风险，出现了“拔草”网红店，博主与受众
都有“坑”要避的怪相。有的探店者不仅强吃“霸王
餐”，还借机变相代言等，导致探店乱象丛生。

2023 年 5 月 1 日开始实施的《互联网广告管理办
法》第二条明确规定，在中华人民共和国境内，利用网
站、网页、互联网应用程序等互联网媒介，以文字、图
片、音频、视频或者其他形式，直接或者间接地推销商
品或者服务的商业广告活动，适用广告法和本办法的
规定。就是说，附加购物链接的博主探店视频，应当
标明“广告”。

遗憾的是，《互联网广告管理办法》实施已接近一
年半时间，大量附加购物链接的博主探店视频仍未标
明“广告”。为了博流量，“出格”的探店，损害的无疑是
消费者的合法权益，也破坏了市场的公平竞争环境。
但仅靠探店达人自律显然不行，既要提醒消费者和商
家不要轻信，货比三家，避免消费冲动，监管也要给
力。无论如何，还是要依法行事，既要加大事前的防
范，也要事后根据相关法律对违反者加以追责和处罚。

探店博主本该对探店行为保持中立立场，绝不能
为了利益“收钱就推荐”，否则就是传播虚假信息，不
仅自己涉嫌违法，还迫使消费者“用脚投票”。总之，

“种草”要有边界，“探店”应当依法，由此才能真正赢
得信任，实现期待中的“多赢”。

“种草”要有界
“探店”当依法

□ 刘天放

据《法治日报》报道，近
年来，探店成为一种流行的
营销手段，在带火了一批

“网红店”的同时，不少探店行为也被指“打擦
边球”，各类“注水”探店，虚假“种草”，损害消
费者权益事件时有发生。探店的背后有哪些
法律问题？如何规范探店行为？

高龄老人旅游有需求，市场难以满足需求。原
因很多，一是旅游管理机制还没有很好的适应老龄
化时代的到来，缺乏细致的工作制度和标准，旅行
社有后顾之忧；二是旅行社自身缺乏主动创新精
神，不能设计出适应高龄老人更好的旅游产品，一
刀切式的旅游产品，适应不了高龄老人的旅游特
点。当然，也与交通设施滞后、景点建设缺乏保障机
制等有密切关系。总之，不能适应高龄老人的“跟团
游”，原因很多，需要我们共同托举“夕阳红”，解决
这些问题。

随着中国步入老龄化社会，高龄老人外出旅
游是必然趋势。《中国老年旅居康养发展报告》预
测，到“十四五”末，我国老年旅游收入有望超过
万亿元。今年1月，《国务院办公厅关于发展银发
经济增进老年人福祉的意见》指出，“以健康状况
取代年龄约束，完善相关规定便利老年人出游，
健全投诉举报机制并加强监管。更好服务老年群
体出游需求，必然成为行业、社会共同关心且需
要解决的问题，旅游市场适老化开发是必须破解
的课题。

借鉴好国外经验，形成有中国特色的适老化旅
游市场。世界上一些提前进入老龄化时代的国家，

有些经验值得借鉴。例如，日本一些旅行公司有针
对65岁以上老人、限制15人以内的小团游，行程中
充分考虑老年人需求，如选用座位更舒适的车厢、
减少打卡点数量等；酒店会针对老年人提供特别住
宿方案，比如配备浴室用轮椅、四脚拐杖、专用更衣
室等设备。这些经验都值得我们很好借鉴，当然，我
们要根据自己的实际国情形成自己的工作体系和
机制。最少，应该在三个方面探索创新，首先，景区
建设必须适应老龄化时代的到来，建立保障高龄老
人权益的配套设施，能够让其幸福旅游。其次，旅游
管理部门必须制定相应的制度价值，设计高龄老人
旅游全程的工作标准，对旅行社和景点提出具体要
求，保障其旅游安全，第三，旅行社要开拓创新，与
景点、保险公司联合开发设计高龄老人旅游的风险
分担机制，降低成本，提高效益，更好的服务高龄老
人外出旅游。等等。

随着高龄老人外出旅游的市场日益庞大，文旅
产业自身必须主动出击，积极适应，创新开拓，才能
抓住机遇实现蝶变，打造升华。等待不解决问题，被
动只能被机遇抛弃。唯有主动进取，顺势而为，才能
迎来老龄化时代文旅产业的春天，满足高龄老人外
出旅游的需求，实现自己的创新发展。

满足高龄老人“跟团游”共同托举“夕阳红”
□ 殷建光

“70多岁的父母退休后想出去
玩，但做子女的没空，报团又因为年
纪大被要求‘提供健康证明’‘家属
陪同’。”银川市民刘梅红为了圆父
母去北京旅游的愿望，跑了好几家
旅行社都没成功。当下正是适宜旅
游的季节，但有不少像这样因为年
龄被“拴”住脚步的高龄老人。事实
上，不少70岁甚至80岁以上的高
龄老人仍然活力满满，如何更好满
足他们的出游需求？记者调查发
现，相较普通团，老年团线路安排
少，价格也高出50%至100%。（10
月12日新华每日电讯）

考核检查是开展基层工作的基本方法，适
当精准的考核能更好推动工作落实，激励鞭策
干部担当作为。但半月谈记者调研发现，一些
地方热衷于运用考核检查指标应对千头万绪的
基层工作，出现数据达标、治理失效的现象，
甚至陷入“指标越多、实效越差”的怪圈。

（据10月10日《半月谈》报道）

警惕基层考核怪圈
漫画/王铎

■因虚假宣传，网红“东北雨
姐”被罚165万元

近日，有网友质疑，这位拥有
2000多万粉丝的“东北雨姐”在直播
带货中所售卖的红薯粉是假的，引发
广泛关注。对此，“东北雨姐”所属企
业的工商注册所在地辽宁省本溪市本
溪满族自治县相关部门展开调查。经
查，雨姐传媒在直播中宣称红薯粉条

“除了红薯淀粉、饮用水、食用明矾，没
有乱七八糟的”“质量雨姐给你把控”
等，与事实不符，属于作虚假或者引
人误解的商业宣传。本溪满族自治县
市场监督管理局官方消息称，没收雨
姐传媒违法所得和罚款共计165万元。

（10月14日 央视新闻）
微评：又是虚假宣传！由于两次

事件的时间如此接近，很可能有消费
者“疯狂小杨哥”的“香港”月饼还
没吃完，“东北雨姐”的“红薯”粉条
又到了……直接关系人民群众生命健
康的食品网红们尚且如此频繁“翻
车”，在其他领域，直播带货又有多少
虚假宣传呢？专业机构对 2023 年直播
带货消费维权舆情数据进行分析后得
出，涉及虚假宣传问题的舆情数据最
多，占比达到了38.97%！

即便怀着最大的善意去揣测，也
只能说某些网红对于“家人们”的食
品安全不怎么上心。心在哪里呢？大
概率在坑位费上，只要钱给足，就请
到直播间“听我给你吹”吧。至于代
价，100多万元看起来不少，对于千万
粉丝级别的网红来说，不过是一两次
广告的价格。

究其缘由，还是现行法律对于直
播带货这种新型商业模式的规定不够
明晰。比如带货网红是销售方还是广
告方，就一直有争议。所以，直播电
商亟需行之有效的行业标准和规范，
才能最大程度地压缩投机网红游走的
灰色地带，才能保障行业的健康有序
发展。

■“清朗·规范网络语言文字
使用”专项行动开展

按照2024年“清朗”系列专项行动
计划安排，为整治网上国家通用语言文
字不规范使用乱象，塑造有利于未成年
人健康成长的网络环境和育人生态，中
央网信办、教育部近日印发通知，部署
开展“清朗·规范网络语言文字使用”专
项行动。专项行动聚焦部分网站平台
在热搜榜单、首页首屏、发现精选等重
点环节呈现的语言文字不规范、不文明
现象，重点整治歪曲音、形、义，滥用隐
晦表达等突出问题。

（10月13日《人民日报》）
微评：“网络黑话”，本质上是互

联网亚文化的一种，躲在一隅的话，
并不会引发公众的强烈反感。然而现
实情况是，在互联网上，语言文字不
规范、不文明现象堪称泛滥，“网络黑
话”又在其中扮演了重要角色。

正如语言学家吕叔湘先生所言，
“世界上万事万物都永远在那儿运动、
变化、发展，语言也是这样”，但并不
意味着“不好好说话”的风气可以肆
意污染中国的语言文字。对此，作为

“网络黑话”的发芽和成长土壤，各大
网络平台应该对语言文字不规范、不
文明现象有所作为。

何飞 点评


