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无独有偶，5月9日的安庆日报，报道了在国内行
业龙头企业芊芊科技包装有限公司的带动下，怀宁
县马庙镇迅速成长起一批纸杯生产企业。截至2024
年底，该镇纸塑产业总产值达50亿元，年出口创汇
近亿美元。

随着源潭刷业呈高增长态势，该镇聚集了超
5000 家制刷企业。工业刷、环卫刷分别占据全国
70%、90%的市场份额，产品覆盖全球 80 余个国家
和地区。

而马庙镇的小纸杯不仅打开了中东市场，并逐
步拓展至非洲、欧洲等地。仅芊芊包装公司，年出口
创汇达1000万美元，累计出口纸杯160亿只。

小刷子与小纸杯给源潭镇、马庙镇全力打造刷
子、纸塑百亿级产业集群夯实了基础，也给我们如何
让更多小刷子“刷”出全球大生意、让更多小纸杯撬
动产业大市场，传递出诸多启迪。

这需要专注。源潭镇只专注制刷，刷业呈高增
长态势。马庙镇只专注于“缝隙市场”小纸杯，尽管
产品比较单一，但却有相当的技术门槛。他们心无
旁骛，不东一榔头西一棒，在制刷、纸杯领域上下绣
花功夫，把制刷、纸杯产品和服务做出了比较优势，
形成了“一镇一品”，也创出了县域品牌。

专注，需要细分市场，确定一个明确的发展目

标，“善小而为”。哪怕是小小的刷子与纸杯，都可以
将产品进行深耕细作，在技术和服务方面成为出色
的供应商，从而赢得市场的青睐。

也需要专业。在制刷、纸杯的市场界定这点上，
他们保持对立统一关系，即在产品、技术和客户需求
的层面，选择狭窄来深入挖掘，“独辟蹊径”；不仅使
普通的刷子与纸杯，在国内市场受到了欢迎，还敲开
了海外市场“大门”。

专业，能把产品做精、做强、做优，产品适销对
路，就能拓展市场。那怕是刷子、纸杯这种小产品，
也能在细分市场上占据领先地位，撬动产业大市场，
赢取大效益。

更需要创新。专注与专业只做一件事，绝不是
一条路走到黑，而是把握核心技术，在这个细分领域
不断的进行创新。这是推动企业转型升级的重要抓
手，也是提升企业核心竞争力的关键所在。在源潭
镇一家企业，数字化车间，智能化生产线正以每天30
个高端盘刷的效率运转，这些单价超千元的产品，广
泛应用于智能手机玻璃抛光、飞机制造等领域。而
小纸杯从简单的纸质包装发展到环保易降解、液体
食品无菌纸塑包装等上百种绿色纸塑产品。看起来
普普通通，实则是科技含量满满。

正是这种持续的创新，加速新产品、新工艺研

发，产品过硬，提高了客户的满意度和信任度，市场
订单自然接踵而至。这就为企业进一步做大做强，
提供了支撑。可见，创新应当成为每一个行业、每一
家企业的自觉追求和生动实践。企业只有在专注、
专业的基础上，自觉追求创新、投入创新、勇于不断
创新，才能永葆活力。

还需要“搭车”，搭乘网络“快车”扬帆出海。通
过网络购物平台，他们的客户群产品远销欧洲、中
东、南美。仅源潭镇一家企业，去年底通过跨境直
播，接到越南客户9000万支缝隙刷订单，订单金额达
1.2亿元。“怀宁产”优质纸杯也通过电商，一时间，在
国外市场供不应求。

为打通出海“最后一公里”，源潭镇建成全省首
个乡镇级公用型保税仓，设立了中外运源潭报关窗
口，为50余家入驻企业提供品牌孵化、国际营销等全
链条服务。2024年，产业园电商大单频现，“线上+线
下”融合优势彰显，带动跨境电商交易额超2.8亿元，
同比增长45%。

“莫以善小而不为”。小刷子“刷”出全球大生
意、小纸杯能撬动产业大市场，我们也可以在其它市
场少不了的小产品上动脑筋、做文章，也能闯出大市
场，扬帆海外，打造出县域经济发展的新引擎，助推
我市经济高质量发展。

让更多小刷子“刷”出全球大生意
□ 特约评论员 潘天庆
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A 大珠小珠

A 画中有话

初夏的潜山市源潭镇，
物流车辆穿梭不息，货垛上
“源潭制造”的标识在暖阳
下格外醒目。作为“中国刷
业之都”，源潭镇凭借一把
把看似普通的小刷子，在
2025年一季度延续了出口
增长的强劲势头。（《安庆日
报》5月10日）

一杯咖啡1800元，让人咋舌，但不乏先例，比如上
海的网红咖啡店，一杯咖啡曾卖到6200元。而深圳一
家饮品店一杯橄榄汁就曾售价1000元。对此，当时网
友们纷纷评论：“贫穷限制了我的想象”“姜太公钓鱼，
愿者上钩”“这就是有钱人的快乐？”

如此天价咖啡，相比于正常的市场价，显然过于
离谱。但根据《中华人民共和国价格法》，餐饮价格实
行市场调节价，由经营者自主定价，按规定明码标价，
因此也并不违规。店家也声称“咖啡不是民生保障用
品，没有政府指导价，最终的价格可以由商家自行决
定。只要明码标价，就算是‘天价’也不值得大惊小
怪，买不买的选择权在消费者手里。”

但问题在于，并非只要“明码标价”，就可以任由
店家漫天开价。“明码标价”也必须符合物价的定义，
即价格不应与价值相去太远。对此，一线执法人员也
提醒，“咖啡卖多少钱”由商家说了算，可前提是诚信
经营，比如，店家称“1800元一杯的咖啡所用咖啡豆确
为索菲亚庄园瑰夏，是店里最贵的咖啡。”但“当记者
问及咖啡豆产地、销量、单杯咖啡含量以及主要消费
群体时”店家却“婉拒回应”，而如果涉嫌虚假宣传，市
场监管部门可以依法查处。

还让人关注的是，1800元甚至6200元一杯咖啡，
卖给谁喝？咖啡开价再高，也终究只是咖啡。如果有
人为了显示自己的财大气粗，不在乎烧钱式的消费，
那么，这本身就有畸型消费之嫌，显然不应迎合。

店家开发新品种，满足市场多元化需求，也赢得
更多的细分市场，确实无可非议，但“天价咖啡”恐怕
并没有这样的初衷，比如“这款商品几乎无人问津”的
惨淡经营，本来就应在店家的意料之中。那么，这种
匪夷所思的天价，恐怕只是为了哗众取宠，只是个营
销噱头而已，而且是个失败的噱头。

1800元一杯咖啡

卖给谁喝
□ 钱夙伟

近日，上海一咖啡店销
售1800元一杯的咖啡引发
热议。据悉，这家名为

“0566咖啡製作所”的咖啡店是一家连锁店，在
上海拥有6家门店，1800元一杯的咖啡所用咖啡
豆为索菲亚庄园瑰夏。新京报贝壳财经记者在
社交媒体搜索发现，这一价格并非近日才出现，
此前也有网友晒图。（5月12日《湖南日报》）

日前，重庆某汽车配件制造企业的模具
工熊友明刷到了一条“职业病目录‘上新’，

‘鼠标手’被纳入职业病”的新闻。他不自觉
地摩挲着微微发胀的手腕，眉头微蹙，“这不
就是我每天工作后手腕的感觉吗？”

(据5月12日 工人日报 报道）

“鼠标手”被纳入职业病

漫画/王铎

一张“奖励不写作业”的纸条在教室传递，学生
们或憋笑或搞怪的画面被镜头捕捉，上传网络后获
得十万点赞。这样的场景正在全国各地的校园里
不断上演，教师们举着手机记录“趣味课堂”，学生
们配合演出“校园日常”共同构筑了一个教育娱乐
化的荒诞图景。当校园生活被精心编排成短视频
剧本，当师生互动沦为博取流量的表演，我们不得
不警惕：教育的本质正在被这场流量狂欢所消解。

教师本应是知识的传播者和学生成长的引路
人，然而一些教师却将课堂变成了个人短视频账号
的拍摄现场。他们或是设计各种“挑战游戏”吸引学
生参与，或是捕捉学生窘态博人一笑，更有甚者刻意
制造冲突情节以获取更高流量。这种行为的危害不
仅在于分散了教学注意力，更在于向学生传递了错
误的价值观——教育可以被娱乐化，师生关系可以
被表演化。当教师从教育者转变为内容生产者，他
们的职业伦理和专业性便不可避免地受到侵蚀。教
育需要的是专注与投入，而非镜头前的表演与做作。

对学生而言，频繁暴露在短视频镜头下同样贻
害无穷。未成年人正处于人格形成的关键期，过度

参与表演性拍摄会导致他们将自我价值与网络关
注度挂钩，形成扭曲的自我认知。那些被要求反复
表演“开心”或“憋笑”的学生，那些被设计成视频

“亮点”的孩子，实际上正在经历一场无声的权利剥
夺——他们无法自主决定是否出镜，更难以理解这
些内容传播可能带来的长远影响。

教育之所以不同于娱乐，正因其承载着传承文
明、启迪智慧的崇高使命。古往今来，从孔子的“诲
人不倦”到陶行知的“生活即教育”，教育始终与人
类的深层发展需求紧密相连。当知识传递让位于
眼球争夺，当教育评价取决于点赞数量，我们失去
的不仅是课堂的宁静，更是对教育本质的坚守。

校园不应成为流量的竞技场，教育更不能沦为
娱乐的附庸。重建教育的尊严，需要教育工作者恪
守职业本分，将精力投入真正的教学而非视频制
作；需要平台切实履行社会责任，严格审核涉及未
成年人的内容；更需要全社会形成共识，抵制将教
育娱乐化的不良风气。唯有回归“传道授业解惑”
的本真，才能让校园重新成为滋养心灵的净土，而
非流量狂欢的秀场。

不能任由校园沦为短视频流量“秀场”
□ 苑广阔

记者在短视频平台上以“初
中日常”“中学生活”等关键词进
行检索，发现大量以第一视角拍
摄记录的视频，并且多个视频中
拍摄者都穿着校服出镜。视频内
容多为记录上学的一天、同学间
互动，还有的视频夹杂着剧情，如
某视频记录自己的“暗恋日记”，
主角是自己和男同桌，评论区里
大呼“好甜”“什么时候表白”等。
除了学校外，一些校外培训机构
的老师，也将学生视频当作账号
卖点随意发布，甚至打起了擦边
球。（5月12日《法治日报》）

■重庆大学通报“本科生
发14篇SCI论文”事件：存在学
术不端行为，撤销其获得荣誉

据重庆大学官方微博消息，重
庆大学5月10日发布情况通报，近
日，网络上对该校2021级本科学生
刘某乔发表论文等情况提出质
疑。学校高度重视，立即成立专项
工作组进行调查核实。

经调查，刘某乔系该校研究生
院副院长刘某华之女，刘某华安排
刘某乔参与了其本人部分署名论
文和专利的研究工作，存在论文和
专利署名不当的学术不端行为。
此外，刘某华的论文中还存在图片
上传错误等学术不严谨问题。

（5月10日 界面新闻）
微评：重庆大学一纸通报将学

术圈的“裙带门”推向公众视野。
当刘某华将女儿刘某乔的名字挂
在自己主导的 12 篇论文和 3 项专
利上时，他破坏的不仅是学术署名
规则，更是教育公平的底线，以及
整个学术共同体的公信力。

整个事件看起来非常荒诞，刘
某乔的“学术神话”竟能堂而皇之
地通过层层评审——从初中阶段
申请专利到本科阶段量产 SCI
论文，这些明显违背科研规律的

“成就”，为何能在学术评价体系中
畅通无阻？这种系统性纵容比个
案本身更令人担忧。

将科研成果异化为家庭资产
的行为，本质上是权力寻租。当学
术荣誉成为权力附属品，学术不端
就不可能是偶然现象。唯有让学
术归学术、权力归制度，才能让脚
踏实地的科研工作者的奋斗不再
被“拼爹”消解，让学术之星空中创
新之光能恒久闪耀。

■高中生指出博物馆多件
藏品标识不当 官方：已整改

5月6日，山西太原第四十八中
学校高一学生张斐翔在社交平台上
分享了自己的一段经历：今年4月
份，他游览太原博物馆瓷器展厅时，
发现该馆收藏的多个瓷器标识出现
错误或者不当。例如“红釉葫芦瓶”
应改为“豇豆红釉瓷葫芦瓶”，“白釉
开片瓷砚”应改为“仿哥釉瓷砚”，

“红釉缠枝花卉纹碗”应改为“矾红
地白缠枝花卉纹瓷碗”等等。

张斐翔将他发现的问题告知馆
方后，馆方工作人员和他取得联系，
并邀请他以及省文物专家共同来到
太原博物馆，就所反映的问题进行
讨论和研究。（5月8日 红星新闻）

微评：在传统认知中，文物研究
是冷门专业，只是少数专家的专属
领域。然而新时代文博生态正悄然
发生着变化——不只是张同学，随
着“文博热”持续升温，越来越多的
民间爱好者正从旁观者转变为参与
者。他们带着专业眼光走进展厅，
以“全民挑刺”等形式将文化传播从
单向输出转向双向共建，既为学术
研究注入新鲜视角，也推动着公共
文化服务向精细化发展。

在文物研究领域，答案或许只
有一个，但通向答案的道路可以百
花齐放。文化传承，也不应该是专
家独奏，全社会的合奏方能将属于
这个时代的文明新乐章演绎得淋
漓尽致。 何飞 点评


