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全国规模以上工业增加值同比增
长 6.4%，高技术制造业增加值增长
9.5%，3D打印设备、新能源汽车、工
业机器人产品产量分别增长 43.1%、
36.2%、35.6%……翻开上半年工业经
济成绩单，跃升的数据展现中国制造
的韧性与活力。

创意设计提升品牌价值

手起锤下，由点及面、从直变
曲，经工匠成千上万次的捶打，终成

“一张打”金壶。在老铺黄金工厂
里， 古法工艺与现代设计有机结合。

今年6月，老铺黄金首家海外店
在新加坡开张，摩根大通随后发布调
研报告称：客流量强劲，平均排队时
间 1 至 3 小时，九成客户是首次光
顾，他们被设计、工艺及产品寓意所
吸引……

品牌成立16年，老铺黄金凭借设
计和商业模式创新，在传统珠宝市场
开辟出一条新赛道。去年公司营收、
利润同比分别增长166%和254%，今
年上半年依然延续增长势头。

老铺黄金的故事，印证近年来越
来越多独具创意和设计的国货持续出
圈，一路“种草”全球。

这样的画面早已不足为奇：美国
洛杉矶比弗利中心，上百年轻人凌晨2
点排队，只为中国潮玩LABUBU。

“设计就是我们的核心竞争力。”
出品LABUBU的泡泡玛特公司相关负责
人介绍说，公司组建了2000多人的设
计师团队，一只LABUBU从图纸到3D
建模，再到搪胶脸毛绒质感的生产工
艺等环节，处处体现着设计的匠心。

新技术新设计积蓄品牌新势能，
引领消费新热潮。

走进福建德化华茂陶瓷有限公司
展厅，独具创意的“果蔬系列”产品
将番茄、彩椒等造型巧妙融入餐具设
计，在海外市场斩获 200 万元订单；
跨境电商平台上，来自浙江义乌的太

阳能风扇帽订单突破50万顶；不断升
级的国产智能马桶销量已占全球六成
以上，国内卫浴行业实现从“海淘”
到“外销”的反转……

“古法黄金、LABUBU等国货的热
销，正是‘文化和设计溢价’对制造
业价值重构的例证。”西南财经大学经
济学院教授吴垠表示，数字技术快速
迭代，推动富含中国文化的设计元素
更好适配工业化生产，不断提升中国
制造的品牌价值。

最新数据显示，全球前5000个品
牌中我国品牌价值达1.76万亿美元，位
居全球第二。

依托文化和技术赋能，越来越多
“中国造”产品正从“能用”进阶为
“好用且好看”，以创新设计不断提升
中国品牌竞争力，为经济高质量发展
注入新动能，也向世界展现中国制造
承载的文化自信。

设计之“新”让制造更“智”

刚刚闭幕的第三届链博会上，从
人形机器人到工业机械臂，从垂直起
降无人机到仿生智能手，一批“智”
造新品集中亮相，“新”意满满中凸显
工业设计的创新力。

“工业设计是创新链的起点、价
值链的源头，是产业链的核心环节。”
工业和信息化部赛迪研究院工业经济
研究所所长关兵表示，工业设计通过
产品、工艺流程和商业模式设计等方
式有机融入制造业的全产业链条，推
动制造业转型升级。

新设计带动制造工艺提升

“设计越高级、先进，对制造业
数字化、智能化要求越严苛，将倒逼
整条制造链补课升级。”吴垠说。

以小米刚刚发布的 YU7 车型为
例，从前脸的“蚌式机盖”到“镂空

水滴大灯”，细节处更注重在美学设计
与智造技术之间寻求新可能；消费者
也可作为设计者在手机下单时参与汽
车颜色等个性化定制。

这些新设计、新理念对产线带来
了前所未有的挑战。在小米汽车工
厂，产线引入超700个机器人，实现
大压铸、冲压、车身连接、总装等关
键工艺100%自动化；一体化压铸工艺
将72个零件简化为1个整体零件，生
产工时降幅74%……满产后，每76秒
就能下线一台SU7汽车。

新设计推动供应链整合

6月底，宁德时代电池在赛力斯超
级工厂投产，其在渝首个生产基地正
式落地。

“宁德时代全程参与联合设计，
问界高端智能电动汽车配上宁德时代
专属设计制造的高端电池，正如好马
配好鞍。”赛力斯集团董事长张兴海表
示，这种“厂中厂”模式将多家核心
供应链企业融入工厂内部，实现20分
钟内供应商响应新需求部署调整，显
著提升生产效率。

工业和信息化部介绍，今年上半
年，我国加快实施“人工智能+”行
动，推动大模型在制造业重点行业落
地部署，国内多家企业发布具有“全
球首款”性质的关键产品，国产AI手
机、电脑等人工智能终端已超百款，
规上轻工业企业数字化研发工具普及
率现已达86.2%……

优质的工业设计和崭新的前沿技
术加持，我国制造业正加快迈向数字
化、智能化、高端化，不断提升产业
链供应链的韧性和竞争力。

以设计创新助推产业变革

“生成‘敦煌飞天’风格的汽车
内饰，具有飘带、莲花纹样等元素。”

阿尔特汽车设计师张野对着电脑说出
指令，30秒后，屏幕上出现了飘带样
式的中控台线条和莲花纹样的座椅缝
线等设计画面。

今年3月，阿尔特公司发布垂直
AI创绘工具“TAI”，集创意探索、草
案绘制等能力于一体。公司技术负责
人李强表示，AI辅助让设计师绘图速
度提升50%。

“新一轮科技革命和产业变革加
快演进，新模式新应用新设计应运而
生。”关兵表示，AI辅助工业设计与
制造业深度耦合，将激发智造更多可
能性。

通过设计提升产品情感价值和
文化内涵，实现差异化竞争。佛山家
电产业在产业迭代过程中，孕育出一
批面向特定生活方式群体的新兴企
业，在更好满足用户新需求中提升品
牌价值。

不少企业意识到，设计师不是简
单的“美工”，而应将设计思维融入全
产业链，从产品营销到生产前端驱
动，引领技术和商业模式创新方向。

业内专家指出，目前我国在原
创设计能力方面还有不足，这与制
造业快速发展但人才培养和教育革
新尚未同步有关。当前，还存在企
业的设计认知和投入不足、短期逐
利思维等问题。

“构建设计创新激励机制，加大
知识产权保护力度。”工业和信息化部
工业文化发展中心研究员柯斌建议，
深化产教融合，培养适应智能制造的
新型设计人才；建立设计价值评估体
系，引导企业加大设计投入。

国际经验表明，一个国家的工业
设计越活跃，其工业创新能力与市场
竞争力就越强。

在我国加快从制造大国迈向制造
强国的进程中，不断提升的中国设计
将推动中国制造加速向创造转变，为
制造业应对复杂变局、提质向新打开
新格局。

来源：新华社

向“创”而行 中国制造提质升级
中国人民银行日前发布的数据显

示，今年以来，我国普惠小微贷款增
长较快。6月末，我国普惠小微贷款
余额 35.57 万亿元，同比增长 12.3%，
增速比各项贷款高5.2个百分点。

上半年，企事业单位贷款是信贷
增长主体。中国人民银行发布的金融
机构贷款投向统计报告显示，上半
年，本外币企事业单位贷款增加11.5
万亿元，占全部新增贷款的近九成。
其中，中长期贷款增加7.08万亿元，
表明金融持续为实体经济提供稳定的
资金来源。

从投向看，金融资源更多流向国
民经济薄弱环节。上半年，普惠小微
贷款增加2.63万亿元；单户授信小于

500万元的农户经营性贷款增加3516
亿元。6月末，助学贷款余额2677亿
元，同比增长28.4%；涉农贷款余额
53.19万亿元，同比增长7.4%，均高于
金融机构人民币各项贷款增速。

此外，国民经济重点领域信贷保
持较快增长。今年以来，绿色贷款增
加较多。6月末，绿色贷款余额42.39
万亿元，比年初增长 14.4%。与此同
时，科技型中小企业贷款、高新技术
企业贷款呈现“量增、面扩”等特
点，贷款余额同比增速分别为22.9%
和 8.2% ， 获 贷 率 分 别 为 50.0% 和
57.6%，比去年同期分别高3.2和 1个
百分点。

来源：新华社

上半年我国普惠小微贷款

余额达35.57万亿元

公募基金总规模首次突破34万亿元
我国资产管理行业发展势头强

劲，公募基金总规模再创历史新高，
截至今年6月末已突破34万亿元。

7月24日，中国证券投资基金业
协会发布的最新统计数据显示，截至
2025年6月底，我国境内公募基金管
理机构共 164家，其中基金管理公司
149家，取得公募资格的资产管理机构
15家。这些机构管理的公募基金资产
净值合计 34.39 万亿元，较 5 月末的
33.74万亿元增长1.93%，自2024年以
来第9次刷新历史纪录。

开放式基金和封闭式基金呈现齐
头并进的发展态势，规模和份额均较
5月底有所增长。截至6月底，开放式
基金资产净值合计30.62万亿元，封闭
式基金资产净值合计3.77万亿元，分
别较 5 月底增长 6394.71 亿元、124.58
亿元；份额方面，两类基金分别较5

月底增长1930.2亿份和73.17亿份，显
示出市场旺盛的投资需求。

开放式基金是公募基金规模增长
的主要力量。从细分品类来看，截至
6月底，股票基金、混合基金、债券
基金、货币基金和QDII（合格境内机
构投资者）基金的规模分别为4.73万
亿元、3.69万亿元、7.29万亿元、14.23
万亿元和0.68万亿元。

除货币基金外，股票基金、混合
基金、债券基金和QDII基金的规模均
较5月底有不同程度增长。其中，债
券基金表现尤为亮眼，6月份规模和
份额分别增长5078.7亿元、3536.22亿
份，显示出投资者对稳健收益产品的
持续青睐。

鹏华基金多元资产投资部副总经
理、基金经理方昶表示：“在流动性整
体偏充裕的背景下，目前债市仍有结

构性机会。预计2025年下半年货币政
策和流动性环境整体偏平稳，中短端
利率上行空间有限，长端利率波动性
或有所加大。”

权益类基金规模增长同样可观。6
月份，股票基金、混合基金的规模分
别较5月底增加 1483.47亿元和 1213.31
亿元，表明在市场回暖背景下，投资
者对权益资产的配置意愿正在增强。
同时，公募机构对权益类基金的布局
热情持续高涨，6月份股票基金和混
合基金分别新增63只和49只，成为当
月新发行基金的主力。

近期，权益市场表现强劲，科
技、医药等板块机会持续涌现。汇丰
晋信基金发布的最新策略报告认为，
总体来看，在政策持续发力、经济结
构不断优化以及新质生产力加速形成
的背景下，尽管外需将面临不确定

性，但内需和新动能潜力有望继续释
放，支撑经济在第三季度实现高质量
稳定增长。市场方面，随着外部扰动
整体趋于温和、美联储降息时点临
近，叠加国内进入政策发力的窗口
期，市场风险偏好有望逐步修复，为
权益资产提供良好配置环境。

联博基金市场策略负责人李长风
认为，尽管短期市场可能受外部不确
定性因素扰动，但伴随企业质量改善
和国内利率走低，中国股市的长期投
资价值正逐步显现。

此外，QDII基金 6月份的规模和
份额也实现了小幅增长，分别较 5
月 底 增 加 了 294.95 亿 元 、 44.16 亿
元。不过，货币基金的规模和份额
在经历5月份的快速增长后，6月份
则有所下滑。

来源：人民网


