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时 评

点 睛

A 大珠小珠

A 一周声音

A 画中有话

在这丹桂飘香、硕果累累的金秋，2025年安庆“十
一”黄梅戏展演周开幕了！这不仅给游客和市民们提
供了视听盛宴，也推动着安庆文化强市建设再上新台
阶。作为我国五大戏曲剧种之一的黄梅戏，已成为我
省最富有特色的文化名片，承载着我市乃至我省的文
化软实力和文化影响力。这次展演周内容丰富多彩，
将举办开幕式演出、学术研讨、戏曲展演、群众共享、文
旅融合发展等5大板块系列活动。

此次 6 个优秀小戏节目已于 9 月 22 日先后登场。
《六尺巷》讲述清代张吴两家互相退让三尺地基的故事；
《大唐县令》讲述望江人唐代廉吏麴信陵，成功化解望江
县两姓百年地契纠纷矛盾的故事。精湛的演技和生动
的表演，赢得了观众阵阵热烈的掌声。这也说明小戏演
绎着人间的真善美，是老百姓喜闻乐见的剧目形式之
一。首次搭建黄梅戏小戏全省展演平台，将会促进小戏
更好地发展，也推动着黄梅戏更好地成为“流量密码”。

本次展演周有来自安徽、江苏、湖北三地的 18 台
优秀黄梅戏剧目轮番上演。这些精品佳作，为黄梅戏
的创作与青年演员的学习提供了借鉴良机。同时，展
演周为文旅商贸融合提供了平台，也为黄梅戏更好地
成为“流量密码”提供了契机。

流量带来的关注度，对传统戏曲来说弥足珍贵。
近年来，我市通过多次成功举办黄梅戏艺术节与黄梅
戏展演周，使黄梅戏呈现出前所未有的繁荣兴盛景象，
涌现出一大批优秀新作，培养出众多优秀新人，在传承
发展中华优秀民族文化、服务群众文化生活等方面，发
挥了重要作用，为我们成功打造出“黄金周、黄梅戏，白
天看景、晚上看戏”的文化旅游融合品牌。这也是黄梅
戏能够成为“流量密码”的核心所在。

让黄梅戏更好地成为“流量密码”，还应着眼于黄
梅戏的普及教育。这次展演周安排黄梅戏校园课间操
展演、黄梅戏广场舞展演等活动，将黄梅戏引入校园、
社区，让少儿和普通市民共赴艺术盛宴，尽享黄梅芬
芳，让他们在普及教育中感受到黄梅戏艺术的魅力。

黄梅戏展演周是传承发扬历史文脉的艺术盛宴，
更是黄梅戏艺术在新时代浪潮中与时俱进的生动实
践。我们还需要进一步践行“接地气、传得开、留得下”
的时代要求，更好地发挥黄梅戏在社会和人民群众中
的独特影响力，打造出线下演出与线上演播“双演融
合”新生态，使之成为“流量密码”。

比如，人工智能作为当今发展最为迅猛的科技领
域，正在成为文化创新的强大助力。人工智能从编排

旋律到绘制图像，从组织提纲到设计角色，从静态语言
生成动态影像……已在音乐、写作、影视等领域开始大
规模应用。我们要用人工智能实现戏曲文化的超时空
连接，对接年轻观众的审美需求，成为“流量密码”，让
黄梅戏更富表现力和感染力。

还有，跨界融合，同样是黄梅戏成为“流量密码”的
重要路径。与热门影视剧携手、拥抱短视频平台，让不
少传统戏剧有了新的“打开方式”。如电视剧《甄嬛传》
开播后，上海越剧院改编了越剧《甄嬛》，场场爆满。二
次创作并非简单照搬，而是既保留观众熟悉的章节，又
着力刻画情感故事，发挥出戏曲唱腔婉转、情感细腻、
人物鲜明的优势。

我们还可以在展演周通过直播等方式，展现“台上
一分钟”的精彩，讲述“台下十年功”的故事；让年轻人
通过短视频挖掘黄梅戏妆容、表演的时尚潜力；让游戏
玩家在虚拟戏楼解锁隐藏剧情，成为“流量密码”。

道在日新，艺亦须日新。让黄梅戏更好地成为“流
量密码”，需要在传承中创新，在融合中发展。坚信通
过一个个“流量友好”的实践，展演周将会赢得更广泛
的共鸣，黄梅戏艺术也必将进一步迸发出时代的活力、
绽放出新的精彩。

让黄梅戏更好地成为“流量密码”
□ 特约评论员 潘天庆

9 月 26 日 晚 ，
2025年安庆“十一”
黄 梅 戏 展 演 周 在
市 黄 梅 戏 艺 术 中
心开幕。
（《安庆日报》9月27日）

展示的图片显示，这是一盒十只装的火腿风味月
饼，商标为“贵州省医月饼”。这款最初仅供内部职工的

“酥饼”，因其口碑良好，逐渐对外销售。历经二十年蜕
变，如今这款月饼已成为年销两亿元的“贵州老字号”，
不仅登顶当地超市销量榜首，更在电商平台创下 140%
的惊人增长率。

然而，这种爆款月饼的成名绝非偶然，有着清晰合
理的逻辑，至少有三个方面启示：一是品质为先，医院食
堂凭借严格的品质把控赢得了市场认可。这家医院食
堂自2000年起选用云南某品牌火腿搭配蜂蜜制作月饼，
坚持传统工艺和油纸包装。对食材和工艺的坚守使其
成为贵州美食名片，吸引了大量消费者；二是依靠创新
取胜，医院与食品业的跨界合作展现了跨界营销潜力。
通过将医疗场景与食品制作结合，既突出了健康属性又
提升了品牌信任度，这种“医食同源”理念，与国人的康
养理念高度吻合，强化了消费者对食品安全和营养均衡
的信心，使产品更具竞争力；三是文化赋能，融入地域文
化元素增强了品牌辨识度，使地域文化符号更鲜明，成
为社交媒体话题热点，推动了口碑传播。

随着食品工艺的不断发展，如今的单位食堂乃至街
边小吃，都有可能靠对技术的正确使用和食材的精心挑
选，诞生多种具有竞争力的美食。哪怕是传统美食，只
要精心制作，从理念到工艺，从食材、技术再到推广等，
都有可能实现“跨界”逆袭。诚如有专家所言，品质是关
键，食堂抓住品质，一样能做出大产业。

由此，医院食堂“跨界”完胜月饼厂家有诸多启示。
无论食堂还是食品厂，最终都要回归产品本质。也诚如
贵州省医食堂老师傅所言“没什么工业狠活，只有最朴
素的手工和原料”。是的，专业品质才是战胜专业厂家
的真正密码，求实创新，永远都是竞争力。

医院食堂月饼热卖

品质才是最好的“馅料”
□ 刘天放

近日，有网友发文称，
在贵州一家大型超市里，
销售榜排名第一的月饼，

竟是贵州省人民医院职工食堂制作的。
贵州省人民医院工作人员确认，这款月饼
是他们食堂做的，“现在卖得非常火”。该
医院职工食堂工作人员表示，他们只生产
一款火腿月饼，已热卖十几年。

近日，天津市民董先生在某直播平台看到一场
“天然白桦树原汁”的促销直播。直播间里，主播卖
力地宣传着该饮品，反复强调称“配料只有白桦树
原汁”“每一瓶都源自东北原始森林”。商品链接标
题中写着“白桦树汁100%原汁”。董先生随即花
18.9元下单了一箱9瓶白桦树汁。“我之前买过××
主播同款白桦树汁，这次尝了口发现完全变了味。”
董先生说，他仔细查看产品外包装，发现产品和直
播间所称“某品牌白桦树汁”完全不一样——“某品
牌白桦树汁”是玻璃瓶装，而实际到手的饮品不仅
为塑料包装，外包装上的品牌名也不一致。

（据9月29日《法治日报》报道）

网购“展A发B”
漫画/王铎

近年来，订民宿如同“开盲盒”，确实是普遍现
象。早有媒体屡次报道，一些消费者预订民宿后，不
仅存在货不对板的情形，比如，有的民宿在宣传上极
其精美温馨、极具文艺形象，实际房源与订单内容严
重不符，还存在卫生状况堪忧、潜藏安全隐患等问
题；有的民宿只是城市小区的普通住宅，不过是城市
公寓或黑旅馆之类的伪民宿；有的民宿甚至是假地
名、假地址的“幽灵民宿”……让订民宿不再像“开盲
盒”，成为普遍的消费呼声。由此来说，大理市上线
环洱海旅游民宿信用公示系统，通过政府主导、企业
参与、社会监督的模式，整合民宿资质、信用评价、游
客反馈等多维度信息，为游客打造了一个透明、安心
的住宿选择平台，其初衷值得肯定。

但公示码让订民宿告别“开盲盒”的作用不
可高估。从多处报道可知，大理市环洱海旅游民
宿公示码公示在民宿里面，有媒体称“一块蓝色
星级标识牌格外显眼，中间嵌着一个二维码”，主
要用于现场预订或入住时扫码验证民宿资质和
信用信息，目前暂不支持在线预订环节直接使
用。然而，目前的民宿主要依赖互联网营销，订
民宿如同“开盲盒”主要发生在互联网营销平台，
网络营销中的虚假宣传，最容易让消费者“踩
坑”。另外，公示码会不会有“护短”行为，也让消
费者不敢乐观。大理相关部门的工作人员称，一

些互联网平台的评价体系是可操控的，游客预订
排名靠前的民宿酒店也可能会“踩坑”；当地旅游
民宿信用公示系统的信用评级，则是相关部门委
托专业机构评定的，无法通过商业手段改变。实
际上，若没有相应监管措施来防范，委托专业机
构评定仍存在弄虚作假的可能性。

因此，大理市上线环洱海旅游民宿信用公示系
统，别一劳永逸。其一，要弥补民宿宣传监管方面
的短板。近年来，国家层面出台了《旅游民宿基本
要求与评价》《旅游民宿基本要求与等级划分》国家
标准等文件，不少地方也出台了相关规定。但这些
文件的落地执行与监管还不到位，且主要针对民宿
相关证件、规模、卫生等进行规范，针对信息真实
性、虚假宣传、不合理定价甚至收集客户的隐私数
据等问题的监管，则显得滞后，亟待补齐短板。

鉴于民宿经营具有房源分散化、经营主体多
元化等特点，严重依赖互联网营销，相关部门应
强化平台的线上线下监管责任，一旦出现订民宿
如同“开盲盒”的情况，以及消费纠纷或安全事
故，让平台“吃不了兜着走”，才能倒逼平台加强
对民宿房源等信息的审核，而非审核过于宽松甚
至形同虚设，放任商家搞虚假宣传。相关部门还
应推动民宿信用公示系统的公示码上线，民宿信
用公示信息不仅要“码”上见，还要网上见。

“公示码”能让订民宿告别“开盲盒”吗？
□ 何勇海

“以前选民宿就像
‘开盲盒’，现在扫描公示
牌上的二维码，民宿基础
信息、负责人信息及民宿
星级评定情况一目了
然。”近日，来自东北的游
客汤烨宁在短视频平台看
到云南大理民宿的相关
推荐后，决定前往现场订
房。大理市环洱海旅游
民宿信用公示系统上线
后，当地民宿行业消费环
境更加透明。告别“开盲
盒”般的不确定，游客出游
与住宿更加便捷、放心。
（9月28日《工人日报》）

■延安市宝塔区市场监管部
门通报“烤肉店使用‘阴阳菜
单’”：涉嫌违法，停业整改！

针对网友吐槽“景区周边烤肉店
使用‘阴阳菜单’”一事，9 月 27 日，陕
西延安市宝塔区市场监督管理局发布
情况通报：

2025年9月27日，网民反映我区浪
子烤肉店使用“阴阳菜单”问题，我局立
即对该店进行现场调查。

经查，该店在消费者不知情的情况
下，对同一菜品设置了不同价格，该行
为涉嫌违反《中华人民共和国消费者权
益保护法》等法律法规，侵犯了消费者
的合法权益。目前，该店已停业，我局
责令其立即整改，并对该店依法立案，
列为重点监管对象。

（9月27日 延安市宝塔区市场监
督管理局）

微评：延安并不是普通的旅游城
市，游客来这儿往往怀揣的是敬意，结
果连顿烤肉都要被区别对待，这哪是做
生意，分明是给城市抹黑。好在当地市
场监管部门反应快，立即责令停业立
案，还承认了监管有漏洞。

值得肯定的是，当地有关部门反应迅
速有力。事件曝光当天，宝塔区市场监督
管理局即责令该店停业整顿，立案调查，并
将其列为重点监管对象，坦承“日常监管存
在薄弱环节”。这种不回避、不护短的态
度，为挽回公众信任迈出了关键一步。

此事也为所有旅游城市敲响警钟
——在人人手持摄像头的时代，每个消
费者都是潜在监督者。商家若费尽心机
坑蒙拐骗，终将砸毁自家招牌，不如扎实
修炼内功，以诚意赢得口碑。监管部门
更需变被动为主动，加强明察暗访，别等
舆情爆发才匆忙补救。毕竟，城市的金
字招牌，靠的是诚信经营一点一滴积累
起来的，而不是投机取巧套路出来的。

■云南香格里拉一导游辱骂
不购物游客“死猪不怕开水烫”

近日，网上一段“云南导游疯狂输
出嘲讽不购物游客‘死猪不怕开水烫’”
的视频，引发广泛关注。

一位网友发布视频揭露低价旅行
社除了线路返点外，还将游客按地域、
年龄划分等级，按等级获得回扣。在旅
行过程中，涉事导游表示自己“有金刚
般的手段”，要求游客购物时“别装作不
认识、死不要脸的样子”。

9月25日，云南迪庆州香格里拉市
相关部门人士表示，已收集证据立案调
查，案件正在进一步侦办中。

（9月26日 红星新闻）
微评：文旅部门的处罚确实果断

——吊销导游证，旅行社停业整顿并罚
款15万元。可类似事件一再发生，为什
么“低价游”屡禁不止？关键在于背后
的利益链没被彻底斩断，有些旅行社把
游客按地域、年龄“分级”拿回扣，监管
稍一松懈，便又死灰复燃。

处罚导游和旅行社是必要的，但更
要堵上制度的漏洞。比如，明确公示真
实团费成本，禁止“280 元游香格里拉”
这种明显亏本的旅游产品上架；同时把
购物店也纳入监管范围，不能只罚导
游、放过商家。否则，今天罚了一个，明
天可能又有导游被逼到骂人。

说到底，大家出门旅游是为了看风
景、放松心情，不是来看脸色、被迫花钱
的。只有真正填平“低价游”背后的坑，
游客才能放心出行，导游也无需在生存
压力下丢掉职业良心。

何飞 点评


