
同唱黄梅戏 共赴新征程
——写在2026年安庆“十一”黄梅戏展演周开幕之际

长江滚滚，黄梅悠悠。金秋九月，2026年安庆“十一”黄梅戏展演周即将启幕，一座城与一
个剧种，再次共赴新征程。今年，中宣部等五部门制定《戏剧振兴三年行动计划》，安庆市及时
出台《关于进一步弘扬黄梅戏文化、促进黄梅戏高质量蓬勃发展的实施意见》，着力将安庆建
设成集演出、创作、教育、人才、传播、研究、转化于一体的黄梅戏文化中心。

今年展演周以“同唱黄梅戏、共赴新征程”为主题，由中共安徽省委宣传部指导，安徽省
文化和旅游厅、安庆市人民政府主办，主体活动自9月28日持续至10月8日，共设置6大板
块19项活动。

以精品剧目展演为代表的专业戏曲舞台上，线上线下、大戏小戏精彩纷呈，安庆黄梅戏

坚持守正创新，在中国式现代化语境中，奋力奔赴新征程。
以群众戏曲联赛为代表的群众舞台、票友舞台，共唱共享、惠民利民，安庆黄梅戏始终情

系百姓、扎根基层，把好戏送到群众身边、唱进百姓心坎，家家户户爱戏、大街小巷有戏，让黄
梅戏在安庆成为一种文化生态。

以“黄梅戏+百业”为代表的融合发展，让黄梅戏在安庆不仅是艺术、是生活，更融入产
业之中，成为推动经济社会发展的强劲“引擎”。

这次展演周，“来安庆，白天看景，晚上看戏”。秋高气爽，安庆这座历史文化名城再一次
把这个季节留给了黄梅戏。

今年开幕式将在“名家轮唱”晚会模式的基础上，由省、市、县三级12家戏曲院
团和院校的优秀黄梅戏演员同台演绎全域版黄梅戏经典剧目《女驸马》。

黄梅戏《女驸马》是一部完整的舞台艺术作品，有故事、有人物、有剧作结构和
戏剧节奏，只有在完整的剧情演绎中，才能看见黄梅戏最本真的韵味。安庆市黄梅
戏艺术剧院副院长王琴、安徽省黄梅戏剧院国家一级演员孙娟、安徽再芬黄梅艺术
剧院国家一级演员吴美莲等将在开幕式后的《女驸马》中先后饰演冯素珍一角。在
王琴看来，“全域联演”更有利于传播，是用最精华的部分“引客”；而回归整本大戏，
则是拿出黄梅戏最好的样子来“邀客”。

今年展演周以《女驸马》开场，是回归本真，更是一种自信。
自2013年首次举办安庆“十一”黄梅戏展演周以来，按照“三年一大节、每年一

小周”的周期，展演周已成功举办9次。
今年是第10次。10次展演周，精品剧目展演一直都是“重头戏”。今年，来自省

内外的18台精品剧目，加上开幕式后的《女驸马》，将轮番登场。
10次展演周持续聚焦大戏好戏，聚焦的不仅是剧目本身，更是新编、复排剧目

背后所彰显的：黄梅戏在中国式现代化语境中从未远离现代生活，始终紧跟时代步
伐、记录时代发展，让艺术叙事和时代叙事同频共振。

展演周开幕式后上演整本大戏，今年并非首次。2020年安庆“十一”黄梅戏展
演周在简短的开幕式后，展演了由安徽再芬黄梅艺术剧院创排的新创大戏《鸭儿
嫂》。同年11月，《鸭儿嫂》入选全国脱贫攻坚题材优秀剧目展演。

在去年展演周上展演的精品剧目《延年和乔年》，是安徽再芬黄梅艺术剧院创
排的大型原创黄梅戏，讲述了陈延年、陈乔年与父亲陈独秀之间那段交织着亲情、
信仰与革命理想的感人故事。

更值得一提的是，剧中除了延年、乔年兄弟由90后演员担纲主演，其余角色也
大都由年轻人扮演，让这部剧充满青春气质。多年来，精品剧目这块“炼金石”让越
来越多青年演员得到成长。

“人人都能当主角”是安徽再芬黄梅艺术剧院院长韩再芬提出并在院团坚持践
行的青年培养计划，再芬黄梅艺术剧院打造了“再芬黄梅公馆”作为青年演员的专
属舞台，并推出“今日头牌”青年名角个人专场，让更多年轻演员走到台前。

如今，再芬黄梅各地巡演，“青春版”剧目成了一大特色。“人才培养是剧院、黄梅
戏艺术的命门。”韩再芬说，艺术人才培养，就像盖房子，地基打得深，楼就盖得高。

今年黄梅戏展演周展演的精品剧目《太阳山上》，是安庆市黄梅戏艺术剧院创
排的红色革命题材黄梅戏，讲述了在烽火岁月中，“小人物”李安本被中国共产党坚

定的革命信念、必胜的抗日决心以及新四军战士们的铁血情怀深深打动，实现人物
蜕变和成长的故事。

自2021年首演以来，该剧目获得诸多荣誉——安徽省第十六届精神文明建设
“五个一工程”优秀作品奖；入选2020—2024年度文化和旅游部戏曲创作优秀案例
“文学、话剧等作品戏曲转化类”十佳案例；参加“纪念中国人民抗日战争暨世界反
法西斯战争胜利80周年优秀舞台艺术作品展演”等。虞文兵凭借《太阳山上》中李
安本一角的精彩演绎斩获第十八届文华表演奖。

“通过这出戏，能看到在安庆这片红色热土上，黄梅戏用自己的艺术演绎方式，
讲好时代故事的使命担当。”中国戏曲学院教授李晓天表示，而新涌现出的黄梅戏
精品，并不仅仅体现在大戏、长剧中。

2014年，除13台黄梅戏大戏轮番登场外，还有25台精品小戏参加展演。从此，
小戏也成为展演周向外展示安庆黄梅戏传承创新的重要窗口。

近五年，安庆累计新创、复排大小剧目100多部，推出精品力作，打造艺术传播
“新典范”，不仅能吸引更多年轻观众成为新戏迷，更是拓宽黄梅戏市场，推动黄梅
戏“走出去”的中坚力量。

2025年7月3日，在德国法兰克福罗马广场，“为救李郎离家园，谁料皇榜中状
元……”韩再芬的唱腔响起时，围观的外国友人纷纷举起手机记录这一时刻；2026年
2月12日，在迪拜阿联酋购物中心，安徽再芬黄梅艺术剧院将黄梅戏的经典剧目带到
中东；2026年8月，安徽再芬黄梅艺术剧院出品的《六尺巷·宽》走进澳门文化中心综
合剧院；黄梅戏经典剧目《女驸马》参演爱丁堡艺穗节，荣获亚洲艺术特别奖……

今年，在市委市政府黄梅戏高质量发展政策的促进下，市黄梅戏艺术剧院和望
江县、潜山市等地黄梅戏剧团“走出安庆，走出安徽”，演出步伐明显加快，全市剧团
赴市外、省外商业演出从“一枝独秀”逐步转变为“百舸争流”的蓬勃局面。

推动黄梅戏“走出去”，从一城火热到天下闻名，“安庆黄梅戏在国内、国际的市
场认可度很高，影响力十足。”韩国学者金遇锡说，随着安庆各院团一批精品剧目

“闯”进韩国市场，黄梅戏在韩国的年轻戏迷也越来越多。
今年，全省各地优秀演员同台演绎《女驸马》，多省市剧团精品剧目齐聚安庆，

安庆黄梅戏既有“走得出去”的豪情，更有“聚得进来”的格局。
从“引客”到“邀客”，安庆正成为一个“磁场”，吸引越来越多人走进安庆

听戏、唱戏。
正如虞文兵所说，精品剧目的分量，不在于登上多大的舞台，不在于演多少台

戏，而是要让戏融得进时代，对得起从世界各地来安庆看戏的观众。
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与以往不同，今年展演周期间，群众戏曲联赛让来
自各行各业的戏迷成为主角。

9月29日，2026年“有戏安庆·共唱黄梅”群众戏曲
联赛决赛将展开角逐，从县（市、区）基层联赛中脱颖而
出的乡镇（街道）代表队同台竞技。他们中，有70多岁
的退休工人、50多岁的农民、30多岁的个体户、十几岁
的学生……

8月28日晚，在“有戏安庆·共唱黄梅”群众戏曲联
赛的现场，突然下起大雨，5岁女孩王澄一坚持唱完黄
梅戏选段《头戴一枝花》。赛后采访中，王澄一一句“就
算下雨了，我也要把比赛比完”打动无数网友，全网话
题播放量突破600万。

一曲黄梅调，满城戏中人。安庆“十一”黄梅戏展
演周始终以“黄梅艺术的盛会、人民群众的节日”为宗
旨，把戏台搭进田间地头，把戏韵唱到百姓身边。

今年是戏曲电影《天仙配》上映70周年，展演
周期间将举行百场黄梅戏电影展映活动，从9月28
日持续到 10月 6日，在全市社区、广场、景区等展
映《天仙配》《女驸马》《六尺巷》等十余部黄梅戏
经典影片。

安庆市群众文化品牌活动“宜城处处唱黄梅”从全
国700多个案例中脱颖而出，入选全国群众文化品牌

“品牌活动类”典型案例。展演周期间，“宜城处处唱黄
梅”系列文艺惠民演出将于9月28日至10月7日在安
庆古城、滨江夜市、菱湖公园、高铁站站前广场、严凤英
故居、石牌戏曲文化特色小镇等地同步开展，让更多群
众、游客参与体验。

今年，安庆连续第五年举办“严凤英杯”全国黄
梅戏票友会。10月2日至6日，票友会在安庆市皖江
公园广场举行，全国黄梅戏爱好者将汇聚安庆，交流
戏韵、比拼才艺。

“一曲黄梅调，谁人不知是安庆。”9月10日晚，再

芬黄梅团播首秀开播，“女驸马全网翻唱挑战”成为网
络热门话题，“为救李郎离家园……”全国各地的戏迷
纷纷拍摄视频和韩再芬“合唱”，掀起“驸马热”。

“‘兴家犹如针挑土，败家犹如浪打沙’，一直是我
们院团的‘家训’。”韩再芬说，戏曲离不了观众，现在有
好的机遇和平台，更应有文化自省、文化自觉，用思想
与观众对话，用艺术滋润百姓生活。

不仅有线下演出，如今，安庆黄梅戏早已上了“云
端”，通过新媒体平台，让更多戏迷感受到黄梅戏的魅力。

今年展演周期间，“云端有戏”黄梅戏网络视听嘉
年华在“掌上安庆”App和抖音等网络平台推出，发动
全国戏迷网友参与黄梅戏表演短视频创作和经典唱段
网络传唱，集中展播黄梅戏微电影、微短剧、AIGC作品
等网络视听节目，培育黄梅戏青年受众。

“安庆有戏，安庆人爱戏。”在上海戏剧学院教授韩
生看来，黄梅戏在安庆，已然形成了一种生态。

“我第一次近距离体验安庆黄梅戏艺术生态环境
是在2012年夏天，那时安庆街头广场一处处纳凉的人
群围拢在一起演唱着黄梅戏。”韩生直言，戏剧发展的
根本，在于观众的需求，而在安庆，他感受到市民对黄
梅戏的喜爱，体验到黄梅戏的亲和力，更看到戏剧对生
活的融入。

将一缕戏韵融入生活，正是安庆形成戏曲生态的
深层原因。

多年来，安庆持续推动黄梅戏扎根基层，实施
“四季有戏”黄梅戏展演百千万工程，三年来累计开
展精品剧目展演近300场、创新剧目小剧场演出2700
余场、“百姓大舞台展示”活动2.6万场，线上线下惠
及群众 6000 余万人次。创新推广黄梅戏校园课间
操，覆盖安庆、池州、宣城等地10万余名中小学生。

如今，在安庆，黄梅戏不仅仅是传下去、唱出去，更
融入城市生活的肌理之中。
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“黄梅戏在安庆，是一种生活。”今年五一期间，来安庆连听三
天大戏的北京游客张国胜是一位资深老戏迷。他不仅热爱黄梅
戏，还热爱京剧、豫剧、越剧、评剧等剧种，退休后常年辗转各地看
戏。他说：“在安庆看戏，最好是旅居，这里处处能见黄梅戏元素，
在公园和戏迷一起唱、一起听，感受小城慢生活，非常惬意。”

最让张国胜感到惊喜的，是再芬黄梅公馆旁的小辞店，店里
推出了多款与黄梅戏结合的特色咖啡，既有以“小辞店”命名的咖
啡，也有融入《罗帕记》《女驸马》等经典剧目元素的创意饮品。

《小辞店》本是严凤英当年在安庆唱红的一出戏，如今的小辞
店被打造成一座黄梅戏文化体验馆，韩再芬希望，这里能成为一
座桥梁，让年轻人可以更轻松、更近距离地走近传统文化、走近黄
梅戏。她曾细心观察过，当下的年轻人为什么那么喜欢咖啡——
咖啡香气宜人、调制方式富有美感，能让人在轻松休闲的状态里
放松下来。年轻人偏爱这种自在的氛围，而不太习惯传统戏曲舞
台上过于规整、严肃的形式。

从“看戏”到“旅居”，对于一座城市的文旅经济而言，有着本
质区别。这不仅是从“一张演出票”到“整条旅游链”的拓展，更是
从“过境游”到“旅游目的地”的转变。

这种变化，并非一蹴而就。
2013年展演周期间，安庆喊出“黄金周哪里去？到安庆看黄

梅戏”口号，“白天看景、晚上看戏”开始成为安庆文化旅游品牌；
2019年，展演周推出皖山皖水黄梅情之旅、文化研学之旅、大

别山康养之旅、红色经典之旅、舌尖乡愁之旅等5条精品旅游线
路，推广“门票换戏票、游客成戏迷”举措；

2025年展演周期间，近10万人次走进剧场和广场，线上累计
观看640万人次，创历届展演周最高纪录；“十一”黄金周全市接
待游客849.79万人次、实现旅游收入44.9亿元。

在文旅融合的推动下，展演周的赋能效应不断放大。戏，开
始反哺这座城。

如今，走进大南门历史文化街区、滨江夜市、菱湖公园、严凤
英故居、石牌戏曲文化特色小镇等地，振风塔下、菱湖岸边、古城
墙内，黄梅戏成了城市空间里随时可遇的元素，也成为游客拍照、
打卡、上传社交媒体的天然素材。

安庆还把黄梅戏做成了可停留的消费场景。戏迷茶社、黄梅
戏主题餐饮、戏曲服饰体验馆、文创市集，让“看完一出戏”自然延
伸为“喝一杯茶、买一件戏服、带走一份伴手礼”，戏曲成为带动餐
饮、住宿、零售的一条引线。

今年展演周，还将升级“票根经济”促消费举措，联动景
区、影院等业态推出配套优惠，推动观演客流向消费客流转
化。深化上海、南京、武汉等重点客源地宣传推广，创新打造
文旅微综艺等年轻化宣推产品，持续做实“黄金周·黄梅戏”

“白天看景、晚上看戏”文旅品牌，提升演艺对文旅消费的促进
作用，更好服务文旅兴市大局。

黄梅戏对于安庆而言，不仅仅是一种文化、一种生活，更成为
经济发展的重要“引擎”。来安庆，正成为越来越多游客的选择。

十次展演周，十届艺术节，是安庆在办盛会，更是黄梅戏在塑
造这座城市的性格，人们通过黄梅戏了解安庆，也通过安庆遇见
黄梅戏。

今天的安庆，正以一种“天下黄梅”的豪情广邀四海，让“来安
庆，白天看景，晚上看戏”成为这座历史文化名城最动人的邀约、
最真切的回响。

全媒体记者 管炜

融合发展，把戏串进产业链
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