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新华社北京 10 月 8 日电 （记者
吴雨）中小企业回款难、产业链上下
游中小企业资金压力问题备受关注。
记者调研了解到，当前，治理中小企
业回款难正持续推进，特别是供应链
金融加快创新发展，推动金融服务从

“看抵押”转向“看链条”，正成为缓
解中小企业资金难题的有力抓手。

在福建南安，九牧集团的黑灯工
厂正加紧赶制“双十一”卫浴产品，
上游企业稳定供应原材料，下游经销
商订单源源不断。

“产业链平稳运转的背后，离不开
建行对上下游企业累计超37亿元的融
资支持。”九牧集团产业金融部总经理
李华输介绍，临近销售旺季，下游代
理商备货资金承压，上游供应商回款
周期拉长。依托九牧与上下游企业的
交易数据、订单信息等，建行为上游
供应商提供应收账款融资，为下游代
理商提供订单融资，金融服务直达产
业链两端。

这是典型的供应链金融实践：跳
出传统金融看抵押、看财报的融资门
槛，依托产业链上的交易数据授信，
帮助中小企业不再“拼家底”借钱，
而是“凭生意”借钱，缓解因回款周
期长、账款积压带来的资金周转压力。

在规范账期的大背景下，供应链

金融正成为银行缓解小微企业流动性
压力的重要抓手，各家银行持续迭代
产品，不看厂房“看链条”，加大对中
小企业融资支持力度。

从最新中期业绩报告可窥见行业
动向：截至6月末，建设银行供应链
普惠贷款余额2230.22亿元，较上年末
增加89.73亿元；中国银行供应链贸易
融资发生额同比增长约两成；农业银
行供应链融资余额超4400亿元，服务
覆盖面持续拓宽。

规模快速增长的同时，不少银行
不断优化供应链金融的业务模式。

业内人士介绍，传统供应链金融
高度依赖链上核心企业的信用背书，
一些上下游企业融资甚至要占用核心
企业的授信额度。为改变这样的“强
核”模式，越来越多银行依托订单、
仓单等交易数据和动产信息作为融资
依据，弱化对核心企业的确权与担保
要求，以“弱核、脱核”模式降低中
小企业融资门槛。

招商银行依托历史订单与贸易数
据，通过“招链易贷”为供应商发放
纯信用、全线上贷款；兴业银行推出

“脱核链贷”，无需核心企业确权或出
具担保；民生银行结合链上交易与小
微主体经营状况，走出“脱核不离
核”的融资模式。

在推进授信模式革新的同时，金
融机构不断增强供应链金融风控。

清华大学五道口金融学院副教授周
臻认为，传统供应链金融风控侧重核验
核心企业信用资质，一旦出现贸易背景
虚构、单据造假，极易滋生风险。如
今，银行正在加强对订单、仓储物流、
发票、资金结算等多种信息交叉比对，
风控重心转向数据真实与穿透核验。

“稳定账期叠加可穿透核验的真实
交易数据，有助于银行更准确判断贸
易风险、合理压低风险溢价，继而降
低上下游企业融资成本。”建行福建南
安支行行长杨清忠介绍，依托贸易数
据与核心企业信用，九牧产业链上下
游企业获得的贷款利率降至2.8%左右。

供应链金融要更好发挥助力作
用，离不开账款环境的持续净化。

应收账款电子凭证业务是上下游
供应商获得融资的重要依据，为供应
链金融发展提供了有力支撑。但一些
大企业通过不规范的账款凭证业务，
随意拉长付款期限、拆分转让账款凭
证等，不仅将账款凭证异化为占用中
小企业资金的工具，更干扰了贸易背
景真实性，增加融资风险，抬升供应
链金融风控难度。

金融部门已着手规范管理账款凭
证业务。2025年4月，中国人民银行

等六部门联合发布相关通知规范供应
链金融业务，遏制挤占中小企业资
金、拖欠账款等行为。通知明确，促
进供应链核心企业及时支付账款，不
得强制中小企业接受各类非现金支付
方式和滥用非现金支付方式变相延长
付款期限。

经过一年多来的整治，账款凭证
期限明显缩短，截至今年7月末账款
凭证平均期限较规范前缩短92天。同
时，部分存在“两头吃”问题的大企
业退出账款凭证业务。这些企业既不
能靠拖延付款压降财务成本，也不能
再对持有账款凭证的供应商收取高额
融资服务费。

当前，治理企业账款问题仍需进
一步发力。今年9月，国务院办公厅
印发《关于加强中小企业回款难问题
治理有关工作的通知》，推出4方面10
条举措。在规范管理非现金支付工具
方面，提出压减电子凭证最长付款期
限至6个月等举措。

业内人士表示，健全行业账款支
付规则、强化对大企业支付行为的监
管、规范非现金支付工具使用等举措
形成合力，将逐步化解中小企业回款
痛点，为产业链融资营造更为公平的
基础环境，推动供应链金融更好服务
实体经济发展。

中欧贸易投资磋商机制

第二次例会发布联合声明

新华社北京10月9日电（记者 谢
希瑶、王聿昊）10月8日至9日，商务
部部长王文涛在北京与欧盟委员会贸易
和经济安全委员谢夫乔维奇共同主持召
开中欧贸易投资磋商机制第二次例会并
发表联合声明。双方进行了务实、富有
成效的讨论，并形成成果共识清单。

清单围绕贸易和投资平衡、出口管
制、知识产权、世贸组织改革等方面
形成了 16 条具体成果共识。其中包
括：双方将继续探讨在世贸组织规则框
架下，降低部分商品关税的可能性；双
方以符合世贸组织规则的方式就混动汽
车贸易达成谅解；双方将继续电动汽车
反补贴案企业价格承诺和复审相关程

序；双方同意就欧盟外国补贴条例
（FSR）开展技术对话；中方愿通过“绿
色通道”机制，为稀土及永磁体对欧
出口许可审批继续提供便利，欧方将
继续与成员国一道，为解决两用领域
对华重点许可个案提供便利；双方同
意探讨投资合作，促进彼此经济发展，
并讨论开展面向未来的合作等。

双方重申，作为关键贸易伙伴，
在世贸组织规则框架下，妥善处理双
方分歧，致力于继续稳定双边经贸关
系，并使其更加平衡。双方商定，将
于2027年3月召开机制第三次例会，
在此之前双方将保持密切沟通，包括
1月举行部长级视频会议。

美债收益率走高令欧洲经济多角度承压
新华社贝尔格莱德 10 月 9 日电

（记者 金丹依）近期，美债收益率持
续走高，连续扰动欧洲金融市场。10
月8日，美国10年期国债收益率盘中
升至约5.37%，创24年来新高。受其
影响，欧洲多国国债收益率近期也在
上升：英国 10 年期国债收益率升至
5.527%，创2007年以来最高水平；法
国10年期国债收益率升至4.961%，甚
至一度触及近24年来高位。

机构和市场数据表明，美债市场
变化不仅推高欧洲政府融资成本，进
一步加大这些国家的债务压力，还可
能造成欧洲投资者资产损失，并通过
美元汇率变化增加欧洲能源进口成本
和通胀压力。欧洲央行管委普里莫兹·
多伦茨就表示，当前国际金融市场联
系比以往更紧密，美国国债收益率上
升存在跨市场溢出效应。

国际货币基金组织4月发布的《全

球金融稳定报告》指出，参与美国国债
基差交易的部分离岸对冲基金近年来也
日益活跃于欧元区政府债券回购市场。
这类交易通常依赖高杠杆，一旦美国国
债市场剧烈波动导致融资成本上升、保
证金要求提高或风险约束收紧，相关机
构可能被迫平仓、抛售债券。由于部分
机构同时参与美欧政府债券市场，大规
模、快速解除杠杆可能引发跨市场抛
售，放大欧元区债市波动。

此外，美债收益率持续走高可能
吸引资金流向美元资产，支撑美元走
强。据路透社报道，美元指数今年秋
季升至约18个月高位，今年以来美元
对欧元累计升值约5%。梅西罗外汇管
理公司高级投资策略师筱原宇藤表
示，美国国债收益率与多数发达经济
体相比仍具有明显优势，而欧元持续
承压，进一步削弱其作为美元主要替
代货币的吸引力。

新华社北京 10 月 8 日电 （记者
刘开雄） 税收大数据是经济运行的

“晴雨表”。
10月 8日，记者从国家税务总局

了解到，增值税发票最新数据显示，
国庆假期，全国服务消费旺盛，相关
行业日均销售收入同比增长19.5%。从
细分数据看，国庆假期服务消费呈现
以下四大亮点。

——旅游消费活力迸发，住宿服
务类型更加多元。

国庆假期，旅游消费市场热度持
续高涨。从漠北草原到南海海滨，从
江南山水到白山黑水，游人如织。

税收大数据显示，旅游游览和娱
乐服务销售收入同比增长23.6%，其中
旅行社服务、游乐园同比分别增长

26.2%和41.2%。
在旅游消费的带动下，多元化住

宿需求释放。税收大数据显示，经济
型连锁酒店、民宿服务同比分别增长
6.3%和12.8%。

——餐饮消费旺盛。
民以食为天。税收大数据显示，

国庆假期，家庭聚餐、婚宴等活动带
动餐饮消费旺盛，餐饮服务销售收入
同比增长9%。

看美景、品美食已经成为人们出
门旅游的“打卡必选项”。在旅游热潮
带动下，特色美食街、夜市经济繁
荣，促进小吃服务同比增长15.5%；快
餐服务同比增长30.6%，为消费者出行
就餐提供便利。

——文体娱乐融合提质焕新。

国庆假期，文化、体育、娱乐领
域不断丰富新业态、新场景多样化供
给，有效促进消费市场发展。

多地举办演唱会、文化表演、民
俗活动等，带动文化艺术服务销售收
入同比增长20.9%，其中，文艺创作与
表演服务、群众文体活动同比分别增
长21%、28.3%。

2026 年世界乒乓球职业大联盟
（WTT） 中国大满贯赛、中国网球公
开赛等赛事流量转化为消费增量，
带动体育服务销售收入同比增长
29.4%。

——宠物、健身、美容美发等悦
己型消费增长较快。

国庆假期，悦己型消费成为新增
长极，宠物服务、健身塑形、美容美

发等消费活力激发，带动居民宠物服
务、健身休闲活动、理发及美容服务
销 售 收 入 同 比 分 别 增 长 80.8% 、
16.7%、37.1%。

此外，国庆假期，受消费品以
旧换新补贴部分资金节前落地、数
码新产品集中上市、家庭换新刚需
长假集中释放等因素影响，家用电
器、数码电子、厨卫产品等销售增
长明显。

从增值税发票数据看，家用电器
和音像器材销售收入同比增长40.1%，
其中冰箱、洗衣机等日用家电零售同
比增长40.6%，电视机等家用视听设备
零售同比增长36.6%。手机、手环等通
讯器材销售收入同比增长119.8%。厨
具卫具零售同比增长52.3%。

税收大数据看国庆假期服务消费四大亮点

不看厂房“看链条” 缓解中小企业融资难题

供应链金融加快创新发展

金融专刊


