
阅读时间7版
2019年9月19日 星期四

责编 张丽菊 E—mail:aqwbzk@126.com

七月的北京骄阳似火，接近40℃
的高温也阻挡不了游客的热情。近年
来，走进故宫的年轻人越来越多。尤其
进入暑期，每天售罄8万张门票已成为
故宫的“日常”。

近年来，故宫锐意进取、推陈出新，
持续为公众带来“还有这种操作”的惊
喜，一个有温度、有亲和力的故宫一夜

“出圈”。这个有着近600年历史的“超
级古董”成为新晋“网红”，赢得了这个
时代的热情接纳。

人类遗产、文明窗口，“人
民的故宫”人气儿旺

自建成起，故宫以其宏伟壮丽的宫
殿建筑和精美绝伦的艺术珍品闻名于
世。作为中华优秀传统文化的亮丽名
片，故宫对促进中国和世界各国友好往
来、增强文明互鉴有着独特的意义。这
是故宫能成为“网红”的“硬通货”。

故宫，是我国古代皇家建筑的“集
大成者”。故宫城墙以内达72万平方
米，现存建筑面积16.7万平方米，是世
界上规模最大、保存最完整的木结构
宫殿建筑群；内有殿宇宫室9000余间，
被称为“殿宇之海”。像故宫这样雄
伟、庄严、和谐的建筑群举世罕见。

故宫，是我国收藏文物最丰富的
博物馆。自1925年成立至今，故宫博
物院已有1862690件珍贵馆藏。从新
石器时代的刀耕火种，到近现代民国遗
韵，游客总能在180余万件（套）独一无
二的藏品中，感受到中华文明的鲜活与
厚重。当宏伟的古建筑与珍藏其间的
文物精品融合，故宫也成为优秀传统文
化的重要载体和中华文明的文化符
号。1987年，故宫被列入世界文化遗产
名录。故宫不仅是中华民族的骄傲，也
是全人类珍贵的文化遗产。

故宫，是向世界展示中国文化、中
国风貌的重要窗口。多年来，故宫见证
了多个中国主场外交的重大时刻。这
么美的故宫，在本世纪初，大多数人能
踏足观赏的区域尚不足整个宫城面积
的1/3。2012年起，故宫几乎每年都有
新开放区域。2012年4月25日，皇极
殿重新开放；2013年4月29日，文华殿
区域文渊阁以原状陈列方式开放；
2016年9月29日，故宫博物院正式新
开放西部断虹桥至慈宁宫区域，并将
二者的南北通道打开；2019年元宵节
前夕，故宫宣布节日开放夜场，这在故
宫博物院成立94年来还是首次……

2012年到2018年，故宫开放比例
从30%提高到80%，每次开放新领域都
会引发舆论热议和参观热潮。2018
年，故宫以年接待游客超过1750万人
次稳居当今全球所有博物馆和世界文
化遗产之首。随着开放面积扩大，紫
禁城的人气儿越来越旺，“人民的故
宫”开启了自己的“网红”之路。

搞文创、上综艺，“年轻化”
的故宫火速“出圈”

如何吸引更多年轻人关注故宫、
走进故宫，是故宫面临的重要课题。

“要想向普通观众，尤其是年轻人打开
尘封的历史、解读经典的文化，就需要
用一种生动的、喜闻乐见的形式来加

以表达。””故宫博物院原院长、故宫学
院院长单霁翔点明了破题的关隘。

在“年轻化”的道路上，故宫文创
一马当先。

2013年，“故宫淘宝”改版，加强了
页面设计和故宫文化元素的利用，整
体设计、文辞用语更贴合年轻人的审
美需求。2014年，故宫淘宝微信公众
号刊登《雍正：感觉自己萌萌哒》一
文，风趣幽默的语言、活泼可爱的表
情包改变了年轻人对故宫的刻板印
象。“画风”的转变，效果立竿见影。

“朝珠耳机”获 2014 年“中国最
具人气十大文创产品”第一名，《故宫
日历》成为越来越多人必备年货，今年
年初故宫口红引发抢购热潮……在保
持实用性同时，故宫独具匠心的文创
产品，将文化底蕴与时尚潮流完美融
合。迄今为止，故宫推出万余款文创产
品，成为年轻人心中“格调”的代名词。

“年轻化”的故宫进军了“影视圈”。
《上新了·故宫》既有新意、又有新

知，文化底蕴和美学积淀让人眼前一
亮。第一期节目中，演员邓伦和周一围
组成常驻“故宫兄弟”，加上“皇后”蔡少
芬，实景探索“皇帝的秘密花园”。观众

“看热闹”的同时不耽误涨知识。故宫
博物院影视研究所所长祝勇和工作人
员张介鸣受邀讲解文物知识、科普文物
保护。节目讲古而不泥古，让观众大呼
过瘾。北京卫视节目中心副主任程军
说：“《上新了·故宫》是要告诉大家，其实
600年的故宫有一颗年轻的心。”

从一系列“故宫萌物”文创产品，到
《上新了·故宫》等影视节目，故宫紧扣
年轻人的笑点、泪点、兴趣点推陈出新，
赢得青年群体“点赞”。近日，故宫博物
院又推出连环漫画作品《故宫·回声》，
通过与互联网平台合作开展动漫创新
大赛，直接向年轻网民征集创意，把最
具青年人特色的智慧纳入创作。

回顾故宫的“年轻化”道路，故宫
确实是在“投年轻人所好”，瞄准的不
是眼前的经济效益，而是吸引青年一
代更多参与，一系列“操作”让“故宫
活了”、让“文物活了”，“逆生长”的故
宫自然能吸引更多年轻人。故宫官
方数据显示，2018 年，80 后、90 后成
为故宫博物院游客的主力，30 岁以
下游客占 40%。只有更多的青年人
关注并参与进来，文博和文创事业才
能有新的源头活水。这样的故宫，想

不红都难。

文物获“新生”、自己会“说
话”，科技范儿让故宫红得更久

激活故宫馆藏文物的生命力，让文
物自己“动起来”，让文物自己会“说话”，
这一切都离不开新科技的赋能。

2016年末，故宫文物医院挂牌，现
代化科技手段和先进仪器设备让文物
修复工作如虎添翼。

2019年2月19日，是农历正月十
五元宵节，故宫博物院建院94年来首次
举办“灯会”。

科技的进步，不断创新、丰富故宫
的“表达方式”。近年来，故宫运用先进
的科技手段，在虚拟时空中建起一座和
真实紫禁城同样辉煌的“数字故宫”。
当故宫文物以数字化的形式展现在人
们面前、被公众所触碰，古老文明也被
科技赋予新生命力。2019年7月，“融
古铄今 无界未来——数字故宫发布
会”举行，故宫推出数款数字产品。其
中“数字文物库”在公布186万余件（套）
藏品基本信息基础上，首批精选公开5
万件文物高清影像；“故宫名画记”以数
十亿级像素的超高清影像和流畅的缩
放查看体验，让观众更便利地一览故宫
名画；“数字多宝阁”利用高精度的三维
数据全方位地展示文物的细节和全貌，
观众可零距离“触摸”文物并与之互动。

在《如果国宝会说话》节目中，通过
运用三维扫描全息数字采集技术、全息
存拓技术等，故宫博物院馆藏文物凌家
滩玉版玉龟也“动”起来，新技术、新手
段消除了“横亘”在文物与观众之间的
隔阂，让观众与文物更贴近。

科技让文物光彩焕发，还能在大型
活动中为故宫提供更多呵护；科技创新
带来更多元化的呈现方式和表达手段，
让人们近距离聆听文物的故事。当国
宝插上科技的翅膀，尘封的过去也变得
清晰，遥远的未来变得触手可及，搭上
科技“便车”的故宫将“红”得更久。

发挥“网红”效应，故宫承
担文明互鉴重要使命

如今，故宫的“红”已成为社会和
文化现象，故宫的公共服务越来越人
性化。对此最有发言权的当然是游
客。一位游客介绍，故宫内标识牌的
内容介绍越来越详细，即便没专人讲
解也能比以前更深入地了解故宫。

实现从重管理到重服务的转变，在
单霁翔看来，最重要的就是一切工作以
方便观众为中心。“我曾用诚心、清心、
安心、匠心、称心、开心、舒心、热心，总结
故宫博物院应如何服务观众这一问题，
其本质是要求故宫博物院要采用人性
化、以人为本的服务理念，目的是让故
宫文化资源走进人们的现实生活。”

近年来，故宫率先趟出路子，积极
发挥“网红效应”，带动了一大批国内文
博机构积极创新、推陈出新。

2018年，中国国家博物馆与外界
合作开启“国宝耀中华”系列活动，通过
手机互动操作活化再现馆藏《明宪宗元
宵行乐图》中鳌山灯会、燃放烟花等场
景。今年国博又推出“福禄寿喜财”棒
棒糖、“吉金之飨”浮雕巧克力等文创食
品，并与商务时装品牌开展授权合作，
以当代视角诠释国风，让“国博文创”持
续升温。以故宫为代表的博物馆文创，
连点成线，由线及面，如火如荼。

对内，故宫是“先行者”“领头羊”；
对外，故宫更承担着与不同国家友好往
来和文明互鉴的重要使命。

从 1973 年“中华人民共和国出
土文物展览”开始，故宫博物院共组
织实施了 200 余项重大文物对外展
览交流项目，展品足迹遍布五大洲
30多个国家和地区，观众超过1亿人
次。此外，故宫还是中外文化交流的
见证者。2015 年 10 月，故宫博物院
主办了“紫禁城论坛”，国内外著名博
物馆馆长及来宾相聚紫禁城；2016
年10月，故宫博物院邀请来自中国、
埃及、希腊等文明古国的政府官员、
文化学者，共同举办“世界古代文明
保护论坛”，通过了旨在传承人类古
老文明、保护世界文化遗产的《太和
宣言》。

故宫，不仅是朱红高墙内的宫阙亭
台，更是传播中国优秀传统文化、推动
世界文明互鉴的“排头兵”。如今，故宫
已成为寻常百姓和国内外游客可自由
出入的“网红”打卡地，那些“藏在深宫
人未识”的文物也依靠创新完成华丽转
身，成为男女老幼茶余饭后能聊、爱聊
的话题。

回望600岁故宫的“网红”之路，可
以清晰看见：这既是一条从“活起来”到

“火起来”的“网红”之路，也是一条自我
革新、科技创新、推陈出新的文化自信
之路。（图文来源：人民网）

故宫为什么能成为故宫为什么能成为““网红网红”？”？

暑期到来暑期到来，，大批游客来到故宫参观游览大批游客来到故宫参观游览，，景区内游人如织景区内游人如织。。


