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在城区黑臭水体整治方面，目
前，城区最后2条黑臭水体——免
锣巷河和花亭河整治工作全面启
动，预计年内完成，届时城区10条
黑臭水体将全部完成整治工作。
（《安庆晚报》9月13日）

安庆是一座水资源丰富的城
市。大大小小的河流湖泊既滋养着
城市的生产生活，也塑造了城市的
独特魅力。不过，我市在拥有丰富
水资源的同时，水体受污染概率也
随之增大，城区出现的10条黑臭水
体就是一例。这些黑臭水体，成为
了防治水污染的硬骨头，也成为我
市从根源上提升水环境质量的关键

所在。
应该说，黑臭水体整治等问题

的产生，源头多而复杂，背后是自
然条件、产业结构、能源结构、生
活方式等多方面问题的累积叠加，
决定着打赢这场攻坚战，任务重、
难度大。现今，我市将顺利实现

“消黑”目标，这无疑值得点赞！
这是全市上下凝心聚力，坚持不懈
发力治理的结果。如“我们坚持系
统施策、标本兼治、交叉作业，全
面实施主管网改造、末端截污、源
头管控、河道清淤以及活水工程，
使城区污水收集率显著提升”。同
时，结合推进河长制、湖长制，落
实责任制，进一步建立健全科学
合理的黑臭水体整治等考核评价
体 系 ， 从 而 使 水 质 得 到 显 著 改
善。这也说明，我们针对水环境

治理的一系列政策举措是科学精
准 的 ， 只 要 持 之 以 恒 的 攻 坚 克
难，就一定会取得污染防治攻坚
战的决定性胜利。

经过近几年治理，我市污染防
治工作已取得了成效，但冰冻三尺
非一日之寒，在这方面依然还有短
板。加上随着治理空间的进一步收
窄，多年积累的沉疴不可能一朝痊
愈，在治理过程中也会有曲折和反
复。因此，我们要继续加大治理力
度，既要以绣花功夫，针对性的解
决黑臭水体整治、大气污染防治等
问题；也要下大气力，对这些沉疴

“要一件接着一件干，一年接着一年
抓，以环境改善的实际成效让人民
群众有感”。要提及的是，治水是一
项复杂而又十分艰巨的工作，虽然
黑臭水体将基本消除，但成效是否

能稳固？若管控措施减弱，是否会
出现反复，是否做到了标本兼治？
这都要认真研究，持续跟踪。要继
续保持和加强战略定力，咬住目
标，精准施策，加快“三大一强”

“7+N”问题的整改工作，不折不扣
的落实《安庆市污染防治攻坚实施
方案》。

同时，还要看到，黑臭河道
的治理，也是为了扛起长江大保护
的重任。只有持续保持攻坚态势，
坚持高位推动，充分发挥污染防治
统筹调度机制，进一步完善和提升
治水基础设施，以常态化治理推动
水环境持续改善，确保入江支流断
面稳定达标，以系统推进长江保护
和修复，我们才能全面打造成水清
岸绿产业优的美丽长江 （安庆） 经
济带。

以长效治理推动水环境持续改善
潘天庆

有一种爱心，叫“医者仁
心”。8月29日，安庆市立医院小
儿外科主任徐冰和妻子回家途中遇
见车祸，及时出手救助伤者，用实
际行动诠释了“救死扶伤”的天
职。（《安庆晚报》9月3日）

医生“夫妻档”救助伤者，展
现了救死扶伤的英雄气概，不仅让
伤者化险为夷，更让友爱互助的社
会正能量得到弘扬。

安庆从来就是好人多，每每危
急时刻，总会有热心人“该出手时
快出手”，见义勇为、舍生忘死，
以一个个善举义举向全社会证明了

“人间自有真情在”，也为安庆增添
了无穷的道德力量。从报道上看，
医生“夫妻档”在车祸现场上演医
者仁心，不仅给伤者带来了生的希
望，也折射出人性的光辉，更谱写

了一曲壮美的人生赞歌！
回顾这几年在安庆上演的爱心

救人事件，这些平民英雄是安庆大
地最美的风景。尽管见义勇为、救
死扶伤的事迹各不相同，但有几个
词却是反复出现：平凡不过的普通
人，习惯性的举手之劳……见义勇
为就是一种本能，平民英雄从来不
是一时冲动，凝聚起这些平凡和普
通的，是对生命的敬畏和尊重，是
对他人的大爱与担当。如果不是长
久以来的向善向上积淀，是不可能
在关键之时有爱的爆发的。

而这，在强化思想道德建设的
当下，尤其有着强烈的现实意义。

从夫妻俩的身上，我们最应该汲取
的是人性的道德营养，既要传承
真善美，更应传递正能量，用一
个个微不足道的个体义举，激发
全社会崇德向善的精神力量，支撑
人们对于正义、良知、道义的信念，
进一步营造“敬好人、学好人、做好
人”的良好风尚，更好提升城市文
明水平。

好人就在身边，善举谁都可
为。医生“夫妻档”救助伤者，凡
人善举又一次感动了无数人，但我
们不能仅止于感动，而要更好地发
挥示范作用，引领各行各业的人们
见贤思齐、急起直追，激励我们每
个人“勿以善小而不为”。这既是
安庆文明创建进程中的一笔宝贵精
神财富，更能形成一种新的道德推
动力。

救助伤者演绎见义勇为最美风景
徐剑锋

随着赠品被越来越多的商家
作为营销策略使用，赠品质量问
题也逐渐遭到消费者吐槽。近
日，家住大观区宜园路的朱先生就
为赠品和商家较上了真儿，原来他
买洗衣机得到的电水壶赠品不足一
星期就“罢工”了。（《安庆晚
报》9月4日）

现在拿赠品做促销的商家屡见
不鲜。要么送赠品前将售价抬高，
等于变相的搭配销售；要么赠品有

“先天缺陷”，诸如过期、变质、破损
等；要么只送不管，出现质量问题概
不退换等等，甚至发生了安全事故
也以没收钱为由加以推诿。而有些
顾客觉得赠品没要钱，即便发现了
问题，也不愿与商家多理论。

有句俗话“羊毛出在羊身上”，
商家不会做亏本的生意，为何要送
赠品？无非是为了吸引顾客而促
销，可以说是带有强烈的商业目的
的。赠品成本自然也包含在整个经
营成本中，顾客实际上还是间接埋
了单的。因此赠品也该是质量有保
障的“正品”。奉劝商家别在赠品上
面动“歪心思”，要么不赠，要赠就得
给顾客带来实实在在的惊喜，若是
搭配销售、变相促销就干脆说明，别
让消费者花冤枉钱；而若是以赠品
为幌子，趁机将假冒伪劣商品推销
出去更说不过去，这就是一种变相
欺诈！

对此，消费者应多留个心眼，别
被商家的“花言巧语”给蒙蔽了，看
到所谓的“买一赠一”“好礼相送”别
冲动掏腰包，多在心里盘算一下，看
是否确有优惠，优惠幅度是否够大，
这样就能避免被忽悠。万一赠品出
现问题，商家又不买账，要理直气壮
地投诉。更为重要的是职能部门要
加大工作力度，规范商家的种种不
良行为，让不良商家无机可乘，真正
为消费者撑起保护伞。

赠品也该是“正品”
朱慧松
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据9月
24 日 《工
人日报》报
道，在电商
网站上只要
花几元钱，

就能给社交朋友圈来一次“精
装修”，打造各种“高端人
设”。近日，记者调查发现，
用来在社交朋友圈里秀高端、
晒品味、炫财富的图片和短视
频，在网上花很少的钱就能买
到，在朋友圈打造虚假的“高
端人设”已悄然形成一条完整
的产业链。 (作者：王铎）

朋友圈“精装修”


