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中新网客户端北京 10 月 7 日
电 “十一”黄金周假期即将结
束，国人假日消费热情高涨，消费
结构性持续优化升级。来自阿里等
的数据显示，今年黄金周爱吃、爱
美、爱玩是最大消费驱动力，以

“银发经济”为代表的家庭类消费
持续升温。

爱吃、爱美、爱玩成最大
消费驱动力

——爱吃
黄金周前三天，阿里线上牛排

成交额同比增长60%，超300万人
次在天猫超市抢购茅台酒，白酒成
交额同比增速达 12 倍。盒马鲜生
线下消费增幅近三成，买得最多的
前十种商品均为海鲜，帝王蟹同比
涨30倍，阳澄湖大闸蟹卖出40000
只。

在酒店叫外卖成为在外旅游
“随心吃”好办法。10 月 1 日至 3
日，上海生煎、武汉热干面、西安
肉夹馍销量最高。其中，上海生煎
超过11万人次下单。

——爱美
国人也越来越“爱面子”。
天猫数据显示，10月1日至3

日 ， 芳 疗 精 油 成 交 同 比 大 涨
239.64%，香水成交额同比增长
50.59%，男士彩妆成交额同比增长
69.91% ， 防 晒 霜 成 交 同 比 增 长
79.30%。

——爱玩
背起行囊，去远方看看，是

“十一”假期主流度假方式。值得
注意的是，虽然东南亚4小时飞行
圈依旧很受欢迎，但飞猪上预订境
内游的人数同比增加42%，增速超
过出境游。

更多一线城市用户去往三线及
以下城市游玩和消费。支付宝数据
显示，网红旅行地前三名是四川阿
坝、云南丽江、大理，网红商圈前
三名是昆明金马碧鸡坊、南屏街，
西安回民街。

以往出国游玩，“买买买”常
常是一种甜蜜负担，现在“人在国
外玩，消费在国内”逐渐成为一种
常态。国庆前3天，天猫国际成交
额增34%，最火爆的进口商品来自
日本、美国和韩国，恰好都是热门
的出境游目的地之一。另北京、上
海机场免税店支付宝人均消费金额
超过2000元。

中老年人消费力爆棚

中老年群体逐渐成为数字化消
费的生力军。这个假期，他们不但
懂网购、爱旅游，也愿意在中高端
体检和医疗美容上花钱。

10月1日至3日，淘宝“爸爸
秋冬外套”搜索量环比上周涨136
倍，“中老年妈妈秋装上衣”搜索
量比上周涨64.6倍。在天猫上，50
岁以上消费者购买方便速食、即食
火锅、方便米饭的销量增长分别高
达101.9%、128.3%、122.2%。

大数据显示，这个黄金周，40

岁以上的中老年用户群体大体可分
为“出门浪”和“家里蹲”两大阵
营。“出门浪”要做好周全准备。

“家里蹲”的也不闲着。10月
1日至3日，去体检机构进行全面
检查的 40 岁以上中老年消费者数
量比去年增长近2倍。去医疗美容
机构进行口腔护理、医美手术的中
老年人也比去年增长近2倍。

另外，灯塔专业版与淘票票数
据显示，电影院3张及以上购票订
单占比达 16.1%，同比提升 33%，
家庭观影也成为黄金周核心休闲娱
乐方式之一。

国庆主题类消费成新亮点

新中国成立 70 周年，持续带
动了一波红色旅游、国庆献礼电
影、国产品牌消费。

延安、石家庄、吉安、重庆、
南昌、湘潭、遵义、北京、徐州、
嘉兴十大红色经典旅游目的地 10
月1日至3日酒店预订量同比增速
平均超过 300%，其中预订延安酒
店的00后更是暴涨超20倍。

数据显示，10 月 1 日，歌曲
《我和我的祖国》成为00后最受欢
迎的曲目；国庆献礼影片《我和我
的祖国》《中国机长》《攀登者》成
为票房前三名。

消费者也越来越中意国货。数
据显示，10月1日当天，天猫成交
额前十名美妆品牌中8个是国货品
牌。

国庆假期家庭消费持续升温
消费结构性优化升级

10月 7日，讲解员 （右） 在
安徽省博物院向参观者介绍“淮上
窑火——寿州窑瓷器专题展”。

国庆长假期间，安徽省合肥市
不少市民来到安徽省博物院观看展
览，乐享假期。 新华社发

博物馆里过假期

新华社上海10月7日电 在国
庆长假期间，记者走进上海市闵行区
新虹街道的“记忆家”。八位中轻度
认知障碍老人正在进行康体运动：社
工通过拉伸带，带领老人们进行着伸
展运动。之后，社工拿起彩色纽扣与
画笔，请老人和家属一起完成“欢度
国庆，喜迎重阳”的条幅制作。

“这项活动将色彩辨识和手部精
细动作训练相结合，刺激认知障碍老
人的感知力。”新虹街道社区服务办主
任王云舟说，针对老年认知障碍，目前
还没有药物可以逆转，唯一能做的只
有通过专业的护理减缓病情的加剧。

84岁的张梅春多次脑梗，左手
失去知觉，且听力欠佳，记忆力减退。
家人将他送到了“新虹记忆家——社
区认知障碍家庭支持中心”，为其申
请了一对一个案干预服务。

上海是我国老龄化程度最深的
城市之一。据估算，上海认知障碍
老年人约20万人。9月，上海28个
街镇被列为“老年认知障碍友好社
区”首批试点单位。

据悉，加强老年认知障碍照护
服务已被列入《上海市深化养老服
务实施方案（2019-2022 年）》。其
中，老年认知障碍友好社区建设是
该项服务的重要组成部分。

认知障碍老人
如何提高生活质量？

上海:“社区日托”来帮忙

新华社上海10月7日电 据新
近在沪召开的“2019 快消品对接
论坛”上发布的机构报告，国内
快速消费品线上的品牌更替率较
高。力推新品及新品类已成快消
品行业发展的主要动力。

由上海市东方世纪消费品发
展促进中心主持的这一报告说，
线上快消品的品牌竞争更趋激

烈，相关零售监测显示，线上品
牌更替率高达 28.6%，高于线下
的 15.1%。根据市场需求，推出
新品成为快消品品牌发展的重要
途径，不少品牌的升级新品较受
市 场 的 青 睐 。 而 宠 物 食 （用）
品、电动牙刷等新品类呈现快速
的增长，正吸引更多的品牌和资
本进入。

随着“国潮风”的兴起，不
少快消品品牌结合传统中国文
化，用潮流的手法打造“国潮文
创”系列新品。另外，一些跨界
的合作，瞄准节庆消费或餐饮、
健身等特定场景，推出配方升
级、形态创新的新品。这些都成
为快消品行业新品拓展的有效途
径和方法。

快消品线上品牌更替率高

新华社北京10月7日电 全球
支付科技公司万事达卡近期发布的报
告显示，中国内地持续保持了亚太地
区最大国际游客客源地的市场地位。
亚太地区前五大旅行目的地——曼
谷、新加坡、吉隆坡、东京和首尔，它们
的最大客源地均为中国内地。

万事达发布的 2019 年亚太地
区旅行目的地指数报告显示，中国
内地自 2012 年超越日本成为亚太
地区最大客源地后，保持这一地位
至今。中国内地是亚太地区 82 个
城市的前三大客源地之一，占本次
报告调查的161个目的地的一半以
上。包括曼谷、新加坡、吉隆坡、东
京、首尔等在内的亚太地区最热门
20大目的地中，中国内地为其中13
个市场提供了最多的游客资源。

在出境游保持高速增长的同
时，中国入境游市场的上升趋势也
持续巩固。在报告涵盖的161个亚
太地区热门旅行目的地中，共有41
个中国城市上榜，占比约26%。

报告显示：

中国持续保持亚太地区
最大国际游客客源地


