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从安徽省住房和城乡建设厅获悉，安
徽省近日发布垃圾分类新规，明确了
城市生活垃圾分类工作的推进“时间
表”，并提出要在今年底前，各设区的
市编制完成生活垃圾分类实施方案，
全面启动生活垃圾分类工作。

近日，安徽省住房和城乡建设

厅与省发展改革委、省生态环境厅
等多部门联合出台了《安徽省推进
城 市 生 活 垃 圾 分 类 工 作 实 施 方
案》。方案提出，2019 年底前，各
设区的市编制完成生活垃圾分类实
施方案，全面启动生活垃圾分类工
作。到2022年，各设区的市至少有
一个区实现生活垃圾分类全覆盖。

到2025年，所有设区的市基本建成
生活垃圾分类处理系统。

同时，实施方案在源头减量、
分类投放、分类收运、分类处理四
个方面分别明确了任务要求。从源
头减量来看，要求推广使用清洁产
品、用品，减少提供一次性用品，
倡导绿色生活等。

皖城市生活垃圾分类“时间表”定了！各设区的市——

年底前全面启动生活垃圾分类工作

近日,中国人民银行批准国付宝
股权变更申请,PayPal通过旗下美银
宝信息技术(上海)有限公司收购国
付宝70%的股权,成为国付宝实际控
制人并进入中国支付服务市场。这
意味着,PayPal成为首家进入我国内
地市场的外资支付机构。

作为全球领先的支付机构,Pay-
Pal进入中国后仍面临很大挑战。目
前国内支付宝和财付通已经形成了
双寡头垄断的格局。第三方数据显
示,截至2018年底,财付通(包括微信
支付和手机QQ钱包)和支付宝的用

户渗透率分别为86.4%和70.9%,两巨
头均拥有庞大的用户群体,共同渗透
率已达到93.3%。因此,不少业内人
士均表示,两者已经构建了封闭的生
态系统,短期内地位难以撼动。

拿到牌照后,PayPal进入中国市
场的一个难题就是能否克服水土不
服?首先从模式上来看,两者有着天
壤之别,信用卡行业研究专家董峥指
出,支付宝和财付通作为互联网支付
模式的成功案例,但并不完全以支付
本身来盈利,最早期借助支付工具形
成了资金池就可以沉淀大量的备付

金,再通过类似余额宝、花呗等产品
实现盈利。他认为,这样的商业模式
在欧美国家的银行很难行得通,它们
不会向第三方支付机构开放自己的
账户资源。

不仅如此,从费率上来看,外资
支付机构也没有胜算。董峥表示,
PayPal 的优势是在跨境支付方面,
PayPal可能利用跨境市场“曲线突
围”,利用自身国际市场的优势先吸
引中国跨境电商的用户资源,并且有
望通过 B2B2C 的模式,整合中国及
海外商户,再切入C端市场。新快报

首家外资支付机构入境

短期内难以撼动国内移动支付“双雄”

10月14日，文艺工作者在启
动式上为群众表演河北梆子。

当日，“到人民中去”——河
北省文艺工作者进基层、种文化
主题活动启动式在石家庄市正定
县塔元庄村文化广场举行，文艺
工作者为当地群众送去多种形式
的表演。 新华社发

河北文艺工作者开展

进基层、种文化活动

韦凤声，这位生于 1919 年农
历九月初九的幸福老人，几天前刚
刚度过自己的百岁生日。10 月 12
日，记者前往重庆万州沙龙路一酒
楼，采访了这位长寿老人。齐耳短
发，用发箍一丝不乱地拢向脑后，
历经百年沧桑，头发仅半染白霜，
老人面容慈祥、身板挺直、步态稳
健，看上去精神良好。

“我妈不挑食，粗茶淡饭、饮食
均衡，从不吃补品。”大儿子王德基

介绍，母亲从 80 多岁起，便喜欢喝
点家里自酿的葡萄酒。老人开心，
儿子儿媳自然安心，温言细语绕梁、
醇厚酒香弥漫，浓浓亲情充斥着这
个平均年龄80多岁的三口之家。

老人作息规律，每天五六点起
床，晚上九点入睡，不午睡。多年
来，她一直坚持锻炼。除了性格开
朗、爱好运动，老人爱美爱整洁也
是亲戚圈中出了名的。

韦凤声老人虽已百岁，但生活

中一直崇尚自己事自己干，不仅自
己洗澡，洗衣、做饭等家务活也样
样是好手。

不仅小家和美，韦凤声老人更
有一个温馨和睦、其乐融融的大家
庭。采访当天，老人和六个侄儿侄
女以及后人们围坐一桌，大家你一
言我一语，陪着老人说笑、聊天，
共忆美好往事，老人也和后辈们谈
笑风生，大厅内不时回荡着开心无
拘的笑容。 三峡都市报

年过百岁一直坚持锻炼、操持家务

长寿老人韦凤声的幸福生活

离 2019 年双 11 还有不到一
个月的时间，快递涨价已有了

“风吹草动”。目前，中通快递已
宣布双11起调整快递费用。

10 月 11 日，中通快递发布
了一则“关于旺季高峰应对预案
的告客户书”，称为了确保旺季
期间快递服务安全、平稳，保持
服务质量和客户满意度，应对旺
季场地、运输、用工等费用的上
涨，将从2019年11月11日起调
整快递费用。具体调整幅度，由
当地服务网点根据总部指导建议
并结合各自实际情况实施。

价格涨了还会跌回去吗？中
通快递方面表示，中通一直在探
索更加健康和符合市场规律的价
格机制，近3年来，中通都主动
在旺季调整快递费用。旺季之后
的快递费用，需要根据市场变化
的具体情况来制定。

10 月 13 日，记者询问了另
外几家主流快递企业。顺丰、申
通、圆通、韵达等均表示目前没
有调整计划或尚未收到双 11 调
价的通知。但双 11 前夕快递涨
价已成惯例，2018 年双 11 前一
个月，也是中通率先公告涨价，
随后圆通、申通等跟进，所以外
界普遍认为，其他主流快递企业
涨价的脚步也不会太远了。

业内人士指出，受竞争条件
和商业模式的影响，快递涨价实
际上是常规操作，一般实行的是
浮动定价模式，旺季提高价格，
过年以后再进行降价。

另一种观点认为，面对双
11 高峰期间不断攀升的快件
量，物流处理能力超负荷，快递
企业借此机会对一些过热、过饱
线路及地区的价格进行上行调
节，在一定程度上可保证其良好
运营效率，确保客户质量。

但是，无论从长期积累的原
因，还是从当下收入减少的现状来
看，各快递公司的确是有“涨价的
意愿”的。首先，多年来快递公司
为了抢占市场份额大打“价格战”，
据国家邮政局数据，在2010年，发
一件快递在24元到25元，而到了
2018年，发一件快递只要12元左
右。如今，市场被瓜分后相对稳定
了，涨价就有了“动力”，而双11则
是涨价的“好借口、好时机”。

其次，从各快递公司发布的
2019 年 8 月经营简报来看，单票
收入有所减少。据中信建投统
计，8 月规模以上快递票均单价
为11.63元，同比下降2.36%。
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这家快递“趁机”涨价


