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在刚刚过去的 2020 年第一
季度，电视剧市场现实主义题材
剧目继续“唱主角”，涌现出《决胜
法庭》《安家》《绿水青山带笑颜》

《冰糖炖雪梨》等精品剧作。据国
家广电总局发布的“中国视听大
数据”(CVB)统计，2020年第一季
度相较2019年第四季度全国有线
电视和IPTV用户日均收视总时
长上涨22.7%，每日户均收视时长
增长半小时。在此期间，15部黄
金时段电视剧收视率超过1%。

疫情防控期间，电视开机率和
收视率大幅提升，尤其是现实题材
电视剧，在反映现实生活的同时，
也给予人们温暖和温情，纾解了疫
情下人们的焦灼心理，满足了观众
居家抗疫期间的娱乐需求。

反映社会热点话题 传
递爱与希望

在这个特殊的疫情防控时
期，各大卫视在电视剧排播方面
纷纷将现实题材作为重头戏。一
大批反映社会热点、关注现实生
活的优质现实题材电视剧可谓恰
逢其时。众多关注职场、梦想、爱
情等社会热点话题的优秀电视剧
涌现荧屏。

《安家》聚焦人们热议的房屋
买卖议题，塑造了多位形象鲜明
的角色，折射出不同家庭生活的
千姿百态。该剧既立足现实，反
映了家庭、职场、伦理、育儿、婚姻
等社会焦点，又向观众传递了爱
与希望等正能量，赢得了观众的
芳心。《冰糖炖雪梨》围绕主人公
逐梦冰上运动梦想、收获真挚爱
情的故事，展现了当代年轻人热
血拼搏的奋斗精神。中国男子短
道速滑运动员武大靖评价该剧时
表示，“有梦想、有正能量、有拼
搏、有奋斗，这正是当下年轻朋友
们应该树立的价值观念，也是值
得被传递下去的精神”。《我在北
京等你》聚焦当下海外创业群体，
讲述律师徐天、设计师盛夏等海
外游子从异乡到故土，一路勇敢
追梦、无畏前行的故事，既展现了
他们对生活的热爱以及对梦想的
坚持，也为那些在创业路上遭遇
挫折的年轻人指出了前进的方
向。《下一站是幸福》从大龄女青

年的内心出发，在呈现当代女性
的独立生活方式和新型恋爱观的
基础上，全面展现了当下青年的
生活现状。

一大批观照现实的优质现实
题材电视剧作品，通过荧屏勾勒
出一幅幅反映社会百态的生动画
卷，不仅满足了人们居家防疫的
精神文化需求，也向观众传递了
爱的温度和希望的力量。

聚焦行业故事 描摹奋
进群像

近年来，随着现实题材电视剧
逐渐成为创作主流，聚焦职场的行
业剧也不断将创作视角延伸至公
关、房产中介等以往行业剧鲜有涉
及的领域，使得行业剧成为现实题
材电视剧的热点之一。第一季度，

《决胜法庭》《完美关系》《安家》等
国产行业剧接连播出，让“职场风
云”成为近期的荧屏主角。

《安家》讲述了房产中介行业
的故事，从全新的视角梳理国人
为房欢喜为房愁的生活状态，书
写了房产中介们的奋斗和坚持，
透过行业品人生百态、感人情冷
暖、看社会万象，或许剧情不够完
美，但也是在践行“是现实题材，
也要是现实主义”的创作理念。

“大众对于真实性的认知是不同
的，会存在理解、认知的差异。”身
为《安家》的监制，耀客传媒副总
裁孙昊说，“从创作角度看，编剧六
六采访了很多从业者，人设、故事
都有现实基础。我们能做的，就是
把创作中的真实传递给观众。”

《决胜法庭》则关注了检察官
群体，该剧以庭审为中心，叙述了
检察官群体在办案中抽丝剥茧、还
原事实真相的故事，呈现了检察官
这一职业及其从业者的精神面貌，
在司法理念中彰显了人文关怀。

《完美关系》将镜头对准公关行业，
讲述主人公积极应对和处理公关
实战中遇到的困难和挑战。

在孙昊看来，“行业剧并非行
业宣传剧，一部好的行业剧要传
递出具有共鸣的情感，捕捉到行
业中蕴含的人与人之间的关系以
及能与大众情感产生共鸣的点”。
因此，行业剧不仅要立足实际生
活、具有行业剧的真实，也要在塑

造职场群像中，秉持人文关怀，凸
显人性温度，将行业里不为人知的
艰辛描绘出来，才能让观众增强对
行业的理解，触及观众心灵。

呈现精准扶贫 讲述脱
贫攻坚精彩故事

日前，国家广电总局召开网
络视频会议，调度部署脱贫攻坚
题材电视剧创作播出工作，发布
了《关于做好脱贫攻坚题材电视
剧创作播出工作的通知》，通知指
出，各级电视台特别是电视上星
综合频道要加大脱贫攻坚题材电
视剧购买、排播力度；同时，还公
布了《一个都不能少》《绿水青山
带笑颜》等22部脱贫攻坚题材重
点电视剧名单。

随着经济社会发展不断深
入，生态文明建设地位和作用日
益凸显，在实施乡村振兴战略的
背景下，大学生返乡创业逐渐成
为一股潮流。在央视一套播出的

《一个都不能少》取材于西部的扶
贫工作实践，主要讲述了西部某
地贫困村焉支村合并到本县最富
裕的丹霞村后，两村村民逐步摒
弃过往嫌隙，走上共同致富道路
的故事。其中刘东桥、丁香、付鹏
三个年轻的村干部，都是大学毕
业回到农村去实现人生理想的同
行者，代表着丹霞村的第二代，他
们用年轻人的视角和方式为丹霞
村发展带来了新的思路。在湖南
卫视播出的《绿水青山带笑颜》以
社会主义新农村建设为背景，根据
真实事迹改编，讲述了许晗、杜笑
语等都市优秀青年在“两山理论”
的感召下，积极返乡创业，建设美
丽乡村的励志故事。通过年轻人
视角，以励志的创业经历结合细腻
的情感路线，紧扣“生态文明”“乡
村振兴”两大主题，通过“返乡创
业”“大学生村官”等元素，记录了
一个美丽乡村的生态经济发展历
程，生动表现了都市青年饮水思
源、投身家乡建设的情怀，同时也
展现出生态经济发展中“美丽乡
村”建设的新格局和新风貌。

接下来，还将有多部国家广
播电视总局脱贫攻坚重点电视剧
陆续播出，继续讲述脱贫路上的
精彩故事。 光明日报

一季度电视剧观察：
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走过近 10 年的长音频，目
前已成为国内“知识+娱乐”的
综合体之一，更是用户碎片化时
间内的数据化生活载体，并呈现
高增长之势，极具可发挖掘潜
力。

日前，由腾讯音乐娱乐集团
举行长音频战略发布会，首次对
外发布长音频战略，并推出酷我
音乐旗下长音频新品牌“酷我畅
听”，助力市场增长。

酷我畅听打造的“超级内容
系列”，具体涵盖超级IP、超级
大咖和超级自制三大内容。在输
出品质之作和品质标准的要求
下，围绕布局多元 IP，通过优
质原声原著声态引入，头部多元
IP 有 声 内 容
改 编 开 发 、
大 咖 量 身 定
制 和 精 品 内
容 自 制 ， 打
造 酷 我 畅 听
的 优 质 内
容 ， 满 足 用
户 “ 听 觉 ”
升级需求。

来 自 艾
媒咨询的研究
显 示 ， 2020
年预计在线音
频行业用户规
模将达到5.42
亿人，年复合
增长率保持在
两位数。

专 家 认
为 ， 用 户 在
线 获 取 信
息 ， 主 要 是
图 文 、 音 频
和 视 频 三 种
形 式 。 在 注
意 力 稀 缺 的
时 代 ， 获 取
图 文 信 息 需
要集中注意力，而过于分散注意
力吸收的短视频，又承载不了太
多有效内容。长音频恰好是二者
的有效补充。

据悉，由酷我音乐推出了
“百亿声机”计划，其内容制作
依 靠 PGC( 专 业 生 产 内 容) 和
UGC(用户生产内容)双向动力驱
动，构建了多元化、全品类的内
容体系，全面覆盖了音频人群的
需求。此外，酷我音乐推出的

“百亿资金+资源扶持”的长期
计划，鼓励创作者持续产出，而
且简化变现和激励方式，让创作
者快速获得收益。

百 亿 资 金 + 资 源 扶 持 ，
PGC+UGC 双引擎驱动，目的
是促进多元化内容体系的逐渐形
成，从而满足不同用户群体在不
同场景下的不同需求。

腾讯音乐娱乐集团 CFO 胡
敏表示，基于与阅文集团的战略
合作，腾讯音乐娱乐集团将为海
量文学内容与广大用户建立更紧
密的沟通桥梁，打造文学作品有
声化的全新形式，挖掘长音频产
品的全新价值，推动中国长音频
行业发展。 中新网
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