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一年春景，花开烂漫。最好的
春光在这个加长版的五一劳动节中
落幕，市民也赶着趟儿地就近欣赏
这暮春的景色。本地游、周边游成
为市场主力军，“云旅游”带来新的
消费潜力。全市旅游市场平稳有序
复苏。（《安庆晚报》5月6日）

加长版的“五一”假期结束
了。作为受疫情影响最严重的行业
之一，我市旅游业交出了一份满意
答卷。五一长假，全市共接待游客
198.77 万人次，实现旅游总收入
6.49 亿元。可以说无论是餐饮购
物，还是旅游休闲，都迎来了一波

消费小高峰。尽管这一数据无法与
往年相比，但却远超市场预期，再
结合景区接待量不超过 30%最大承
载量等防疫的要求，此成绩自然令
人欣喜。市民消费欲望在长假期间
的明显回升，也无疑是我市经济运
行持续恢复的实实在在表现。

需要指出的是，这次五一假
期，我市的亮点不只是游客人次、
营业收入，还在于展示出了新方式
和新产品，如短途游、近郊游、“云
旅游”新方式热度不小，促进了我
市旅游产品延长产业链，旅游景
区、特色餐厅、乡村民宿、休闲农
庄等纷纷抱团，推出深度体验游线
路新产品，因而挖掘激发了新的消
费潜力，点燃了新的消费热情，也
让我市旅游业复苏及未来增长的路

径渐渐清晰。
因此，我市各旅游景区、景点和

相关企业，要及时适应这一趋势，尽
早谋划如何满足因为疫情而对质量
要求更挑剔、因为消费能力下降而对
价格更敏感的消费者需求，要高度重
视消费行为、产品偏好、组织模式等
方面的趋势性变化，以满足游客对美
好“诗和远方”的期待。

这次五一假期，我们看到了旅
游消费的潜力，同时这也提醒我
们，在疫情后期，在跨省跨境旅游
不会很快恢复的情况下，人们开始
关注周边游的发展。毕竟，近处的
人间烟火同样也值得珍惜和拥有。
因而在全域发展的格局当中，我们
对整个城市的方方面面要给予高度
的重视和精心的打造。要知道，周

边的微旅行、慢休闲、深度游还有
很多改善空间。要多点发力培育旅
游市场，把旅游消费潜力充分激发
出来，作为提振旅游消费的重中之
重。要把城市和城市周边建设好，
让“周边”不再陌生，不再被遗
忘。让城市的消费需求与乡村的发
展、环境的改善更好地结合在一起。
现实已告诉我们，本地游、周边游是
旅游市场未来长期发展的热点所
在。旅游产业也不是简单的门票经
济，而是涉及住宿、娱乐、购物、社会、
文化、生活方式等全产业链经济，因
而培育周边游市场我们不能局限于
景区景点，而应着眼全产业链，多点
发力，多管齐下，多措并举，如此才能
以美好的“诗和远方”来满足游客在
安庆游的尽兴。

以美好“诗和远方”满足新趋势
潘天庆

为积极应对疫情对餐饮、零售
等行业的影响，近日，大观区开展
消费提升活动，通过发放电子消费
券的方式来促进消费、助力发展。
此次大观区共发放了52万张、价
值1000万元的电子消费券。消费
券的使用情况如何？拉动消费效
果怎么样？记者就此进行了走
访。（《安庆晚报》4月24日）

以“真金白银”的消费券刺激
消费市场复苏，激活蛰伏的消费潜
能，其积极意义无须赘言。

受新冠肺炎疫情影响，我市商
贸服务业一度按下暂停键，线下商
业零售、餐饮、住宿、旅游等行业受
到较大冲击。据安庆市统计局数
据显示，今年1－2月，我市限额以
上单位实现消费品零售额 37.2 亿
元，同比下降26.6%，其中，餐费收
入同比下降 52.1%，商品零售额同
比下降25.1%。随着疫情防控形势
持续向好，这段时间以来，商业消
费企稳回暖，餐饮住宿人气渐旺，
家政服务再度升温，久违的“烟火

气”又回来了。
“要把复工复产与扩大内需结

合起来，把被抑制、被冻结的消费释
放出来，把在疫情防控中催生的新
型消费、升级消费培育壮大起来，使
实物消费和服务消费得到回补。”紧
扣消费这篇大文章，我市出台了一
系列暖企惠企政策，如果说前期“减
税降费”是针对企业的话，那发放消
费券则主要面向消费者。在两者
互相推动与牵引中，不仅能以消费
回升拉动经济复苏，而且也有利于
商贸服务行业复工满产，从而推动
高质量发展行稳致远。

从报道上看，此次大观区发放
的消费券总张数为 52 万张，通过
发放消费券“薄利多销”的经营策
略来回暖市场，带动消费增量提
质，是可以起到提振信心、拉动内
需作用的。

毫不讳言，发放消费券为恢复
消费、释放消费下了一场“及时
雨”，但这毕竟只是拉动消费的临
时性短期刺激措施，要真正满足美

好生活的需要，关键在于推动品质
消费。换言之，如果说传统消费在
于满足人们的基本生活需求，那品
质消费则注重于“买得好”“用得舒
心”——无论是线上还是线下、物
质还是文化，品牌、售后、体验、口
碑变得更为重要。因此，只有不断
策应消费理念更新，持续推动消费
模式创新，以品质消费需求倒逼供
给侧品质的提升，才能更好地把人
气聚起来、把商气汇起来、把消费
提振起来。

促进消费是一项长期性的系
统工程，既要科学运用消费券强力
刺激，也应靠品质消费拓展空间。
两者互为依存和倒逼，就能使消费
升级与“质量变革、效率变革、动力
变革”相辅相成，创造新供给、引领
新消费，让消费持续成为推动高质
量发展的稳定引擎。

消费券是提振消费的及时雨
徐剑锋

记者从市教育招生考试院获悉，
今年我省高职院校面向中职毕业生扩
招报名工作即将启动，报名时间为4
月23日至4月28日。（《安庆晚报》4
月23日）

高职院校向中职毕业生抛出“橄
榄枝”，不仅是招生思路的切换，更是
高职院校办学机制的盘活。

高职院校一路走来，十分辛苦不寻
常。首先是对体脑倒挂现状的非理性
默认与推崇。一直以来，“宁愿上大学
毕业后找不到工作，也不想读技院学技
能当工人”成为了很大比例人的内心诉
求。人们潜意识里都认为，从高职院校
走出来的不是“人才”，所从事的工作
都是高强度无出息失颜面的苦力活。
久而久之，这种对真正“流自己的汗，
吃自己的饭”行为的认识扭曲及价值
评价偏差，剥夺了高职院校发展的机
遇，阻滞了高职院校崛起的步伐。

其次是高职院校人才培养模式单
一。“先做高职院校学生，再进企业当
工人。”这几乎是高职院校学生无法解
构的命运魔咒。即便在学历上存在提
升空间，但由于毕业就业方向及结果
的限制，致使以定向培养适应胜任未
来体力劳动特点的功利性目的挤占了
以因材施教动态塑造灵活培养的前瞻
性追求。于是，高职院校里的学生不
折不扣地成为了中高考“一考定终身”
的末端产品。

最后是应试教育非科学化的人才
遴选。一年一度的中高考，其最大功
能是甄别和遴选。在把应试高手送入
上一级学校的同时，也毫不留情地将
与应试教育不合拍的学生推进高职院
校，让尚未成型的学生依样成型尽快
成型，以满足产业化繁重的用工需
求。鉴于以上原因，我们呼吁，正确评
估高职院校的价值意义，优化职业培
养结构，进一步拓展高职人才产出“切
口”，千方百计地争取全社会关注的激
情和支持的热情，共同迎接高职院校
的快速崛起！

期待高职院校快速崛起

王老实
据 5 月

13 日《新 京
报》报道，为了
照顾瘫痪在床
的老母亲，江
苏溧阳别桥镇

昌口村的张阿留一家人将保姆虞
某请进家门。然而，虞某上岗8
天后便对老人痛下杀手，房中的
监控拍下了虞某行凶的全过程。
5月 12 日，溧阳市公安局通报
称，虞某因涉嫌故意杀人罪，已被
公安机关刑事拘留，案件正在进
一步侦办中。溧阳市检察院则通
过微博表示，目前已经介入该案，
一定会依法办理。（作者：王铎）

夺命保姆


