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新华社北京 2 月 18 日
电 国家电影局18日中午发
布的数据显示，2021 年 2 月
11日除夕至17日正月初六，
全 国 电 影 票 房 达 78.22 亿
元 ， 继 2019 年 59.05 亿 元
后，再次刷新春节档全国电
影票房纪录，增长 32.47%，
同时创造了全球单一市场单
日票房、全球单一市场周末
票房等多项世界纪录。

权威数据显示，今年春

节档观影总人次为 1.6 亿，
比2019年春节档1.32亿增长
21%。截至 2 月 17 日，全年
总票房为115.88亿元，观影
总人次为2.62亿，国产影片
票房为112.26亿元。

春节档的 7 部影片累计
票房分别为：《你好，李焕
英》 27.22亿元；《唐人街探
案 3》 35.62 亿元；《刺杀小
说家》5.39亿元；《熊出没·
狂野大陆》 4.05 亿元；《新
神榜：哪吒重生》 2.39 亿
元 ；《人 潮 汹 涌》 1.51 亿
元；《侍神令》2.11亿元。

中国电影艺术研究中心
开展的中国电影观众满意度
调 查 显 示 ，《你 好 ， 李 焕
英》《唐人街探案 3》《人潮
汹涌》位列2021年春节档观
众满意度得分前三名。

调查报告称，《你好，
李焕英》以笑中带泪的温情
故事取胜，真挚亲情感人至
深；《唐人街探案3》在延续
悬疑推理+喜剧的结构中继
续延展“唐探系列”风格；

《人潮汹涌》 以荒诞幽默、
以小见大的叙事风格，聚焦
普通人困顿追求引发共鸣。

合家欢动画片 《熊出

没·狂野大陆》 是春节档常
驻选手，在工业品质保障、
品牌IP积淀加持下受到青少
年观众欢迎；中国风的成人
向动画片《新神榜：哪吒重
生》糅合国潮、赛博朋克元
素推陈出新，这两部不同风
格的动画影片赢得了不同年
龄观众的喜爱。

两部视效商业大片也为
观众提供了更丰富的观影体
验。报告称，改编自同名短
篇小说的 《刺杀小说家》，
动作和奇幻元素相融、现实
与小说世界并行，影片叙
事、视效和情感表达均在
线，满意度 82.6 分。《侍神
令》 改 编 自 游 戏 《阴 阳
师》，通过成熟的特效工业
化制作展现了绝美的东方奇
幻世界。

中国电影艺术研究中心
主任孙向辉说，这些影片的
优良品质与观众的积极分享
一起造就了档期热络的观影
氛围，并使得市场在疫情防
控、上座率控制等变量之下
依旧实现了观影人次及上座
率的明显提升，更激发了电
影工作者创作、供给优秀作
品回馈广大观众的责任感。

创新高！
牛年春节档78.22亿收官
1.6亿人次观影，比2019年春节档1.32亿增长21%

新 华 社 郑 州 2 月 17 日 电
“2021河南省春晚的《唐宫夜宴》是我
心中的最佳节目”“青铜变王者”……

2021 年的春晚大餐，一向低调
的河南春晚凭借着硬核的节目内容，
竟然“C位出圈”。微博等新媒体平
台上，网民纷纷留言，对河南春晚赞
誉有加。“王炸”背后，亦有“好牌”。
2021 河南省春晚缘何被赞“出圈”？
新华社记者带你一探究竟。

互联网思维突破流量“怪圈”

没有浮夸的宣传，整台晚会制作
成本不足千万，略显朴素的河南春晚
却在网络上赢得了百万网民在线“打
call”。节目视频播放量超 20 亿，微
博主话题阅读量4.9亿次，多次登上
各平台热搜榜单……

2021河南省春晚总导演陈雷认
为，从节目编排到后期宣发，主动拥抱
互联网思维是河南春晚取得成功的关
键。“互联网思维的核心是用户思维。
大家会不会来看？为什么要看？看点
在哪？在整台晚会的制作上，我们始

终带着这些问题去实践和思考。”
陈雷说，河南春晚是让表演者去

服务节目内容，让不同年龄段的观众
都能在节目观赏中取得情感共鸣。

以节目《我们能》为例，以小见大
式的故事化表达和精美的歌舞编排，
再现了各行各业在抗击疫情过程中
的奉献与付出。

“把每个人共同的生活经历融入
作品之中，让每个人都有参与感，我们
的节目才能打动人心，才能被认可。”
2021河南省春晚艺术总监李暄说。

创新表达唤醒文化自信

今年的河南春晚，爆款节目非
《唐宫夜宴》莫属。

这支5分钟的舞蹈，将大唐风华
融于少女的嬉笑怒骂，时而严肃，时
而活泼。背景配以“妇好鸮尊”“莲鹤
方壶”“贾湖骨笛”“捣练图”“簪花仕
女图”等诸多“宝物”，为观众呈现了
一个活起来的博物馆奇妙夜。

“如果只是单纯的舞蹈表演，《唐宫
夜宴》的影响力肯定没有这么大。我们

运用虚拟现实技术，通过时间、
地点的变化，把整段舞蹈分段切
换，并结合了中国山水等一系列
耳熟能详的文化符号。”李暄认
为，正是表达方式的创新，才重新唤醒了
传统文化原本就具有的巨大魅力。

网民评价《唐宫夜宴》让自己看到
了熟悉的陌生感，“那些小女孩的身影，
不就是这个时代正在赶上班早高峰的
我们吗？”古今时间线上的关联，也是陈
雷认为《唐宫夜宴》的成功之处。

“把趣味性的古代场景还原成今
天每个人的日常生活场景，让古玩和
每个现代人的心灵发生碰撞。我觉
得这是让传统文化、古代文物活起来
的好办法。”陈雷说。

“出圈”彰显民众文化审美提升

一系列创新之举，让曾经并未受
广泛关注的河南春晚成功“出圈”。
对此，2021 河南省春晚执行策划徐
娜认为，“出圈”背后反映了民众对文
化类产品审美水平的提升。

“文化不是一味地迎合，而是在视

野、格局、深度上的引领。河南春晚能
打出‘王炸’，依托的是河南丰富的历
史文化资源这副‘好牌’。‘出圈’的表
面是我们在坚持做文化，背后却是寻
找文化的观众找到了我们。”徐娜说。

陈雷也坦言，最开心的不是听到别
人对节目质量的夸赞，而是听到有人看
完节目后，确实想去博物馆转一转。“这
恰恰体现了每个人身上的文化自信。
这种自信根植在每个中国人的内心，只
是需要我们通过创新手段去唤醒。”

陈雷认为，河南春晚的“出圈”现
象，在给予文艺工作者信心的同时，也
对当前文艺创作水平提出了更高的要
求。选好题材、用好形式、讲好故事，
是文化类节目和产品创新的关键。

“王炸”背后，亦有“好牌”

2021河南省春晚缘何被赞“出圈”？

《唐宫夜宴》海报 （资料图片）


