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近日安庆天气情况：
8 月 20 日 雷 阵 雨 ，

25-32℃。8 月 21 雷阵雨，
25-32℃。

本报讯（全媒体记者 刘惠
子）近几日，宜城最高气温逐渐回
升，夜间气温不高，典型的白天偏
热、夜间较舒适的天气。未来几
日，宜城将以午后的分散性雷阵
雨天气为主，雷雨时局部山区可
伴有短时大雨到暴雨。

8 月 19 日，全市有 9 个气象
监测站最高气温突破 35℃。三
伏结束不等于立马凉快，但昼夜
温差会逐渐增大，哪怕白天还是
暑热难耐，早晚也会慢慢开始有
凉意了。气象上连续5天日平均
气温低于22℃才算入秋，历来宜
城要等到秋分时节，当平均气温
降到 22℃左右才会感觉到秋天
的凉爽。

从全省单位来看，今天夜里
至 21 日全省自北向南有一次降
水过程，其中 20 日全省中雨，沿
江江北部分地区大雨，局部暴雨，
并伴有短时强降水和8级以上雷
雨大风等强对流天气；22日起受
冷暖空气共同影响，全省自北向
南还有一次较明显降水过程。

本周将上演一场天象好戏
——8月20日的“木星冲日”。“木
星冲日”是太阳、地球、木星三者
运行到一条直线上时发生的天文
现象。冲日前后，木星距离地球
最近，也最明亮。木星是太阳系
中个头最大的行星，直径是地球
的11倍。虽然距离地球比较远，
但由于个头大，从地球上看起来
亮度很亮。它的亮度仅次于金
星 ，冲 日 时 亮 度 更 是 可 以 达
到-2.9 等，非常耀眼，也很好辨
认，天黑后位于东方天空最亮有
些泛黄的那颗星星就是木星了。
而且，从8月20日日落开始，木星
就会缓缓升起，整夜都挂在夜空
中。观赏木星也不必到野外，只
要没有建筑物遮挡，即使在灯光
污染严重的市区也能轻易看到。

未来几日

午后多雷阵雨
□ 全媒体记者 陈军 文/图

随着城市高楼的增多，电梯已
经成为市民日常生活中必不可少的
工具，随之而来的还有各种电梯广
告。在等待或搭乘电梯期间，电梯
广告上的各种静态海报、滚动视频，
让居民烦不胜烦，避无可避。连日
来，记者就电梯广告走访了我市多
个高层住宅小区。

电梯广告屡见不鲜

8月13日，记者来到了双岗路
与菱湖北路交叉口的左岸名居小
区。在该小区3号楼，记者看到电
梯门口的墙上有一块液晶显示屏，
里面正在循环播放着广告，不仅音
量大，而且液晶屏产生的白光在阴
暗的环境中显得特别晃眼。电梯
内，三面墙上都悬挂有白色的广告
位，分别张贴有酒店升学宴、水果专
卖店和收购老酒的广告。

在中兴大道晶海花园小区高层
2B号楼的电梯口处，记者也同样见
到了一块液晶显示屏，显示屏上正
在播放着某品牌奶酪棒的广告视
频。进入电梯，电梯的三个墙面上
也固定设置了四处广告位，分别张
贴有酒店升学宴、电器的广告。

随后，记者又走访了大湖王朝
小区、金利达大厦、绿地迎江世纪
城、恒禾东尚等小区均发现，电梯
口和电梯内都被各种广告占据。除
了居民小区，一些商业综合体或者
写字楼也同样存在这种情况。在八
佰伴商场的直梯处，记者看到两个
电梯中间就是一块液晶显示屏，上
面正在播放某珠宝的广告，进入电
梯，电梯两边也张贴着商场近日活
动的广告和某品牌火锅店广告。

电梯广告费用可观

在采访中，不少市民表示，每
次等电梯的时候，都要被动的接受
很多广告信息，让人很厌烦。“每
天进出电梯，三面墙上全是广告，
有些例如丰胸之类的广告更是让人
感到尴尬。”家住恒禾东尚小区的
李女士说。

记者了解到，我市小区电梯内
广告位的出租基本上都由广告公司
代理，广告公司按照每年固定的价
格向物业公司购买电梯广告位。那
么小区电梯的广告收益究竟有多
少？随后，记者以商家的名义进行
了咨询了城区一家电梯广告代理
商。一名工作人员告诉记者，他们
代理城区40多个小区的电梯广告，
具体收费根据不同小区略有不同。

“以恒大绿洲为例，这个小区共有
40 个单元楼，80 台电梯，如果投放
其中 40 台电梯，一个广告位一个
月 100 元，量大有优惠。”该工作人
员说。

而代理我市不少小区电梯口液
晶显示屏广告的分众传媒公司客服
则向记者介绍说：“一块液晶显示
屏广告刊登的例价为一周1418 元，
具体根据投放数量，折扣也会有所
不同。”

收益应属于业主共有

安徽皖宜律师事务所律师汪琦
介绍说，根据《中华人民共和国民法
典》第二百八十二条规定，建设单
位、物业服务企业或者其他管理人
等利用业主的共有部分产生的收
入，在扣除合理成本之后，属于业主
共有。即小区内电梯属于业主共有
范围，物业公司将业主共有部分进
行的经营与收益，应单独列账，并及
时向业主公示，按照业主或业主委
员会的意见进行分配。

对于电梯广告收益，香樟里小
区文采物业公司朱经理告诉记者，
该小区广告收益按照相关规定每半
年会在小区宣传栏进行一次公示。
但是对于这笔钱的用途，朱经理解
释说：“按照规定，只有小区业主委
员会才有资格决定这笔钱的用途，
物业没有办法私下使用。但是该小
区还没有成立业主委员会，所以这
笔钱目前处于封存状态，只有等小

区成立业主委员会以后，才会决定
这笔钱是否投入到公共区域维修中
或者其它地方。”

曾在书香一品小区从事物业工
作的汪师傅则向记者表示，小区的
车位费、广告费等收入基本上都按
照规定每年在宣传栏里公示一次。
但由于小区物业费收不齐，所以经
过业主委员会同意后，他们小区的
这笔收入作为补充，投入到小区公
摊地方的电费、消防设备的维修、电
梯的维保以及办公用品等方面。

记者从碧桂园一号公园物业公
司了解到，对于公共场地使用、公共
设施设备的运营，相关增值广告收
益，物业公司在碧桂园《前期物业服
务协议》与业主约定进行三七分成，
七成为公共收益，用于小区公共维
修，并单独列账，每半年在公示栏公
示一次。

然而还有一些小区，由于没有
成立业主委员会，加上业主法律意
识不强，物业公司仍然存在电梯广
告收益情况隐瞒不报，私自支配的
现象，许多业主对该部分收益的去
向并不清楚。

家住经开区某小区居民黎芳告
诉记者，她所在的小区有二十多幢
高层，每幢单元楼的电梯内都设置
了广告位，再加上小区进入大门、公
共位置的宣传广告，这些收入应该
有不少，但是这些收入究竟有多少，
用于哪些方面，却从来没有看到过
公示，希望小区物业部门能让电梯
的收益真正分配到每个业主身上。

噪音、内容扰民 收益成为“糊涂账”

恼人的电梯广告谁来管？

▲晶海花园
小区电梯内贴满
了广告。

◀大湖王朝单
元楼的电梯液晶屏
正在播放广告。


