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谍谍战剧战剧《《对手对手》》11月月33日在央视八套高热度收官日在央视八套高热度收官，，郭京飞郭京飞、、宁理宁理、、
谭卓和颜丙燕的强强联手把作品的悬念和精彩保持到了最后一谭卓和颜丙燕的强强联手把作品的悬念和精彩保持到了最后一
刻刻。。在名角云集却整体令人失望的荧屏跨年档中在名角云集却整体令人失望的荧屏跨年档中，《，《对手对手》》是唯一一是唯一一
部高口碑剧部高口碑剧，，它颠覆了观众的固有印它颠覆了观众的固有印象象，，在谍战情境中写出了普通在谍战情境中写出了普通
中年人的处境中年人的处境，，将遥不可及的将遥不可及的““间谍间谍””拍出了平常人的一地鸡毛拍出了平常人的一地鸡毛，，剧中剧中
间谍夫妇相依为命的情感与命运令人动容间谍夫妇相依为命的情感与命运令人动容，，成为全网热议的话题成为全网热议的话题。。

《对手》反套路出奇制胜

说到间谍或者谍战，让人觉得
既遥远又陌生，很多观众对间谍的
印象，还停留在年代剧《伪装者》中
那些飞檐走壁的角色上。荧屏上
的当代谍战剧很少，这两年播出的

《暴风眼》等都是旧有谍战套路，情
节人物要么硬核要么炫酷，但超级
英雄的模式很容易悬浮，难以让人
共鸣。《对手》则将家国天下藏于市
井红尘，非常接地气地描摹生活，
剧中几个正反派主角几乎狼狈的
中年生活，既出人意料，又不失趣
味，让观众颇有共鸣。

《对手》的出奇之处还在于以
反派间谍——一对潜伏大陆从事
间谍工作的中年夫妇为主要视角，
讲述了国安人员与间谍之间斗智
斗勇的故事。观众以为剧情是超
级间谍入侵窃取机密，开启惊心动
魄的猫鼠游戏，而剧中展现的，是

“丧”到极致的间谍夫妻李唐、丁美
兮，他们在18年前执行任务失手后
不得已潜伏下来融入普通人群，开
启了穷困潦倒的谍战人生，两人一

面冒着被抓捕的风险潜伏，一面还
要为各种生活琐事忧心。以反派
为主角的反套路设置，是《对手》成
为荧屏黑马的重要原因。其实通
过近年揭露出的间谍案不难发现，
生活在当下的间谍借由虚假身份
掩盖，在日常生活中与普通人并无
二致，《对手》独特的剧情设置也反
映出“间谍就在我们身边”的主题。

《对手》会聚了中生代演技派，
几位主演凭借着对普通人身上烟
火气的成功刻画，俘获了不少剧迷
的心。郭京飞饰演的李唐总是一
脸的疲惫和窝囊，在自己的出租车
上多半表情迷离，他常年跑运营落
下了不少职业病；谭卓饰演的丁美
兮白天用平淡克制的语气给学生
们补习，数落起女儿来就像全天下
母亲一样的语气与表情，晚上则敷
着面膜坐在床头，与丈夫算计着紧
巴巴的收入……这对间谍夫妻的
生活，大多时候与很多平凡夫妻一
样，在每天的鸡毛蒜皮和女儿早恋
中循环往复。

把惊险谍战浸入狼狈的中年生活

除了生活桥段，剧中不少情
节是以间谍经费作为线索展开。
而间谍的收入，其实比一般人想
象的要低，这也是《对手》中一个
关键写实的落点，很多角色行为
的动机与想法的改变，因为“低收
入”而变得合情合理。一个具有
黑色幽默荒诞感的情节是，被妻
子“催钱”逼急了的李唐说，看到
反间谍举报的高额奖金时，恨不
得自己去举报自己。

人到中年的李唐、丁美兮还
背负着巨大的心理压力和道德包
袱，他们已经没力气再去制造什
么麻烦了，一心只想经费到位、女
儿平安，可一旦接到命令，便不得
不化身执行机器，无所不用其极

地去完成任务。剧中几个桥段令
人印象深刻。丁美兮为了“间谍”
工作而出卖身体，任务完成后，她
每次都会掏出随身携带的牙刷马
上刷牙，看似麻木到面无表情的
背后，是一颗极度扭曲的内心。
李唐在日常生活中人畜无害，但
在任务里，他极度压抑的情绪看
得令人窒息。而镜头回转，两人
在年轻时，对诗歌的共同热爱以
及对美好未来的憧憬，都在十几
年见不得光的间谍生活里，被磨
得不见了踪影。

反观颜丙燕饰演的国安侦查

员段迎九，尽管中年遭遇婚姻危
机，与儿子水火不容，她却有着坚
定的信仰和执着的目标。剧中，
段迎九可以通过嫌疑人点外卖的
习惯确定其住所，通过他人的记
忆力和包扎技能来判断对方是否
接受过特殊训练。这位老侦查员
不放过每一个细节，以及避免国
家重要情报外泄，人物的一言一
行都代表着专业与责任。

《对手》中的每一个人，都有
自己的情感和不同的侧面，虽然
正邪有别，但正反双方的人物命
运都牵动人心。剧中，间谍夫妇

李唐、丁美兮在走向穷途末路后，
为了养育多年非亲生的女儿最终
妥协，展现了人性中善良的一
面。在大结局中，侦查员段迎九
找回了家庭，也找回了自己，作品
落幕的一刻让人意识不到这是一
部跌宕起伏的谍战剧，还是一部
温暖治愈的生活剧。

在荧屏生活剧遍地的当下，
一部谍战剧却难能可贵地沉下
来，通过生活写实来表现谍战主
题，把主旋律表达藏在自然真挚
的人性情感中，作品文艺与幽默
兼具、讽刺与警示齐飞的画风，突
破了一直以来的题材瓶颈，为和
平年代的谍战剧创作赋予了更丰
富的可能性。 据北京晚报

正反双方人物都牵动人心

猫眼研究院日前发布报告称，
2021 年，中国电影市场以 472.58 亿
元(人民币，下同)卫冕全球票房冠
军，年度票房前三甲花落《长津湖》

《你好，李焕英》《唐人街探案 3》，三
者总票房突破150亿元大关，这也是
中国电影连续第二年有三部作品都
跻身全球票房前十名。

报告认为，2021 年观众倾向选
择在假日观影的特点更为突出，假
日档期票房占比大幅攀升至36%，同
时，头部影片的票房屡屡刷新纪录
也体现出观众对影片的选择较以往
更为集中。与之对应，2021 年平日

票房产出有所下降，腰部影片票房
及数量出现断层现象。通过回溯市
场数据，可以看出以上“集中时间看
大片”的市场特征较大程度上反映
了目前低频观影观众的观影动机较
往年呈现弱化趋势。

同时，报告中梳理了影响观众
观影决策的四大动机，分别是高配
置、类型片、强内容以及市场运作。

从消费人群构成来看，2021 年
电影市场的消费人群构成变化明
显。随着第一批“00 后”步入成年，
他们快速涌入电影市场，逐渐成为
消费主力军，带动中国电影市场观
众整体结构年轻化。

报告显示，从各代际观影偏好
来看，青春、爱情、青少动画、惊悚等
类型，是“00后”的偏好题材；“95后”

观影除青春、爱情外，也更多地选择
悬疑题材电影；“90后”对动作、冒险
等类型片的偏好更强；“80 后”的亲
子观影需求旺盛明显体现在其对动
画电影的热情上；剧情电影、历史战
争题材对“70后”及“70前”观众有着
更强吸引力。

分线城市方面来看，一线城市
观众的观影偏好集中于进口电影、
传记电影；二线城市除进口片外也
青睐悬疑、动作等国产类型片；三线
城市观众对于亲子动画电影的选择
明显提升；在四线城市，爱情、青春
类题材受到了更多欢迎。据中新网

报告：2021年中国电影票房超470亿
卫冕全球票房冠军


