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近日，又一部冰雪题材剧集揭开
神秘面纱。作为国家广电总局重点
指导项目，《冰雪之名》2月5日（大年
初五）登陆江苏卫视后，受到观众的
热议。剧集围绕三代冰雪人的追梦
历程展开，以青春的视角穿越历史的
纵深，在富有年代感的故事中展现中
国冰雪人代代传承的进取精神。

《冰雪之名》的一大看点在于创
造性地将故事分成上下篇结构。上
篇“冰雪情缘”的内容起点从1980年
的雪乡开始，回溯了初代冰雪人在冬
奥路上的拓荒之旅。以严振华、李冰
河、唐剑等为代表的中国老一辈冰雪
人默默奉献，为站上更大的赛场不断
拼搏，一路收获过成功的喜悦，也体
味过失败的辛酸，却从未言悔。

下篇的主题为“冬奥梦想”，展
现的是新时代冰雪人对冰雪情怀的
继承。作为从小成长在优渥生活条
件下的新生一代，严阳通过冰雪运

动实现自我价值的同时，也完成了
父辈未竟的终极梦想，最终成功进
入国家队出征北京冬奥会。以严阳
的叔叔严森林为代表的冰雪人除了
在战场上奋斗，还积极从体育场馆
建造、竞技技术开发和研制、运动器
械及服饰等周边产业的制造上助力
冰雪事业的发展。

剧集将三代冰雪人的追梦之旅
逐渐铺开，中国崛起的过程也被融
入剧情，力图全景式呈现个人命运
和家国情怀交织的 40 余年冬奥历
程。四十载沧海桑田，上下篇的两
条叙事线相互交织映衬，三代冰雪
人虽各有拼搏路径，但不管是父子
相继，还是师徒相承，积极向上、为
国争光的精神始终一脉相承。正如
导演白涛所说：“三代人与冰雪运动
结缘，不仅完成从雪乡到城市，由业
余到专业，从专业到职业，再从国家
队到冬奥会的初期理想向终极梦想

的升级，更是个人荣辱向集体利益
再到国家荣誉的递进式蜕变。”

不管何种题材，在贯穿主题的
支撑之外，都需要层次丰富的人物
塑造和情感表达作为“血肉”。《冰雪
之名》以群像的方式展现冰雪人的
全景，希望通过一个个鲜活的人物，
描摹出一幅波澜壮阔的冬奥画卷。

《冰雪之名》着力展现的不是个
人成长，而是群体奋斗，所谓的“冰
雪人”也绝不只是赛场上的运动
员。在总编剧梁振华看来，每一个
个体都与这个时代相关，无数中国
人在自己平凡的岗位上投身冬奥事
业，用一片丹心焐热冰雪，“主人公
们的每一次全力冲刺背后，都承载
着整个中国基础设施的飞速建造、
科技产能的大量投入、冰雪产业的
全力支持，承载着教练员、建设者、
媒体人、志愿者等普通人的奥运梦
想，他们因滚烫的冰雪之心和爱国

之心聚集，他们的身影也浓缩着当
代中国精神。”

体育竞技题材要将竞技精神与
现实节点相连，才能引发大众情感
共鸣。《冰雪之名》以现实主义的笔
触为基调，注重以考究的细节还原
生活，力求展现时代浪潮下几代冰
雪人的命运变迁和奋斗精神。

冰雪题材，顾名思义要对冰雪
运动的训练与比赛有全面系统的了
解和恰如其分的摹写。作为剧集的
重点内容，冰上运动部分通过预告
片呈现出不错的效果。滑冰训练、
体能训练、姿势训练等贯穿全篇，演
员们亲自上阵一招一式尽显专业，
将给观众带来极强的代入感，大量
冰上竞技画面也给剧集增添了更多
真实性。

该剧的开播可谓正当其时，开
篇在冬奥大幕拉开时能够营造氛
围，后续剧情的展开则正赶上冬奥
赛事火热进行的关键时刻。在《冰
雪之名》之外，相信冬奥赛场上的中
国健儿将续写更多中国冰雪人的精
彩故事。 据光明日报

《冰雪之名》：以纵深视角致敬冬奥精神

王晓宁在看完电影后，给电影
打了 6 分，她觉得整体上是一部合
格的喜剧，有不少的笑点，但也有
一些令人尴尬的地方，“评价喜剧最
基本的标准就是笑不笑，这一点上
电影是成功了的，但我觉得还少了
些回味”。

调查显示，对于今年的春节档电
影，受访者平均打出了7.8分。其中
65.4%的受访者打出了8分及以上。

在苏州上班的张鸣(化名)没去
看春节档电影，他感到，今年的春节
档电影票价比较高，“打开手机订票
页面，一张票基本都得70元以上，就
不太想去看了”。

对于今年春节档电影，50.5%的

受访者觉得类型丰富多样，38.4%的
受访者感觉有厚重的历史感，37.4%
的受访者认为质量较高。其他还有：
温 情 暖 心 (36.6% )，情 节 惊 险 刺 激
(36.3%)，有泪有笑(34.0%)，票价太高
(18.2%)等。

彭冉冉也感觉今年的票价比往
年贵了不少，有的影院除了不同场次
价格不一样，不同座位之间价格也不
一样，比较影响个人的观影体验。

受访者中，00 后占 26.6%，90 后
占 39.8% ，80 后 占 26.5% ，70 后 占
5.6%。来自一线城市的占31.0%，来
自二线城市的占38.3%，三四线城市
的占 20.3%，县城或城镇的占 7.4%，
农村的占3.0%。

受访者为今年的春节档电影打出均分7.8分

今年春节档共有8部电影上映，并在除夕至正月初六(1月
31日至2月6日)期间，创造了超过60亿元票房的历史第二好
成绩。对于今年的春节档电影，大家有怎样的感受？日前，中
国青年报社社会调查中心联合问卷网(wenjuan.com)发布的一
项有1511名受访者参与的调查显示，选择春节档电影，51.3%
的受访者青睐打动人心有共鸣的，50.6%的受访者会选择适合
全家人观看的，45.4%的受访者更看重电影叙事完整有逻辑。
对于今年的春节档电影，50.5%的受访者觉得类型丰富多样，
38.4%的受访者感觉有厚重的历史感。

受访者受访者为今年春节档电影为今年春节档电影
打出均分打出均分77..88分分

在今年的春节档电影开启预售
后，家住长沙的范志航(化名)就提前预
订了大年初一的电影票，选择去观看

《长津湖之水门桥》。“因为去年看了第
一部，当时就挺打动我的，尤其是战争
场面很振奋人心，所以在第二部定档
后，就非常期待能再去电影院支持一
下”。为此，范志航特地选了IMAX场
次，多花了几十元，但他觉得很值，“这
种电影看大屏幕，会觉得更加震撼”。

今年在北京就地过年的彭冉冉
(化名)也选择了《长津湖之水门桥》，

“因为有前作珠玉在前，破了很多纪
录，主演演技也都很不错，相信续作一
定不会差”。对彭冉冉来说，选择电影
时最关注口碑，“如果评价不好，即使
热度再高，也不会选择去影院观看”。

调查显示，34.7%的受访者表示
观看了今年的春节档电影，还有
38.4%的受访者打算去看，26.9%的受

访者坦言不会去看。
选择春节档电影，51.3%的受访

者表示青睐打动人心有共鸣的电影，
50.6%的受访者会选择适合全家人观
看的，45.4%的受访者更看重电影叙
事完整有逻辑。其他还有：电影口碑
好(44.9%)，主创阵容强大(32.4%)，喜
剧 效 果 足 (32.0% )，影 院 防 疫 到 位
(24.1%)，视听上有冲击力(23.4%)，热
闹喜庆(18.3%)。

在合肥工作的王晓宁(化名)大
年初三就上岗值班了，节后轮休的她
去看了《这个杀手不太冷静》这部喜
剧电影，她觉得看电影很重要的一点
是能够开心放松，尤其是在春节期
间，热闹欢乐会更有节日氛围，“虽然
我去看电影的时候假期已经结束了，
但影院里人还挺多的。尤其是大家
一起大笑的时候，让我感觉春节似乎
还没过完”。

超半数受访者青睐打动人心有共鸣的春节档电影

据中国青年报


