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科技是第一生产力。以科技强
农提高农业效率，以机械强农提升
机械化水平，以此“两强行动”持续助
推乡村振兴，是提高农民收入、促进
农业提质增效、实现我市从传统农业
大市向农业强市转变的必由之路。

近年来，我市农业农村发展取
得了显著成就，但仍然面临乡村产
业发展效益不高、农业科技含量不
足、农业机械化普及率不高等严峻
挑战。要破解这些问题，需要发挥
科技强农、机械强农的赋能作用，这
是建设现代化农业的新机制新模
式，是提升农业效益和农民收入的
必由之路，也是破解资源环境约束
的根本途径。

为此，我们要大力实施科技强
农行动。坚持成果转化与市场驱动
并重，强化市场意识、效率意识、效
益意识，在农民最期盼、最急需的农
业科技和应用上下功夫，促进农业
提质增效。这包括在优良品种培育
上，在绿色生态种养上，在农业生物
技术和工厂化农业上，在以数字化

改革引领智慧农业、工厂化农业和
智能化农机装备攻关上，以及在农
产品加工保鲜、冷链物流、加工增值
上做好文章。

没有农业机械化，就没有农业
现代化。我们要提升农业机械化水
平，精准对接农业生产各环节，因地
制宜开展农田宜机化改造，致力于
提高农业生产率、农业亩均产出率，
力促农民增收、农业增效，推进乡村
振兴。

农业科技人员是“两强行动”最
重要的实践主体，我们要调动他们
在科技强农、机械强农等方面的积
极性。要建立科学的绩效考核机
制，将科研系列与推广系列制定有
差异的成果转化激励机制，解决“最
后一公里”的问题，让科技成果转化
以及宜机化改造等为促进农业提质
增效做出贡献。还要引导和激励他
们对农民开展实用技术培训，培养
乡土科技和农机人才，将课堂理论
与职业农民实践相结合，以促进科
技成果转化为效能，让新品种以及

新技术的引进与实施，给农户带来
实实在在的经济收益。

在以“两强行动”促进农业提质
增效中，我们还要利用我市已与中
国农业科学院签订的战略合作协
议，充分发挥农业科学院国家队“王
牌”这一优势，围绕我市农业产业发
展需求，在战略咨询、人才培养与交
流、科技合作、成果转化等领域开展
深入合作，多量精细构建我市农业
科技展示基地以及乡镇级别产业共
建科研平台，强化科技支撑，加速科
技成果转化，为我市乡村振兴战略
实施和现代农业发展贡献力量。

《安庆市科技强农

机械强农促进农民增收

行动方案 （2022—2025

年） 》 于 3 月 15 日出

台。根据方案，我市将

致力于提高农业生产

率、农业科技贡献率、

农业亩均产出率，力促

农民增收、助推乡村振

兴，实现从农业大市向

农业强市转变。（《安庆

晚报》3月21日）

以“两强行动”促进农业提质增效
潘天庆

为了加速从农业大市向农业强
市转变，我市出台了以“科技强农
机械强农促进农民增收”为引领的

“两强一增”行动计划，开展18项
具体行动，为当代农民规划了强农
惠农富农的路线图。

要 扎 实 稳 妥 推 进 “ 两 强 一
增”建设，朝着农业强、农村
美、农民富的目标阔步迈进，就
必须从推进现代农业起步。现代
农业就是用现代科技、现代装
备、现代管理、现代农民等先进
生产要素武装，不断提高劳动生
产力、土地产出率、资源利用
率，实现人和自然和谐相处的农

业。随着经济社会的发展，时代
的进步，特别是科技的发展，现
代农业不同于农业产业化，也不
同于农业工业化，而是智慧农业，
是智慧经济为主导、大健康产业为
核心的自动化、个性化、艺术化、
生态化、规模化、精准化农业。

农业兴则国家兴，农民稳则社
会稳。我市“两强一增”的推出传
递出清晰的信号：“科技强农”“机
械强农”“农民增收”作为农业高
质量发展的强大动力和鲜明标志，
重要性被摆到了前所未有的高度。
稳住农业基本盘、实施“两强一
增”战略是提高农业生产效率的关

键之举，是提升农业效益和农民收
入的必由之路，也是破解资源环境
约束的根本途径。立足新的起点做
好“两强一增”工作，不仅饱含我
们对农业农村农民的一份天然情
感，也是一份沉甸甸的政治责任。
一定要深刻认识“两强一增”的重
要性紧迫性，抓住农业劳动生产
率、科技贡献率、亩均产出率、农
民收入、机械化率等牵引性的关键
指标，强化工作协同、政策保障、

“赛马”争先，把农产品的品质提
上去、成本降下来，让农业有竞争
力，让农民有钱赚，全面提升农业
高质量发展水平。

强农富农，从推进现代农业起步
冯新

3月15日，安徽省高级人民
法院发布2021年消费者权益保护
典型案例，安庆市人民检察院与
某大药房消费者权益保护民事公
益诉讼案成功入选。（《安庆晚
报》3月21日）

这几年，安庆在维护消费者合
法权益上使出洪荒之力，尽管维权
网络日益完善，常态监管不断加
力，但消费维权形势依旧不容乐
观。从市场监管局发布的投诉“年
报”中，我们不难发现，预付式消
费等“老大难”问题“涛声依
旧”，互联网服务、直播带货购物
等新业态纠纷接踵而至，恰恰说明
营造放心消费环境“任重而道远”。

梳理一个个投诉热点和典型案
例，暴露的是商家信誉缺失。人无
信不立，业无信不兴，靠摆迷魂
阵、搞小伎俩来糊弄消费者，无疑
是杀鸡取卵。这种短视行为砸掉的
是信任，毁掉的是信誉，最终只会
让消费者“用脚投票”，给整个行
业健康发展蒙上阴影。面对消费乱
象，只有果断“出手”，重拳治理
才能正本清源。多走走市场路线、
群众路线，让“看不见的手”与

“看得见的手”同向发力，加大对
无良商家的震慑力度，是可以净化
市场秩序的。特别要发挥行业协
会、市场协会等组织的干预和管
理，“倒逼”商家自觉遵守市场准
入法则，共同营造一个良好的消费
环境。

于市场监管等职能部门而言，
不能满足于帮助消费者讨回公道、
追回损失、曝光警示，更应反思市
场治理的得失。要杜绝下一个投诉
热点“春风吹又生”，关键要把刚
性监管当回事并始终挺在前面，

“靶向”发力。尤其是在现代信息
社会，新业态、新模式、新消费风
生水起，更需要我们始终坚持问题
导向，充分运用“互联网+”手
段，通过“大数据系统”集成分
析、精准监管、移动执法，在制度
创新、手段创新中找到更加行之有
效的应对方法，构筑起消费安全协
同共治的新格局。

营造放心消费环境，是一项永
无止境的系统性工程。面对一个个
投诉热点，还要以案释法、以案析
理，帮助消费者进一步擦亮眼睛、看
清“陷阱”、提高警惕，通过消费常识
的累积、维权功力的升级，学会在法
治框架内维护自己的权益。把投
诉热点化为冰点，考量着诚信体
系建设和市场治理能力，只要把
功夫下在平时，把功课做得更
优，就能让消费者放心安心消
费，进而激发更强的市场活力。

“靶向”发力

营造放心消费环境
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