
8版
2022年7月29日 星期五

责编 林国庆 E—mail:aqwbss@126.com国内

新华社北京7月28日电 第二
届中国国际消费品博览会日前在海
南海口开幕，将为各国扩大贸易、加
强合作、促进发展提供重要平台。海
外人士认为，中国成功举办消博会，
有助于在新冠疫情阴霾下带动全球
消费品贸易增长，促进全球经济复
苏，提振市场信心，让世界各国企业
共享中国市场机遇。

作为今年消博会的主宾国，法
国今年参展企业近50家，参展品牌
近250个，成为除中国外参展品牌最
多的国家。

欧莱雅北亚总裁及中国首席执
行官费博瑞说，2021年，中国成为法
国美妆第一大出口国，集团将位于
上海的中国区总部升级为北亚区总
部以及全球三大美妆科技中心之
一。消博会的举办是中国市场进一
步开放的信号，这一平台将进一步
释放中国市场消费潜力，对促进消
费意义重大。

作为消博会、进博会等中国展
会的“常客”，澳大利亚天然生物科
技有限公司今年再度携产品亮相消
博会。公司董事长潘邦炤告诉记者，
消博会是各国企业贴近中国市场的
好机会，伴随中国各项促消费政策
陆续落实，中国消费市场回暖趋势
让人期待。公司期待通过消博会这
个大平台，让更多消费者和潜在商
业伙伴体验公司产品。

金塞尔酒厂是一家生产杜松子
酒和威士忌酒的爱尔兰公司，今年

是该公司第二次参加消博会。酒厂
联合创始人欧内斯特·康蒂永说，参
加消博会是公司寻找潜在客户的最
佳途径之一。酒厂已在中国市场开
拓4年，中国市场潜在回报大。

栢特薇（亚洲）有限公司旗下一
个化妆品品牌也是第二次参加消博
会。该公司品牌及业务拓展总监何
宝芳说：“中国有足够大的市场，足
够多样化的需求，而且这个市场足
够开放，能以包容的态度接受新品
牌和新产品。”

阿根廷中国问题专家、国家参
议院顾问卢卡斯·瓜尔达表示，消博
会是各国企业展示具有高附加值商
品的舞台，许多全球知名品牌和企
业都在瞄准中国巨大的市场和庞大
的消费群体。

消博会在为全球企业拥抱中国
市场提供机遇的同时，也为中国产

品进入国际市场拓宽通道。英国董
事协会伦敦金融城分会主席约翰·
麦克利恩指出，消博会创造展示产
品的机会，将推动消费需求，开辟新
供应渠道。通过这个平台，中国高质
量产品对全球消费者的吸引力将进
一步增强，刺激海外需求。

连续两年参加消博会的高培健
康食品有限公司新西兰市场营销经
理苏睿慧说，随着中国加速建设海
南自贸港，消博会展现出更加开放
和进取的姿态，中国营商环境更加
友好，新西兰企业将从中获益良多。

谈及消博会对推动海南自贸港
建设的积极作用，菲律宾智库亚洲
太平洋协进基金会国际关系研究员
卢西奥·皮特洛说，海南可以利用自
身自然资源、地理位置等优势，成为
新的增长和发展中心，自贸港的优
惠政策将帮助海南吸引更多投资。

海外人士期待消博会添共享机遇

在资本的加持下，预制菜越来
越火了。

预制菜正占领外卖和堂食

当你点外卖或堂食的时候，有
没有这样的疑惑，前脚刚点完餐，
外卖很快就送到或者服务员很快就
端上菜来，速度快得超出预期。

为什么能这么快？因为你吃的
是预制菜，而并非现做的菜肴。

预制菜简化了繁琐的买菜、洗
菜、切菜、烹制步骤，撕开包装复
热一下就能吃。如此简单省事，可
以有效节省人力成本、压缩出餐时
间，正好契合了餐饮企业降本增效
的需求，所以预制菜遍地开花，正
在占领外卖和堂食。

有研究报告显示，目前中国预
制菜市场B端与C端比例大概为8：
2，餐馆等商家仍旧占预制菜的消
费大头。另一个广泛应用预制菜的
场景就是外卖。也就是说，80%的
预制菜最终还是要从堂食和外卖流
入消费者口中。

预制菜真的香吗？

预制菜市场火爆，有机构分

析，2021年中国预制菜市场规模超
过 3000 亿元，预计 2022 年至 2026
年预制菜行业的增速在 20%至 30%
左右，未来 3 年至 5 年，中国预制
菜行业发展有望成为下一片万亿元
餐饮市场。

这么火的预制菜，吃起来真的
香吗？

今年 2 月，江苏省消保委发布
了 《预制菜消费调查报告》，指出
目前预制菜市场存在菜品质量不尽
如人意、菜品口味有待提升、菜品
标识不详细、菜品种类单一、物流
配送及提货问题多等方面问题，
62.32%的消费者表示“预制菜品口
味一般”，3.32%的消费者觉得“预
制菜口味较差、不好吃”。

尽管口味不尽如人意，但凭借
方便快捷的优势，预制菜在商家端
是越来越吃香。有企业就公开表
示，菜品实现了95%的预制化，看
起来很高档的黑松露河虾仁、松鼠
鳜鱼这些菜品，并不是门店大厨精
心烹饪的，也是只需要经过简单加
热的预制菜。

有业内人士表示，平时我们去
餐厅其实也很少能吃到现做的菜，

大约60%都是急冻预制菜，尤其是
在一些小有规模的连锁店和家常菜
饭馆中。

不少网友也在社交媒体上分享
自己的感受：“预制菜彻底摧毁了
我吃外卖的动力，也包括一些堂
食！”“在极致追求降本增效的餐饮
行业，预制菜摇旗占领外卖，占领
堂食，消费者、普通小餐馆被裹挟
着连拒绝的余地都没有。当标准带
走野趣，也只剩下统一的味蕾在哭
泣了。”

点餐是否应提前告知是预制菜？

预制菜占领外卖和堂食，但有
一个问题是，很多消费者不知道自
己吃的是预制菜，而往往默认为是

“新鲜现炒”。
不少消费者表示，去饭店吃

饭，吃的就是厨师手艺。现在厨师
手艺可能没有了，变成预制菜了。
有消费者对中新财经表示：“如果
在饭店吃饭，我要是知道是预制
菜，可能就不吃了，把那黏糊糊的
东西弄出来给我吃，可能还是一个
月之前做好的，我可能就真的不会
吃了。但是如果没告诉我，我可能

就吃了。”
“到了餐厅吃的是预制菜，就

像在店里吃外卖，口味一定不会
好。我是图你家热菜更快？还是图
你赚我三倍差价？”

是否需要建立预制菜提前告
知 制 度 ？ 中 国 法 学 会 消 费 者 权
益 保 护 法 研 究 会 副 秘 书 长 陈 音
江 对 中 新 财 经 表 示 ， 鉴 于 预 制
菜 可 能 存 在 更 多 的 食 品 安 全 风
险 ， 可 以 考 虑 建 立 预 制 菜 提 前
告 知 制 度 。《消 费 者 权 益 保 护
法》 规 定 ， 消 费 者 享 有 知 悉 商
品 和 服 务 真 实 情 况 的 权 利 。 经
营 者 也 应 该 把 商 品 的 真 实 情 况
和 相 关 信 息 真 实 全 面 准 确 地 告
知消费者。

陈音江认为，菜品是不是现场
做、是否足够新鲜，消费者享有
知情权。如果消费者本来不想吃
预制菜，因为经营者没有告知，
在不知情的情况下吃了，实际上
就违背了消费者真实的意愿，就
涉嫌侵犯消费者的知情权和选择
权。随着预制菜大规模上市，未
来需要进一步规范。
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新 华 社 香 港 7 月 27 日 电
《香港志》首册英文版出版典礼
27日在香港礼宾府举行。

《香港志》记述了香港上至公
元前 5000 年新石器时代先民活
动，下至 2017 年 7 月 1 日香港回
归祖国20周年间的历史，预计于
2027年完成首轮编纂工作，整套
英文版则预计于2032年出版。

香港特别行政区行政长官李
家超出席典礼并发表主题演讲。
李家超说，《香港志》首册英文版
的推出是向世界讲述香港成功故
事的新契机。读者从书中不仅可
以了解香港和国家的历史，更可
以看到香港未来的机遇。他将和
其团队一起，讲好香港故事，同为
香港开新篇。

外交部驻香港特别行政区特
派员公署特派员刘光源在典礼上
表示，《香港志》记录了香港这座魅
力之都融汇古今、贯通中外的独特
风采，更记录了“一国两制”在香港
的丰富实践。事实证明，“一国两
制”具有强大生命力，是保持香港
长期繁荣稳定的最佳制度。

这次出版的《总述·大事记》，
是《香港志》英文版的首册，也是香
港历史的总述，记录了6500多条
大事。

据了解，《香港志》全套共54
册约2500万字，涵盖自然、政治、
经济、社会、文化、人物、附录、专
题等十大类别。

《香港志》首册

英文版出版

第二届中国国际消费品博览会在海南举办。新华社发


