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猫眼娱乐旗下猫眼研究院近日发布《国产爱情电影数据洞察》

（下简称“报告”），报告显示，国产爱情电影在经历两大黄金时期之

后，市场总值和单片票房遇到挑战，影片“剧情”“真实感”等关键词

受到观众关注，市场急需打破“同质化”困局。

国产爱情电影面临12年之痒

除去《十年一品温如言》等根据
小说作品改变的电影，2020-2022年
上映的国产爱情电影中，共有 15 部
电影的片名大于等于7个字，12部采
用短句结构，例如《我的青春有个你》

《我要我们在一起》《我是真的讨厌异
地恋》等，15个片名中“我”或“我的”
出现11次，“你”或“你的”出现6次，

“我们”或“我们的”出现3次，爱、喜
欢等出现 10 次。一方面，爱情电影
的片名越取越长，呈现短句化倾向；
另一方面，在多部爱情电影同时上映
时，短句式片名又会让观众难以辨

识，普遍缺乏记忆度。
电影片名有四大功能：信息传播

功能、表情功能、审美功能和广告功
能，短句式片名能满足传达影片类型
的信息传播功能，但是普遍缺乏语
言优美流畅、便于记忆的审美功
能，导致影片内容往往低于预期，
或与预期不符的情况出现。像《我要
我们在一起》《陪你很久很久》和《我

没谈完的那场恋爱》都是片名与预期
不符的代表性案例，一定程度上也使
影片面临更高的口碑风险，久而久之
观众心中会建立“片名长=影片差”
的刻板印象。

电影宣发同样面临同质化困
局。近年来国产爱情电影宣发主打

“共情”“破防”“意难平”等关键词，或
者拍摄观众流泪的观影反应，同质化

营销方式对观影欲望的激发效果越
来越弱。同时，爱情电影营销在仪式
场竞争上呈现白热化状态。《地球最
后的夜晚》成功开创“跨年档”，仪
式感确实行之有效，但今年2月14
日，《好想去你的世界爱你》《十年
一品温如言》《不要忘记我爱你》三
部爱情电影在同一天运作了10个仪
式场。可见，国产爱情电影的同质
化问题，在剧情和创作中存在，在
市场运作阶段同样显著，亟待寻求新
鲜的宣发触点。

据北京青年报

片名辨识度低
普遍缺乏记忆度

数据显示，2011-2022 年 12 年
间，国产爱情电影经历两大黄金阶
段，目前已经进入第三阶段的突破
期。

2011-2013 年 间 ， 都 市 、 青
春、古装、喜剧、剧情等各种爱情
电影均有市场表现优异的代表作，
比如《失恋33天》依靠爱情电影的
社交属性以及互联网的流行文化，
打造了“世纪光棍节”的概念，并
一举摘得国产电影年度票房第 4 名
的佳绩。

2014 年，国产爱情电影品类开

始多元化，“爱情+喜剧”率先实现票
房体量的飞跃，猫眼专业版数据显
示，喜剧爱情电影年均上映数量达到
了120部之多，在国产电影市场的票
房占比于 2014 年达到 49%的高点，
票房总值在 2015 年突破 100 亿大
关。2015年直接迎来了“喜剧爱情”
的全盛时期，产出了《港囧》《夏洛特
烦恼》等经典优秀作品。

进入 2017 年之后，或因“喜剧+
爱情”出现了审美疲劳，爱情电影的
年度总产值出现了明显下滑，但部
均票房仍保持较高产出。像《前任
3：再见前任》《后来的我们》《少年
的你》等影片，更是代表爱情电影
连续三年斩获单片十亿的佳绩。同
时“剧情+爱情”自2017年以来呈
现抬头之势，在2018年、2019年先

后实现票房千万影片数量和部均票
房的双向超越，成为爱情电影的新
主流。

2020年以来，疫情给行业整体
带来不小影响，影片类型供给受
限，爱情电影市场在大环境影响下
逐渐下滑。即使在2021年电影市场
各项数据均有回暖之际，爱情电影
在国产市场中仅有 11%的占比，相
比往年仍有差距。部均票房继续下
行，无论是创作还是市场运作，都
出现高度同质化的现象，国产爱情
电影急需破局。

高度同质化
国产爱情电影进入突破期

国产爱情电影由繁盛到下行，除
疫情因素影响之外，上映时间、内容、
宣发均对影片票房有着重要影响，影
片同质化带来的审美疲劳是国产爱
情电影面临的最大难题。

从开画表现上，国产爱情电影开
画票房保持较高水准，后继普遍乏
力。在历史上首日票房超过5000万
的国产爱情电影中，2020-2022年占
据 6 席，开画票房仍能保持较高水
平，但整体票房后劲在持续下降。热
门档期前置核心用户是原因之一，但
品质问题同样难以回避。

从观众反馈看，“剧作”仍然是观
众评价一部电影的核心。从剧作角
度看，观众对国产爱情电影中的“泪
点”“结局”“爱情感”的提及率明显高

于行业均值，决定了一部电影的基
础。盘点2020年至今票房5000万以
上的国产爱情电影，大部分剧情评分
在7分以下，只有两部影片达到8分
以上。这表明近年国产爱情电影的
综合评分普遍不高。

观察发现，近几年高票房电影的
剧情共性就是“催泪制胜”，但用户已
经出现审美疲劳。催泪剧情依靠强
烈的“爱情感”共情引发共鸣，“剧情
爱情”源源不断，但是 2022 年，同类
作品已不再被大众买单，例如泪点高
出类型均值的《十年一品温如言》《我

是真的讨厌异地恋》等影片，无论是
提及率还是票房，都不比往年，从一
定程度来讲，大众对“哭片”已经“看
累了”，催泪显然不是强行煽情，而是
要实现感同身受的共鸣。

观众认为国产爱情电影剧情不
足点，普遍集中在缺乏真实感上，这
表明观众对剧情的要求越来越严
格。在今年上映的 9 部国产爱情电
影中，有4部评论中提及“剧情”的比
例高，且与综合评分差距较大，对影
片整体影响明显。2021年上映的描
摹上海都市爱情的《爱情神话》获好

评，也表明爱情电影真实感的重要
性。

从历年票房破千万国产爱情电
影数量来看，喜剧爱情电影的表现有
回暖趋势。《还是觉得你最好》《爱情
神话》等具有高笑点的爱情电影，都
取得了优异的票房表现。作为2022
年度最高评分爱情喜剧，《还是觉得
你最好》打破了近年来爱情题材影片
的低分魔咒，在香港地区的票房超越

《功夫》，成为香港电影史上排名第一
的港产喜剧片，这从另一侧面证明观
众对“催泪制胜”类爱情影片的审美
疲劳。观众更喜欢看有烟火气、剧情
真实、贴地气的电影，笑中有泪的喜
剧爱情电影比老套洒狗血的悲剧爱
情电影更易得到共鸣。

“催泪制胜”多
大众已经“看累了”


