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本报讯（全媒体记者 沈永
亮 通讯员 梁月升）打包、装
箱、发货……2 月 1 日下午，岳西
县来榜镇黄泥村花屋组徽名山公
司生猪屠宰加工车间外，一派忙
碌的景象。工人们紧张搬运着已
打包好的黑猪肉，将其装车发往
全国各地。

“今天上午在抖音平台直播
出售两头黑猪，达成交易 110
单 ， 400 多 斤 黑 猪 肉 全 部 卖
完。”徽名山公司管理总监程为
田说，自从有了抖音直播带货，
他们的黑猪肉销量直线上升，
2022年9月至目前，已完成销售
额300万元。

徽名山公司是岳西县省级农
业产业化龙头企业、省级生猪标
准化示范场，拥有山场 5000 余
亩 ，高 峰 时 年 出 栏 岳 西 黑 猪
10000余头，目前存栏7000余头，
是国家地理标识保护产品。

2022 年 6 月，看到抖音直播
带货很火，徽名山公司请来镇上
抖音直播带货名人汪涛，组建
抖音销售团队，当年 9 月正式开
启抖音直播带货。“我们每天上
午和下午，各进行一场直播带
货，每天现杀的黑猪肉都能销
售一空。”汪涛说。

高峰时，汪涛和其队员一个
月入账超过两万元，正常销售月
份一个月也能赚一万多元。“得益
于国家地理标识保护产品的名气
和岳西黑猪的品牌效应，抖音上
购买的黑猪肉的人很多，尤其春
节前半个月，更是供不应求。”汪

涛说。
近些年，岳西黑猪在全国已

有名气。为了提升品牌，徽名山
公司还建成了岳西黑猪保种、繁
殖、放养、精养，有机饲料种植、加
工及屠宰加工、冷冻保鲜等八大
基地。岳西黑猪肉也顺利进入长
三角城市群的大型超市，并卖得
十分紧俏。“在上海、南京、杭州等
大城市的超市里，我们的黑猪肉
30多元一斤，还被抢着买。”程为
田说。

酒香也怕巷子深，程为田说，
岳西黑猪虽然品质好，但经营和
销售模式要与时俱进，才能做大
做强。为此，徽名山公司还实行

“公司+基地+农户”的模式，和岳
西县内10个乡镇的15家黑猪养
殖户进行合作，以岳西黑猪肉为
主打产品，打造利益发展联合体，
做大做强岳西黑猪。

打造品牌效应 借助抖音平台直播带货

站上风口 岳西黑猪“飞”全国

本报讯（通讯员 檀志扬 王翔）
外地回家过年的怀宁县平山镇范祠村
村民范得美遇到一件烦心事：自来水公
司送来一张缴费单，上面显示家用了
100吨水。

一家人平时都在外，就过年过节
回来几天，一百吨水究竟去哪了？范
得美范正闹心的时候，听邻居张大爷
讲，“小微平台监督一点通”能帮助群
众解决问题，他就抱着试试看的心态
用手机在投诉平台上进行了投诉。“常
年在外，今年用了100吨水，这个钱该
不该交？”

“群众利益无小事，这100吨水费
到底是怎么产生的，必须马上办理！”
接到投诉件后，平山镇立即将投诉件
转交至范祠村，镇纪委也在第一时间
参与监督，督促相关工作人员立即核
实处理。

“原来当初在改厕时将他家原水
管引到厕所。”通过过现场勘查后，范
祠村相关工作人员找到了水费产生的
原因。

为了尽快解决问题，平山镇纪委
立刻督促范祠村村委会拿出切实可行
的解决方案。“我们已与施工方和范得
美协调，一方面范得美按保守计算认
可水费60元，剩余水费210元由施工
方承担；另一方面我们村里找到维修
工，对水管进行修复，争取群众满意。”
范祠村有关负责人介绍说。

在镇纪委的有力督促下，范得美
的水费问题得到了圆满解决。“之前镇
里和村里在群里宣传平台，这次遇到
水费烦心事，通过平台反映诉求，没想
到真的很快就解决了问题，这个平台
真是方便又实用！”范得美在评价“非
常满意”时真心给平台点了个赞。

水费高得离谱

问题“一点就通”

本报讯（全媒体记者 沈永
亮 通讯员 王斌）连日来，宿松
县汇口镇张月村的珺珏果蔬专业
合作社草莓基地里，游人如织，大
家三五成群，或是忙采摘，或是忙
拍照。

而基地边上的阳光管理房
里，却是另外一番景象。七八个
人每天围着燃烧正旺的炭火盆，
边烤火边讨论。这其中包括珺珏
果蔬专业合作社的理事长金海
涛、汇口镇农技站的技术人员以
及周边慕名而来的大棚种植户。
大家聚会只为一个主题：如何把
草莓做大做强，做成本地的新兴
支柱产业。

近些年，该镇张月村的金海
涛因草莓而“赫赫有名”。他常年
从山东平度、安徽长丰等处收购

草莓，销往浙江宁波和湖南长沙
等地,有固定的档口和销路，市场
做得很大，成为了当地有名的草
莓“专业经纪人”。

2022年初，金海涛回到老家
张月村，建立了30亩面积的草莓
大棚，通过试种发现，家乡同样也
能种出优质草莓。于是他决定在
春节假期招募大棚种植户作为合
伙人，利用自身销售渠道带动家
乡草莓种植业的发展。

“我们不怕种，就怕种出来没
有销路。”参加聚会的辉煌家庭农
场主何灿煌说。

“以前我们大棚种植是样样
都搞过，都没有搞出名堂，要么是
不会种，要么就是卖不掉。”大棚
种植户陶秀国何祥风等人说。

“我们本地的设施农产品既

没有特色也没有规模，单打独斗、
各自为战不是出路，只有抱团发
展才能抵御市场的风浪。”镇农技
站的技术人员说。

大家踊跃发言、积极交流，金
海涛一一给大家答疑解惑，又耐
心地给大家算着经济账：“一亩草
莓需用工 20-30 个，农资成本
1000-1300元之间。除去各项开
支，亩纯利润可以稳定在 11000
元左右。质量越好，销路越好，效
益越高。”

通过交流讨论，新一年的发
展计划逐渐清晰：大家都拿出一
定 面 积 的 大 棚 合 作 发 展 ，在
2023—2024 年草莓季主攻红颜、
隋株两个畅销品种。争取先发展
200亩规模，签订回收合同，打品
牌、创优质，产品全部外销。

围炉共话新年草莓“钱”景


