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本报讯（全媒体记者 江露露 见习记者
苏轻舟 实习生 徐晓丹 通讯员 方明）3月22
日上午，由中国纺织工业联合会指导，安徽省经济
和信息化厅、安庆市人民政府主办，望江县人民政
府等承办的2023中国（安庆·望江）现代纺织服装
产业展览会在安庆会展中心开幕。

望江县是中国新兴纺织产业基地县、安徽纺

织服装第一县，现有纺织服装企业1000余家、电
商主体2500 余家，产业从业人数超10万。该县
纺织服装产业在加工制造方面已初具影响力，

“做服装，到望江”已在华东地区唱响服装生产
加工的名牌和口号。

本次展览会主题为“宜时尚、望未来”，共有
139家企业参展。开幕式上还进行了项目签约，全

市共新签约亿元以上项目26个，总投资116.36亿
元，其中望江县签约项目 16 个，总投资额 61.3 亿
元。展览会将持续到23日，主要活动有长三角纺
织产业一体化发展峰会主旨演讲、长三角纺织产
业一体化发展峰会高端对话、知名服装企业看望
江、首届中国望江时尚童装设计大赛发布暨望江
童装秀、时尚大秀等。

2023中国（安庆·望江）现代纺织服装产业展览会开幕

139家企业共赴一场时尚之约

□ 见习记者 管炜

全媒体记者 沈永亮 通讯员 柯思德

山东临沂、黑龙江齐齐哈尔、河北石家庄、江
苏南通、广东江门……3月20日，望江县意达童装
城内，一辆辆物流车进城、出城，将一件件望江服
装运往全国各地。

繁忙，源自入驻童装城的543家电商主体，每
日发货近15万单。这火热的发货、运货背后，是望
江县纺织服装产业蓬勃发展的态势。

经过几十年的积聚发展，纺织服装产业已稳
占望江县工业经济半壁江山、成为名副其实的支
柱产业，该县也成为中国新兴纺织基地县、安徽纺
织服装第一县。目前，全县拥有纺织服装企业
1000余家，年产服装5亿件，2500余家电商主体年
销售服装 2.5 亿件。近年来，搭乘直播电商的快
车，望江服装实现“云销四方”。

产业园配套设施完善

企业“云上”发展信心足

2016年通过招商引资到意达童装城开办童装
公司之前，童杰制衣有限公司的创始人汪余清一
直在浙江创业。3月20日下午，汪余清告诉记者，
较低的场地租金、童装城完善的基础配套设施、便
利的物流、落在实处的奖补政策……这些是吸引
他留在家乡创业发展的重要因素。

近年来，望江县内搭平台，统筹推进纺织服装
产业新城、望江童装城二期、亮亮轻纺科技园等建
设，建成6个特色服装产业园，使得一大批纺织服
装企业纷纷落户投产和蝶变升级，汇聚起纺织服
装产业发展的澎湃力量。同时制定出台一系列激
励政策和驱动方案，利用龙头企业带动产业链延
链和市场细分，向打造“千亿级纺织服装产业集
群”和“全国纺织服装名县”进一步迈进。

汪余清所入驻的意达童装城，正是望江县建
成的6个特色服装产业园之一。通过“互联网+”
发展模式，意达童装城形成了集纺织服装生产、加
工、物流、贸易、电子商务的全产业链，吸引500多
家电商主体入驻，有直播间近百个，日发快递近15
万单。

“我们正在打造数字创意产业园，将为跨境电
商、传统电商、直播电商提供出口通关、跨境物流
等一站式运营服务。”3月21日，望江县望江服装
城策划负责人孟醒介绍，服装城集中了短视频拍
摄服务机构、主播及模特经纪公司、电商直播培训
等电商产业配套服务。企业入驻投入运营后，还
享受特惠物流、用工等多项政策支持。

去年11月，传统电商企业花又明服装有限公
司入驻望江服装城。“正是看中了服装城所提供的
电商产业配套服务才入驻。商品网销所需的平面
摄影图和展示视频，在服装城内即可完成，比以前
方便太多。”负责人叶竹南坦承，其公司准备试水
直播。目前，直播间已装修完成，园区提供的服务

让其对走上直播之路信心满满。

农民工返乡创业
搭乘电商“快车”扩大销量

今年51岁的孙雪平是望江县一名返乡创业的
农民工，3年前在意达童装城开了一家布业超市，
为服装城内的企业提供面料。

创业之初，因为没有客源，超市运营陷入困
难。意达童装城工作人员在了解情况后，立即为
孙雪平与童装城内电商企业搭建合作的桥梁。目
前，孙雪平有了不少固定客户，去年年收入超过20
万元。

孙雪平告诉记者，他的大儿子在浙江做服装
电商，他本想留在儿子身边创业，但为了照顾年迈
的父母和在望江上学的小女儿，最终选择了回
乡。这一回，便让他的生活迎来巨变，不仅收入显
著提高，更欣慰的是可以陪伴家人。

现在，孙雪平负责跑客户、送货，妻子则接一
些服装代加工的订单，在布业超市加工服装。回
家后，可以每天陪伴父母、接送女儿上下学，是孙
雪平认为最幸福的事。谈及在老家创业的感受
时，孙雪平笑呵呵地说，“赚钱的同时能顾家，陪在
家人身边，是我这个年纪最大的快乐。”

目前，孙雪平计划搭乘电商“快车”扩大销量，
“看着客户通过电商增加了销量，再加上儿子在浙江
做服装电商，打算延用他的服装品牌。”孙雪平说。

虽然在手机和电脑上使用各个平台还不熟
悉，但孙雪平每天都会利用空闲时间学习，和儿子
视频通话请教问题、学习经验。

打造自有品牌让“货找人”

望江电商企业正走向全国

“打造自有品牌，对于电商走向全国十分重
要。”汪余清说，其公司的6个服装品牌各有各的风

格，始终坚持“一个品牌一个账号一个直播间”的
理念运营电商。

得益于望江县多次举办网络直播大赛、主播
技能大赛，公司招徕所需的直播人才，于2020年开
始直播销售童装。每天6时至24时，19个主播在6
个直播间轮班直播，商品日交易额约30万元。如
今，汪余清的公司年销售额达4000万元，电商线上
销售占比超 90%，其中直播间销售占线上销售比
重的70%。

设计专业毕业的汪余清深知，在拥有具有品
牌特色的服装后，如何让品牌走出宣传“第一步”，
便是需要更多的展示平台和宣传机会。因此，他
带着服装产品参加2023中国（安庆·望江）现代纺
织服装产业展览会。

“这次展览机会，对于服装企业进一步扩大品
牌知名度和影响力有很大帮助。在我看来，望江
服装是一个整体，举行展览会能让望江服装更具
品牌性、知名度和凝聚力。”汪余清说，他对望江服
装进一步走向全国充满了信心。

同样带着服装产品参加纺织服装产业展览会
的，还有入驻望江县亮亮纺织·轻纺产业科技园的
童心坊童装负责人彭昌金。他告诉记者，2020年
之前，他通过向平台交付推广费，依托平台流量，
打下一定客户基础。而随着电商竞争的逐年加
大，纯粹依靠平台流量已无法满足获客需求。

2020 年，彭昌金开始拍摄短视频，利用社交
媒体扩大品牌影响力，继续深化打造自有品牌。
如今，内容化运营让品牌获得更多流量和复购
率，优质产品也随着这些内容走进更多客户的选
择列表。

“品牌具有影响力后，优质的货会找到有需求
的人，我们不再完全依赖平台推广，正努力形成自
身的流量属性。”彭昌金说，在服装销售旺季，线上
日售2000单左右。

配套服务提振发展信心 打造自有品牌让“货找人”

望江服装拥抱电商“云销四方”

2023中国(安庆·望江)现代纺织服装产业展览会在安庆会展中心开幕。 全媒体记者 徐火炬 摄


