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安庆市鸡蛋出场价格连续3周上涨

二、原因分析

蛋价连续三周连涨，一是因为进入三

月份，各行各业全面恢复，食品厂需求回

升，另外居民前期囤货逐步消耗，下游市场

鸡蛋消费热度回暖，鸡蛋需求增加；二是因

为当前国内经产蛋鸡存栏量较低，鸡蛋供

应不足；三是因为当前饲料仍处高位，导致

蛋价受成本支撑较明显。

三、后市预计

消费市场仍处于淡季，且市场对于高

价鸡蛋的接受程度有限，预计短期蛋价偏强

运行后，蛋价有小幅回落的可能。

安庆市发改委

2023年3月23日

一、价格情况

据安庆市发改委价格监测数据显示，我市鸡蛋出场价格已连续3周上涨，具体监测情况如下：

本报讯（全媒体记者 程呈
通讯员 刘灿）春寒料峭，站在太湖
县刘畈乡山头远眺，漫山遍野都是
绿色。昔日被当地人戏称“芭茅山”
的荒山，如今种满了油茶和毛竹，山
体重披“绿装”，焕发勃勃生机。

刘畈乡属于典型的山区乡镇，
遍布大山的芭茅生命力十分旺盛，
甚至在岩石缝隙中也可以疯狂生
长。芭茅不仅没有经济价值，还容
易引发山火，芭茅山成了当地居民
的“心腹大患”。为了消除芭茅，当
地虽做了很多的尝试，但都没有起
到很好的治理效果。

2017 年，为了从根本上解决
森林防火问题，一场“决战芭茅
山”战役在刘畈乡打响，在芭茅
山上实行增绿造林，三年消灭芭

茅山面积 4.88 万亩，将荒山改造
成为绿山青山。

当然，改造这样大规模的芭茅
山并非易事。在以消灭芭茅山为
重点的林业建设中，当地乡村两级
林长不断加大招商引资力度，通过
外来客商、村级集体、当地能人牵
头，成立合作社、农林开发公司、家
庭农场，以公司（合作社）+基地+
农户等多种形式吸引周边村民参
与林业发展，鼓励通过互换、转让
等多种形式推进林地流转，加快林
业产业发展。

在巩固现有山场森林资源前
提下，刘畈乡围绕毛竹、油茶、茶叶
等支柱产业发展，积极形成主导产
业基地。目前全乡共有省级龙头
企业5家，全乡发展的毛竹产业基
地16195亩，油茶基地21452亩，水
果等经济林 862.9 亩，并通过发展
林下经济，实现经营主体和林农增
收致富。

如今，易着火的芭茅被一棵棵
茁壮生长的林木所取代，刘畈乡用
三年时间，举全乡之力以愚公移山
的精神“搬走”荒山裸岭，再造一个
崭新的刘畈。

“以前山上到处都是野生芭
茅，经常被烧，现在好了，再也不用
提心吊胆，害怕发生火灾了。”谈及
芭茅山的变化，55岁乐盛村村民朱
成保最有发言权。在此之前，他是
太湖县刘畈乡扑火队队员，多次投
入到扑火“战斗”中。增绿造林、全
面推行林长制工作后，森林火灾隐
患大大降低，他又化身为生态护林
员，每天巡山护林，日夜守护着这
片生他养他的土地。

在扶贫小额贷款政策的支持
下，朱成保也流转了 150 余亩荒
山，用来种植毛竹。望着长势喜人
的毛竹，朱成保一脸兴奋，他相信
毛竹会长得越来越好，刘畈乡的未
来之路也一定会更宽阔。

三年消灭芭茅山面积4.88万亩 推进林地流转实现增收

“搬走”荒山 重披“绿装”

本报讯（见习记者 余永生
全媒体记者 沈永亮）一部智能手
机、一盏补光灯、一个支架、一批优
质的农产品……在“电商+直播+农
特产品”的新兴业态发展下，宿松县
洲头乡泗洲村的90后“新农人”吴
恒锐，抄起“新农具”、干起“新农
活”，通过电商平台销售农产品。

“大家下午好，今天向大家介
绍的是产自我们泗洲村的优质稻
蟹米。我们泗洲村光照充足、河水
清澈，产品无污染、无化肥，稻蟹共
作的养殖模式让大米营养价值更
高，让您食用起来更放心、更健康
……”3 月 14 日下午，在宿松县洲
头乡泗洲村志发生态园内，负责人
吴恒锐正在直播带货。

2021 年，24 岁的吴恒锐从东
北来到泗洲村，与家人一起经营园
区。“以前园区以水果采摘为主，小
规模地养一些虾、蟹。但经果林回
报周期长、收益不稳定，恰逢园区
重建，我决定探索新的发展模式。”

吴恒锐说。
经过充分的市场调研和实地

考察，吴恒锐发现，泗洲村地处三
省交界，紧邻长江，当地水质优良、
土地平整，水产养殖大有“钱景”。
于是，他决定扩大虾蟹的养殖规
模，并采取“稻蟹（虾）共养”模式，
建立起 600 亩的稻蟹（虾）养殖基
地，一方面利用稻田蟹来松土、除
草、捉虫，用蟹粪肥田，促进水稻生
长、提高水稻品质，另一方面也是
为稻田蟹提供阴凉、安全的生长环
境，稻田蟹个个青壳白肚、尖爪红
毛，甚是肥美。

“不光发展模式要创新，销售
方式更要与时俱进。对于我们

‘新农人’而言，手机成了‘新农
具’。”乘着全面推进乡村振兴的
春风，90 后的吴恒锐开始利用自
媒体和电商平台来推广自家的园
区和产品。

他先是拍摄制作以“新农人”
日常生活为主题短视频作品，在每

条视频中还标注了园区定位，不断
提升园区知名度。随后，他又想到
制作美食作品，展示烹饪好的稻田
蟹，诱人的美食视频为他的产品带
来了流量和人气。“通过线上平台，
我认识了来自天南海北的顾客，订
单也纷至沓来。”他说，去年仅产品
的线上收入便接近20万元。今年
他还建立了产品展示厅，用来直播
带货。

在利用线上平台拓展销售途
径的同时，吴恒锐也不忘让自家的
产品走向高端，“考虑到不同客户
的需求，我们给产品‘穿’上精美的
外衣。精装后的产品带来了更大
的利润，方便顾客携带、送礼，逐渐
打响了品牌知名度。”

目前，该园区稻田蟹亩均产量
达 250 斤，水稻亩均产量达 1200
斤，年产值近 290 余万元。此外，
园区每年向周围聘用村民务工，年
务工支出 42 万元，带动周围村民
就业3500余人次。

抄起“新农具”干起“新农活”

90后新农人让农产品在全国“破圈”

本报讯（通讯员 刘成彦）为构
建党组织领导的共建共治共享乡村
善治新格局，桐城市做实乡村全科网
格化服务管理工作，在网格中充分发
挥基层党组织领导核心和党员先锋
模范作用，将党建的触角延伸至网格
末梢，打通为民服务“最后一公里”。

全市202个村细化为1254个网
格，每个网格涵盖2至4个相邻村民
组。按照“1+3+N”模式配强网格力
量，每个村配备1名总网格长，由村党
组织书记担任，每个网格配备3名不
同类型人员，网格指导员由镇街包村
干部或年轻干部担任，专职网格员由
包组的村“两委”成员担任，兼职网格
员由党小组长、村民组长或联防长担
任。目前全市配备专职网格员1192
名，兼职网格员2090名。把党组织
建在网格上，形成以党小组为抓手，
镇干联村、两委联组、党员联户的全
覆盖网格治理体系。

建立网格分片包干责任制，细
化责任分工和工作流程，并进行公
示，充分发挥“社情民意调研员、义
务巡逻治安员、矛盾纠纷化解员、惠
民便民服务员”等“四员”作用。建
立健全信息收集、问题发现、任务分
办、协同处置、结果反馈的闭环机
制，网格员走访巡查时记录“365网
格民情日记”，发现问题就地处理，
难以解决的逐级上报，由镇“吹哨派
单”，市直职能部门限时办结。实行
网格化管理以来，收集社情民意
1300余条，解决群众迫切问题560余
件，排查解决矛盾纠纷61起。

规范建设党小组之家115个，集
学习、活动、服务、调解、议事等功能
于一体，将组织阵地建立在服务群
众最前沿。围绕生态文明、乡村振
兴、卫生健康、农林技术等方面，以
网格为单位开展“平安宣传”“种养
殖培训”等各类活动150余场次。除
按照地域划分网格外，还建立文化、
体育活动团体等特色型网格党组
织，为群众活动提供平台。每个村
至少组建一支网格志愿服务队，有
针对性地为网格内残疾、下岗失业、
年老体弱等群体提供帮助和服务。

织密农村红色网格

解决群众急难愁盼


