
去年夏天，那些长相平平无奇、价
格却超出预期的“雪糕刺客”“水果刺
客”等走红网络。近年来，诸如此类的
“价格刺客”层出不穷，而刺痛消费者
的原因多是价格标注“不合规矩”，如
未明码标价、价签摆放混乱、货签不对
位等，导致消费者在结账时瞠目结
舌。相关管理部门回应说，消费者如
发现问题，可拨打12315热线，积极
向市场监管部门进行投诉举报。（《安
庆晚报》3月21日）

“价格刺客”之所以是“刺客”，往
往因其藏于暗处，利用价签模糊遮
挡、价签不规范、计量单位不一等手
段来伪装成普通商品，关键时刻“一
剑夺命”。

“价格刺客”貌似是市场自由、买
卖自愿，实际上就是利用不规范标价
等手段，将一些高价商品伪装成普通
商品，从而“套路”消费者买单。“价格
刺客”，既是消费者对于一些价格虚高
商品的讽刺，也表达了消费者对侵犯
消费者权益现象的不满。可以说，每
一起“价格刺客”背后都存在价格违法
行为，都构成价格欺诈行为，侵犯了消
费者的知情权、选择权和公平交易权，
逾越了法律底线和诚信底线。

诚信经营是商业之本。价格公开
透明，质量优质上乘，重量足斤足两，
才能赢得口碑、赢得人心。如果商家

“唯利是图”，在诚信经营这一底线问
题上搞小动作，贪得蝇头小利，最终只
能失了口碑又失了顾客。

应对“价格刺客”，除了寄希望于
商家恪守道德底线、依法诚信经营，严
格规范明码标价行为，让消费者能够
明明白白消费外，更重要的是监管部
门要加大执法力度，畅通消费者维权
渠道，将“价格刺客”关进制度的牢笼，
杜绝各类变相价格欺诈的“套路”。作
为消费者也要练好“火眼金睛”，一旦
发现“价格刺客”出没，勇于利用“监管
卫士”维权。只有多方共同发力，方能
让“刺客”退却，让市场乱象得以净化，
营造更和谐、放心的消费环境。

“价格刺客”

有违诚信原则
冯拓夫
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一部智能手机、一盏补光灯、
一个支架、一批优质的农产品……
在“电商+直播+农特产品”的新兴
业态发展下，宿松县洲头乡泗洲村
的90后“新农人”吴恒锐，抄起
“新农具”、干起“新农活”，通过电
商平台销售农产品。（《安庆晚报》
3月23日）

抄起“新农具”，干起“新农
活”，甘做“新农人”，90后吴恒锐
将自己的创业人生经营得风生水
起，亮光闪闪，以逆袭传统的形
式，书写了新农村的新传奇，为大
学生择业、就业乃至创业提供诸多
有益探索。

在就业压力日趋严峻的当下，
大学生放下身价，找准就业的切入

点，不循规蹈矩，从而获取不可多
得的就业机会，这的确是一种值得
肯定的探索。日前，95 后 211 高校
毕业生收破烂月入过万，引发广泛
关注。这位毕业于郑州大学的黄女
士坦言：“不该让学历成为束缚自己
的枷锁，希望大家勇敢做自己想做
的事。”无独有偶，此前全国大名鼎
鼎的“杀猪佬”北大毕业的陈生最
亮眼的并非天地壹号，而是其旗下
的壹号土猪的年销售额已超 10 亿
元。陈生的成功，归功于他剑走偏
锋，即当初放弃高大上的研创，而
执着于草根式的苦拼。但名人的成
功并不具备可复制性，我们也无法
将个体的成功经验强行移植到所有
人身上，这既不理性也无必要。不

难看出，无论是选择就业之路，还
是投身创业之道，倘若不能准确定
位，能力不足偏怀名利之心，资本
不厚偏求做大做强，一味邯郸学
步，只会在“模仿复制”的泥沼里
越陷越深。

其实成功者的背后，往往饱含
着孤独、艰辛和汗水。换言之，成
功不仅需要聪明的才智，更离不开
顽强的意志以及百折不挠的拼劲。
回顾陈生的创业史，不难发现他的
成功有其独到之处，但其低调、勤
奋和坚守，却和其他成功人士并无
二异。当年，“北大毕业生卖猪肉”
颇具争议，但身处舆论漩涡的争议
人物陈生却一直在默默笃行，既没
有退却，更没有放弃。这种坚守何

尝不是当下大学生紧缺的品质？
对于当代大学生而言，创业创

新是一种思维方式和行为模式，既
非高不可攀，也非唾手可得，关键
是要学会用创业创新的心态去生活
去追求，而不是眼高手低，好高骛
远，更不能浅尝辄止，轻言放弃。
很显然，“新农人”吴恒锐在从业的
过程中必定会遭遇更多意想不到的
困难甚至阻力。如何“任凭风吹雨
打，我自岿然不动”，除了心力还要
定力。我们期待更多的大学生在广
阔的农村天地大有作为!

“新农人”书写新农村新传奇
王老实

太湖县刘畈乡属于典型的山
区乡镇，遍布大山的芭茅生命力
十分旺盛，甚至在岩石缝隙中也
可以疯狂生长，被当地人戏称
“芭茅山”。经过三年的增绿造林
和发展林下经济，如今种满了油
茶、茶叶和毛竹，山体重披“绿
装”，焕发出勃勃生机。（《安庆
晚报》3月23日）

一花一世界，一叶一风景。
近年来，太湖县刘畈乡抢抓机
遇，大力发展林下经济，在以消
灭芭茅山为重点的林业建设中，
因地制宜发展毛竹、油茶、茶叶
等支柱产业，释放生态“红利”，
带活一方经济，造福一方百姓。

林下经济作为一项生态富民
产业，是以林地资源为依托，以
科技为支撑，充分利用林下土地
资源和林阴空间，选择适合林下
生长的微生物和动植物种类，进
行合理种植、养殖，以构建稳定

的生态系统，达到林地生物的多
样性，实现农民增收和生态稳固
双赢。发展林下经济已成为增加
农民收入的有效途径和农村经济
发展新的增长点，不仅是短平
快、惠及农村千家万户的致富新
途径，是解决山区农民脱贫致富
的民生工程，也是增加就业岗
位、扩大内需、拉动消费、维护
社会稳定、实现社会和谐的战略
性选择。

发展林下经济是巩固集体林
权制度改革成果、促进绿色增长
的迫切需要，是把“绿水青山”
转化成“金山银山”的现实有效
途径。党的二十大报告提出，发
展乡村特色产业，拓宽农民增收
致富渠道。中央 1 号文件两次作
出明确部署，促进木本粮油和林
下经济发展。国家林草局、国家
发改委也联合发布 《“十四五”
林业草原保护发展规划纲要》，将

林下经济列入林草产业新业态重
点项目，要求优化林下经济发展
布局，建设一批国家林下经济示
范基地。随着乡村振兴等一系列
政策的深入推进，林下经济正在
以特有的优势进入高速、全面的
发展机遇期，可以说林下经济发
展正当时。

绿水青山既是自然财富、生
态财富，又是社会财富、经济财
富，并随着经济社会的发展凸显
价值、不断增值。我市应充分利
用政策“红利”，以林地资源和森
林生态环境为依托，让农民科
学、合理经营林地，实现不砍树
也能致富。可以预见，未来的林
下经济必将成为我市乡村振兴一
种新思路和新模式。

林下经济托起乡村振兴梦
冯新

据 4月 2
日 《经济日
报》报道，京
东小店“0元
开店”试运
营，试运营阶

段不必缴纳保证金；抖音小店
“0元入驻”，无需营业执照，最
快 1小时实现开店……今年以
来，在多家电商平台，个人只需
通过身份认证等步骤即可实现快
速开店，平台的商家入驻门槛进
一步降低。 （作者：王铎）

0元开店


