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没有传统意义“头部”大片，没有“档期”概念下的
连续假期——营销人士眼里的“普通一天”或能再次
印证中国电影市场的产业发展机遇——观众对电影
的核心诉求始终来自电影本体。

灯塔专业版数据显示，截至记者发稿，近十部影
片撑起清明单日近两亿元票房。这一成绩固然比不
上2021年清明当天3.2亿元的史上峰值，数据背后的
奥义却值得关注。

单日票房榜单上，上映近半月的《铃芽之旅》以
5300万元领跑，上映一周的《忠犬八公》和首映的《超级
马力欧兄弟大电影》分别收获超3000万元，《保你平安》

《名侦探柯南：贝克街的亡灵》《泰坦尼克号》《龙与地下
城：侠盗荣耀》等票房过千万元，《宇宙探索编辑部》《了
不起的夜晚》《望道》等片也有自己的目标观众群。

近日走进影院的观众会感觉到选择丰富——这
些影片里，《望道》是主打理想信念的新主流电影，《保
你平安》切入网络现实的血管，《宇宙探索编辑部》是脑
洞和现实观照齐飞的国产中小成本影片；日本动画界

“大IP”新海诚带着“灾难三部曲”终章《铃芽之旅》前
来，“柯南”更以20多年前的剧场版登陆市场；而被世
界各国翻拍过的经典宠物电影《忠犬八公》此次有了中
国版，老牌任天堂游戏的拥趸能在《超级马力欧兄弟大
电影》里和同好“对上暗号”；而英美合作的系列爆米花
影片《龙与地下城》有了新番，席卷了无数旧情怀的《泰
坦尼克号》老片重映……传记、喜剧、软科幻、悬疑、动
画、宠物、动作、奇幻等，可谓类型各异、分众明显。

然而，在一些出品方和营销方看来，今年清明不
调休，被压缩到一天的档期如同鸡肋，不如“捂盘惜
售”，等待票房释放空间更充裕的档期尤其是传统黄

金档五一档。
观众与出品方、营销方两边的体感“温差”里，其

实藏着个“老调重弹”的话题：只有黄金档才可能产生
高票房吗？各片方的“档期依赖症”能不能破？

灯塔研究院院长牧晨此前就提出，观众对电影的
核心诉求主要来自于影片内容本身，而非档期。中国
电影评论学会会长饶曙光也不止一次表示，要客观辩
证地看待档期，他有个很形象的比喻“电影不该只是
过年的大餐，还应是日常的一蔬一饭”。中国电影市
场的理想模型不应是春节档和国庆档短短两周时间
就占据全年票房近四分之一的份额，而是一年52个
星期周周有不同体量影片可看，不同年龄性别喜好的
观众人人有片可选的百花齐放的样貌。

对创作端来说，刚过去的清明档印证了可以摆脱
“档期倚赖”的范例：比如，向网络谣言和网络暴力宣
战的现实主义电影《保你平安》；能与特定观众建立强
烈情感链接、感动了太多宠物友好人士的《忠犬八公》
等。这些影片能以不大的成本在相对淡季的三四月
火出圈并有望实现长尾效应，它们的成功要素，无非

“好故事+好表演”的恒定模型。一个能观照到大众
生活状态、能触达人心的好本子，一群视表演为事业、
愿全身心投入塑造角色的好演员，是任一好电影的底
子和里子。

而对市场来说，这次“无档期”的清明档更是印证
了一个颠扑不破的道理：丰富题材的好电影始终是观
众刚需。牧晨这样说：“当今天在讨论电影的档期趋
势和宣发策略时，我们认为，抓住档期格局变化的机
遇，找到电影本体与观众之间的情感连接，才是尤为
重要的事。” 据文汇报

只有黄金档才可能产生好票房？

艺术电影怎样才能叫好又叫座？第五届“巫
山神女杯”艺术电影周日前在重庆巫山举办。在
电影周期间举办的专题座谈会上，业内人士就如
何促进艺术电影高质量发展进行了探讨。

抓住“立剧之本”

“实现艺术电影的高质量发展，要尊重电影
艺术的发展规律，从剧本这一‘立剧之本’抓起。”
演员张光北结合自己在演艺一线的体会，认为做
到艺术、技术、市场三者有机结合，才能创造出优
秀的艺术电影作品。

“当下的影视创作要体现创作者对社会历史
的深刻理解和自己的艺术追求，避免庸俗噱头和
山寨恶搞。”导演李三林认为，艺术电影要体现创
作者的理念、思考和对社会的关切关怀，既有剧
情人物的潜移默化、润物无声，又有人文精神的
厚重感。

“作为艺术电影的主旋律电影已经是中国电

影重要的组成部分，也是中国文化传承的重要组
成部分。”导演宁敬武说，主旋律电影更要注重艺
术性，实现主旋律题材电影观念的现代化和电影
艺术的现代化。

从小众走向大众

北方联合影视集团董事长韩涛说，一些中小
成本的艺术电影，在院线票房上不能跟大投资、
大制作、大营销的“大片”相比，但走进高校时却
反响很好，这说明电影市场并不完全等同于“院
线市场”“院线票房”，因此可以考虑将社会价值
和社会效益纳入评价维度，加快完善科学的电影
评价体系。

北京电影学院原党委书记侯光明认为，文艺
片作为我国电影多样化发展的重要成果，既通过
情感的表达和人物塑造体现出较高艺术价值，又
因具有较强的市场吸引力而提升了商业价值。
因此艺术电影的主流发展趋势，应该是逐步向文

艺片方向发展，从小众走向大众，满足群众日益
增长的文化需求，更好地彰显电影的艺术价值。

中宣部电影卫星频道节目制作中心主任曹
寅认为，艺术电影既要避免以“艺术”之名沉
溺于“自我表达”，也要避免以“艺术”之名忽
视电影的观赏性。要充分发挥自身优势，通过
高质量的艺术表达培育和吸引观众，形成自己
独特的竞争力。

努力讲好中国故事

中国电影基金会理事长、原国家新闻出版
广电总局副局长张丕民认为，艺术电影是颇受
国际市场欢迎的中国电影类别，是中国电影

“走出去”的重要形式，应该趁势而上加强面向
国际市场的推广力度，努力在推动中国电影、
中国文化“走出去”，讲好中国故事方面更加大
有作为。

中国电影制片人协会理事长明振江说，包
括艺术电影在内的整个中国电影高质量发展，
必须坚持人民立场，坚持守正创新，坚持弘扬
主旋律，用积极健康、昂扬向上的思想内容和
多姿多彩、丰富生动的艺术形式讲好中国故事。

据光明日报

艺术电影怎样叫好又叫座

艺恩数据日前发布《2022综
艺市场报告》。数据和调研结果
显示：在刚刚过去的 2022 年，
综艺怀旧风潮盛行，音乐成为最
重要的情怀载体；综艺节目整体
质量上升，综 N 代节目更受观
众喜爱。

该报告指出，头部综艺方面，
与怀旧风潮相关的综艺占据主
流，音乐成为最重要的情怀主
题。综艺《声生不息·港乐季》让
观众重新认识港乐；慢综艺《时光
音乐会》让观众重温田震、孙悦、
许茹芸的时代金曲，聆听岁月的
声音。同时，团综《乘风破浪》《披
荆斩棘》《快乐再出发》等节目让
王心凌、任贤齐等一众艺人凭借
老歌翻红。

除音乐综艺表现抢眼外，情
感类综艺也成为题材垂直深耕的
典范。聚焦离婚群体再恋爱的《春
日迟迟再出发》、记录熟龄单身人
士恋爱的《半熟恋人》以及体育生
恋爱的《闪耀吧体育生》等不同题
材的节目焕发出蓬勃的生命力。

纵观2022年度综艺节目，无
论是口碑与人气兼具的《声生不
息》《快乐再出发》，还是情感类节
目的尝试探索，内容形式的创新
和节目题材垂直深耕是节目获得
收视和口碑的关键。

据今晚报

节目质量上升
怀旧风潮盛行
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