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近日安庆天气情况：
今日，晴天，22-30℃；

明日，多云，24-29℃。

本报讯（全媒体记者 程呈）
昨日，安庆市气象台发布今年梅
雨季特点预测，显示今年或将上
演和去年雷同的“剧情”，梅雨量
整体偏少，梅雨强度偏弱。

一年过去了，去年梅雨季成
“没雨季”的场景，仿佛还历历
在目。由于降雨量较常年偏少6
成，去年梅雨季被冠上近十年来

“最没存在感”的梅雨季称号。
据市气象台预测，今年梅雨季恐
将“复制”去年“剧本”。安庆
将于 6 月中旬后期入梅，较常
年偏晚。出梅时间在 7 月 10 日
前后，接近常年时间。梅雨期
整体偏短，梅雨量偏少，梅雨
强度偏弱。

市气象台预测，今年夏季
（6-8月），安庆降水量较常年偏
少，部分地区有阶段性气象干旱
发生。平均气温较常年偏高1℃
左右，高温日数较常年偏多。从
本月起，高温天气就要来霸屏
了，预计极端最高气温达 35～
37℃。届时，大家要做好防高温
工作。

6 月 4 日前，我市天气以多
云到晴为主，利于夏收工作开
展。综合考虑天气状况、前期及
未来降水等天气条件，未来三
天，小麦主产区天气条件适宜收
获，已成熟地块应抓住有利天
气，及时收割晾晒，力争颗粒归
仓。4日至6日，安庆天气“画
风”转变，午后多阵雨或雷雨，
气温有所下降，6日后气温又将
逐步回升至正常水平。

下周将迎来一年一度的高
考，期间的天气备受瞩目。从目
前来看，高考期间天气较为适宜，
以多云到晴为主，最高气温为
32℃。鉴于离高考还有一周左右
时间，天气仍有发生变化的可能，
广大考生和家长还需及时关注最
新天气动态，做出相应调整。

梅雨季或“复制”去年

雨量偏少 强度偏弱□ 见习记者 苏轻舟 文/图

如果说“围炉煮茶”是冬日里
的浪漫，那么“围炉冰茶”则是属
于夏天的快乐。有别于围炉煮茶，

“围炉冰茶”将火炉换成“冰炉”，
现煮茶换成提前准备好的冷泡茶，
辅以干冰营造出“仙气”升腾的氛
围，成为时下新潮的社交方式。5
月 24 日，记者走访了城区多家茶
舍，打卡体验这一被网友笑称为

“仙女下午茶”的“围炉冰茶”。

干冰营造“仙气”特效

围炉“氛围感”满满

去年冬天，围炉煮茶因简约而
不失韵味与仪式感，受到年轻人的
追捧。如今，随着气温逐渐升高，
炉中燃烧的炭火、热气沸腾的茶水
被替换成干冰与冷泡茶，再次在年
轻人中掀起一股热潮。

记者走访城区多家茶舍了解
到，围炉冰茶消费套餐主要包括
一壶冰茶和几份自选小食。从套
餐内容来看，围炉冰茶与围炉煮
茶的主要区别，在于茶水的种类
和制作方式。

在种类上，冰茶选择了更适合
夏天饮用、味道更加清爽的茶底，
如茉莉绿茶，或是以水果茶为主；
制作方式方面，干冰取代炭火，热
水浇在干冰上，便呈现出的“仙雾
缭绕”奇幻场景。而这，正是围炉
冰茶“氛围感”的主要来源。

“这种现象只能维持 1 到 2 分
钟，客人如果要拍照，我们会配合
他们提前准备好热水，在拍照前浇
到干冰上。”位于迎江区华中路的
一家茶舍经营者刘莹介绍，“茶水
和餐品质量并不是围炉冰茶成为夏
日新潮的主要原因，最吸引消费者

的其实是整体的氛围感。很多年轻
人前来消费，主要是想借这个氛
围，拍出满意的照片。”

多家茶舍经营者告诉记者，围
炉冰茶获得大批年轻人青睐，在于
其“超高的颜值”。因此，他们主
动创造新场景，并尽可能将场景布
置得精致、美观，为消费者提供轻
松、惬意的社交空间。

市民冲着“出片”消费

当不当“回头客”看实际体验

从盛满茶水的透明玻璃容器，
到精心摆放的小食拼盘，在茶舍，

“出片”是一件很容易的事。绝大多
数消费者拍好照片后，并不直接喝
茶，而是发到朋友圈，“让‘朋友圈
先喝’，满足对仪式感的追求。”

“茶舍布置得很好看，消费围
炉冰茶，就是冲着氛围去的。”消
市民马女士表示，因为热爱拍照，
她非常乐意为围炉冰茶买单，不
过，消费价格若是超出自己的预
期，则会在消费前谨慎思考，“太
贵的话，估计也就消费一次，不会
去第二次。”

记者以“围炉冰茶”为关键
词，在外卖平台检索发现，安庆城

区茶舍提供的围炉冰茶消费单价在
68至288元之间。采访中，有消费
者表示，围炉冰茶固然带来新颖的
消费体验，但大家心里其实都有一
杆“秤”。新鲜感过去后，是否会
当“回头客”，还要看消费价格与
实际体验是否能保持平衡。

“大家去店里总把拍照放在第
一位，品茶反而是其次。我觉得，
在消费过程中，经营者如果能适当
宣传茶文化，那么像‘围炉冰茶’
这样的新尝试都是有意义的。”市
民陈女士是一位茶文化爱好者，她
曾与好友在旅行时自行支炭炉、烧
水煮茶，也到茶舍体验过围炉煮茶
与围炉冰茶，在她看来，“价格是
比较重要的因素，如果性价比不
高，不愿意再次消费也很正常。”

记者手记：

盛夏来临之际，围炉冰茶在年
轻人中受热捧，体现当下的消费潮
流。商家相继推出围炉冰茶套餐，
这一做法的确能够满足消费者一时
对“社交仪式感”的追求，吸引
消费者到店消费。但是，要想留住
消费者、形成独特品牌，还需在性
价比、茶文化内涵等方面积极思
考、主动求变。

主打“氛围感”满足部分年轻人的社交需求

以“冰”代“煮”，“围炉冰茶”火了

本报讯 （全媒体记者 程呈
实习生 徐熙） 5月14日，有热心
市民通过本报热线反映，迎江区沿
江东路安广江堤阳光三期段附近一
停车区域出入口设置“拦路虎”，车
辆无法正常驶入。5月25日，记者
从市长江河道管理处二分处获悉，
停车场出入口已重新设置警示标

识，引导小型车辆单侧进出。
记者在现场看到，原先设立在

停车场东西两侧进出口的“前方有
路卡，请车辆绕行”的标识均已拆
除，替换成“防汛道路，注意安
全”的标识，并用小字标注“前有
路障单侧进出”。

附近居民刘先生认为，更换警
示牌消除了误解，方便大家停车，
真正发挥了停车场的作用。“不
过，隔离墩目前未拆除，较多社会
车辆仍会因入口较窄难以进入停车

场，造成绿化带破损，希望能尽快
拆除隔离墩。”刘先生说。

此前，市长江河道管理处二分
处相关负责人曾表示，该段路面未
通过安全论证，设置隔离墩是为了
防止路面受损。考虑到市民的停车
需求，下一步将积极同有关部门联
系，争取把该段堤顶防汛道路纳入
城市道路维修范围，经安全论证
后，拆除所有隔离墩。

后续整改情况如何，记者将持
续跟进。

停车场出入口警示标识已更换
引导小型车辆单侧进出 提醒车主注意安全

城区一茶舍内，围炉冰茶“氛围感”满满。


