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罗岭镇利用巨石山风景区独特
的地理气候及丰富的生态文化资
源，突破性、创新性发展民宿业，
吸引了大批周边城市游客，形成了
独特的“避暑纳凉经济”，既有力
推动了当地脱贫攻坚和乡村振兴，
又成为经济增长的新引擎。

作为乡村经济发展中非常活跃
的一种新产业，民宿有着“宿在民
居、乐在乡间、游在山水”的优美
意境，是“有温度的住宿、有灵魂
的生活、有情感的体验”。民宿由
于其力图将旧乡愁与新乡土完美结
合，契合了大多数城里人的内心需
求，自问世以来，颇受市场的青睐
和追捧，不但让疲惫的市民有了适
情的憩息之所，更能增加农民收
入，改变乡民生活，革新村民观
念，高质量推动乡村“美丽资源”
向“美丽经济”转化，从而一跃成
为乡村经济的新动力。

民宿经济作为新生事物，既是
传统的旅游经济，又是发达的服务
经济，完全契合了高质量推进乡村
振兴战略的发展理念，给广大农村
带来了一抺美丽亮色，带来了一股
清新活力。它点燃了农村文明进步
的光明前景，焕发出古老乡村的旺
盛生命力，延续着千百年农村持续
发展的强大活力。发展民宿经济，
契合了现代人远离喧嚣、亲近自
然、寻味乡愁的美好追求，给人一
种释放压力、回归自然的释怀和放
松。从这个意义上说，民宿经济让
寂静的农村再度热闹，让凋零的乡
村再次繁荣，让荒芜的土地再现绿
色，它的积极影响将助推农村面貌
发生根本变化。

当然，民宿产业的发展，重在
挖掘内涵、展示乡村“自然味、乡
土味、人情味”。其开发应以乡村
民宿为主，突出利用闲置资源、保

持民情风貌和深度体验生活三大要
素，在划定边界范围内进行合理规
划和差异化开发，避免同质化，突
出品味档次、做亮品牌品质，真正
把乡村民房变为乡村美舍，禁止占
用集体用地甚至耕地新建、扩建，
不提倡在“乡土地”上建“洋民
宿”，让“望得见山、看得见水、记
得住乡愁”成为乡村建设主基调，
让民宿真正成为市民安放乡愁、慰
藉灵魂的场所，从而实现“进得
来”“住得下”“留得住”“火得久”。
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以民宿点亮乡村“美丽经济”
冯新

近几年，随着城镇化发展，村
民纷纷在城镇买房安家，一些村落
逐渐“空心化”。这些“空心化”的
村落，有的因资金不足，导致基础
设施落后，有的则建筑破损无法及
时修缮。罗岭镇以巨石山风景区黑
洼组为试点，充分盘活闲置民房等
土地资源，打造安庆城区的民宿集
群样板——“树蛙部落”，实现全镇
旅游民宿产业从规模到质量的全面
提升。这不仅盘活了当地更多旅游
资源，拉近了城乡之间的距离，使
城郊保留的文物古迹、历史民俗等
呈现在更多世人面前，也为乡村振
兴“住”入新活力，这一盘活闲置
资源的成功做法，值得思考。

黑洼组的成功转型，源于当地
政府因地制宜，既用政府有形之手
引导，又用市场化无形之手运作。
针对黑洼组成为“空心村”，又坐

落在巨石山风景区，罗岭镇与上海
乡伴文旅集团建立战略合作关系，
吸引上海优秀民宿规划设计团队、
优秀人才和资本到安庆投资建设民
宿。统一规划设计，打造不同主题
的精品民宿，通过民宿运营提升基
础设施条件，并加强人才培养、运
营管理培训等，将民宿产业纳入全
镇旅游发展体系，持续打造文旅消
费新热点，让游客“流量”变成

“留量”，带动旅游二次消费，推
动民宿经济全面发展。

更值得一提的是，黑洼组的成
功转型，还源于群众的参与，将闲
置住房集体流转。正如一位村民所
言，“树蛙部落”项目不仅让老房
子焕然一新，每年还有几千元租
金，让他也当起了房东！村民，作
为村落的主人，他们不仅是村落建
筑的使用者、维护者，还是历史文

化遗产的传承者。盘活闲置资源，
发展乡村产业，其目的都是让村民
富起来。村民们在盘活闲置资源
中，乐享和美乡村，共享发展成
果，尝到了甜头，就有了积极性和
主动性。而村民的积极参与，也让
村落有了烟火气，如此民宿与乡村
旅游也就有了滋养的土壤。

发展民宿，打造乡村旅游，实
现乡村振兴，需要更多像黑洼组这
样盘活闲置资源的创新思维。各地
政府和部门要结合本地具体情况，
依托自身特色资源，因势利导，开
发乡宿、乡游、乡食、乡购、乡娱
等特色体验项目。通过“政府引
导、市场运作、群众参与”的方
式，激励社会资本，调动方方面面
的力量，形成上下一心的合力，盘
活闲置资产，实现民宿、乡村旅游
等转型升级发展。

盘活闲置资源 助力乡村振兴
潘天庆

三十年前，当互联网刚刚进
入中国，网络用户限定在特定人
群、特定范围内的时候，关于互联
网的一切都才刚刚起步，网络舆
情、网络舆论还不知为何物；二十
年前，当网络用户有了 8000 万
时，互联网虽仍处在被认知、被接
受的状态，但网络舆论已有了一
点微乎其微的影响力；十年前，网
络用户达到6.18亿，互联网已处
于热点无处不存在、舆情无时不
发生的境况，网络舆论已开始影
响社会、政治、经济、生活的方方
面面。

今天，我们迎来超过10亿的
网络用户，我们也已身处被舆情
风险包围的网络世界，每个人是
风险中的一份子，每个人有可能
是风险的施加者，也可能是风险
的受害者。

因此，每个人都需要学点网
络舆情，每个人都要有舆情思维，
每个人都要培养点舆商。

作为普通网民的每一个个体，
培育舆商首先要培育的就是慧眼
识舆情，要理性面对网络热点，了
解网络上的一些炒作、营销等现象
和手段，分析辨识网络舆情。

数字化生活，不单给我们带
来便利和美好，也同样让我们面
临各种问题和陷阱。

网络舆情方面，我们需要知
道互联网网络公关、网络水军的
存在；我们需要了解热搜、榜单不
完全是自然形成的，有控评，有人
为干预；我们需要意识到一些热
点背后存在着自媒体通稿、僵尸
账号跟帖……

总之，我们要给自己建立一
道防火墙，我们表达的正义感有
可能表错了，我们释放的同情心
有可能是错放了。

此外，我们还要再多问一声自
己，我们为什么总是会被这些舆
情、热点击中？网络究竟存在着哪
些效应让我们如此“不堪一击”？

因此，我们需要了解网络舆
情传播中的各种典型效应，回音
室效应、无影灯效应、破窗效应、
首因效应、近因效应等等。比如，
回音室效应，很容易击中我们每
一个人。因为我们现在处于被算
法包围、“算计”的环境，一些意见
相近的声音不断重复，并以夸张或
其他扭曲形式重复，令处于相对封
闭环境中的我们轻易就认为这些
扭曲的故事就是事实的全部。

每个人

都要培养点舆商

詹新惠
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