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记者从市市政工程管理处获
悉，6月28日，城区开始对桥头路
面开展专项整治，确保道路通行安
全。（《安庆晚报》6月30日）

打造畅、安、舒、美的交通环
境，安庆的努力“一直在路上”。这
一次，市政工程管理部门将目光聚
焦“桥头跳”整治，开展专项整治
活动，计划三天内维修完成桥头沉
降路面约6000平方米，整治行动之
迅速、整治地域之广泛、整治效果
之丰硕，让人注目。

畅通、安全、舒适、美观是对
道路交通环境的基本要求。然而，
在道路桥梁与路基交界处，由于桥
台与路堤的沉降不一致，桥头处出
现错台，致使车辆行驶在这一位置
时，产生颠簸、跳跃现象，这被业
内俗称的“桥头跳”，不仅对行驶的
车辆造成伤害，影响市民出行质
量，还对通行安全带来隐患。尤其
是外地人来宜，无论是投资创业，
还是旅游观光、走亲访友，路平不
平、好不好走，都会留下“第一印
象”。如果长期漠视“桥头跳”问题
的存在，城市品质就会留下缺憾，

“宜居宜业”就会成为一句空话，可
见“桥头跳”的负面影响不容小觑。

民生所指，施政所向。面对群众
整治“桥头跳”呼声，市政工程管理
部门就多次组织实施“桥头跳”整治
工作，既要打好“速度牌”，抢抓晴好
天气、错开车流高峰，日夜赶工抓进
度；又要打好“质量牌”，高标准制
定整治方案，施工过程中，积极推广
应用“四新技术”（即新技术、新工
艺、新材料、新设备），及时采取桥
头路面接顺、路基加固、轻质材料换
填等整治措施，确保桥梁最大相邻纵
坡差控制在2%以内。

需要指出的是，整治“桥头
跳”并非仅靠一两次专项行动便可
一劳永逸、万事大吉，它是一场持
久战，必须进一步完善长效管理机

制，加强日常巡查整改，持续关注
有“桥头跳”病害趋势的桥梁，不
断提高道路精细化管养水平，努力
提升城市道路设施品质。

正所谓“一代人有一代人的责
任”，过去偏重于建设速度和效率，
着力解决“通”的问题，人们的基
本需求是有路可走、有车可乘，大
家对“桥头跳”问题持理解和包容
态度，这是发展阶段使然。现如
今，社会越发展，交通越发达，品
质出行已经成为大众需求，治愈

“桥头跳”，让道路畅、安、舒、
美，这是一种历史的必然，更是每
一位城市建设者的责任。对此，我
们别无选择。

整治“桥头跳”让道路畅安舒美
艾才国

酷暑来临，雪糕成为了夏
日冷饮中的“顶流”。我市推出
的 “ 黄 梅 戏 帽 盔 ”“ 迎 江 寺 ”

“倒扒狮牌坊”“我爱安庆”4 款
文创雪糕正式“出道”，这些带
有景区特色设计的雪糕正成为
景 点 IP 推 广 招 牌 与 游 客 们 的

“打卡神器”，成为景区宣传引
流的亮点。

所谓文创雪糕，一般是景区推
出的雪糕产品，主要是依托景区内
具有代表性的景点、建筑、文物等
等，然后请专业设计人员进行设
计，最终生产出能够体现景区特点
的雪糕。这种精巧别致的制作，大
大提高了游客们的旅游增值体验
——既有文化内涵，又有吸睛的颜
值；既能满足口腹之欲，又能实现
社交功能。如此集“智慧与美貌”
于一身，文创雪糕走红自是水到渠
成的事。

文创雪糕提供了更多的文化
和情感需求等附加值，符合新生
代主流消费群体的消费思维，即
不只会因为好吃而选购，还可能
被其造型、包装、概念所吸引，
而这种思维不仅促进了雪糕产业
的创新发展，提升了游客的二次
消费空间，同时也增强了景区与
游客的互动，活跃了景区的品牌

形象，让景区的文化符号更加深
入人心。独特的造型、浓浓的
文化与社交属性，文创雪糕火
热的背后，彰显着传统文化的
原生魅力。

文创的本质，在于“文”，更
重于“创”。文化是内核，创意是
手段。文创产品是盘活文化资源的
一种途径，也是人们与历史“零距
离”接触的一座桥梁。要让文创雪
糕变成“长红”，一方面需优化成
本，为市场持续注入活力；另一方
面需激活“文”的基因、深耕

“创”的特色，在口感、味道、工
艺等方面持续完善，实现品质与内
涵双提升，让自己更有味、更美
味，这样才能获得更长久的生命
力。毕竟，身为一支雪糕，好吃才
是立身之本。

激活“文”的基因 深耕“创”的特色
冯新

端午小长假期间，安庆古城推出的4款文创雪糕

正式“出道”。外地游客表示，不买根雪糕拍照打

卡，感觉古城之旅就不完整。本地市民认为，文创雪

糕主打本地文化创意，希望旅游的发展能带动更多文

创产品“出道”，让城市文化符号深入人心。（《安庆

晚报》6月30日）

文创雪糕是一种创新，是“舌
尖上的风景”。有文化内涵，又造型
别致，有“吸睛”的颜值。其多种口味
又能满足口腹之欲，还能实现社交功
能。如此化历史名胜形象于雪糕，拉
近了人们与景点文物的距离，提高了
旅游增值体验，自然就能引发流量效
应，赢得游客的关注和喜爱，也让我
市优秀传统文化“活”起来。

现今，放眼文旅市场，充满各
种创意和个性的文创产品越来越
受欢迎。这就提示我们要深根细
作，进一步开发出更多符合大众
需求的文创产品。

体现优秀传统文化元素。实
践已证明，文创产品“文”是根本，
文化是内核，文创应根植于优秀
文化。只有立足于传统优秀文
化，将承载厚重历史的文化遗存、
非物质文化遗产，以及博物馆中
沉淀的历史记忆等，进行立象尽
意，才能将文化产品最大赋值，满
足人们对精神文化的美好追求。

以“创”为生命。正如文创雪
糕创意的出彩、样式的多彩，体现
了城市历史记忆，演绎为可感可
知的时代风采，如此才能让优秀
传统文化“活”起来。

让文创产品收获更多人的热
爱和尊重，更需要我们提高对文创
作品价值的认识，以重视文创工
作，制定专门措施政策，积极鼓励
支持，大力打造文化产业链。通过
拓展舞台，培育创作人员，增强创
作力量，积极拓宽思路，以新业态、
新模式，让文创产品融入盲盒、宅
舞、网游、ACG等年轻人喜欢的时
尚流行元素，带动文化创意产品丰
富发展，创作出更多的文创作品。

一件文创产品，就是一个“文化
使者”。我们要与时俱进、勇于创新，
通过这些喜闻乐见、别样生动的“文
化使者”，拉近传统文化与大众的距
离，让更多人领略到我市优秀传统文
化的魅力，让城市文化符号深入人
心，让优秀传统文化“活”起来。

让优秀传统文化“活”起来
潘天庆
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