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从父母到警察都“疯了”

从发疯营销的角度来看，《拯救嫌疑人》是看
“母亲发疯”，张小斐饰演单亲母亲，是一名屡战屡
胜的金牌律师，直到她女儿被绑架，绑匪要挟她在
五天内为一名死囚辩护，所以有了“谁动我孩子，
我要谁命”，“死罪释放，以命换命”，“看张小斐惠
英红杀疯了”等引爆观众尤其是女性观众情绪的
宣推词条。不少网友说，这样的词句，“谁看谁
疯”，就很想去看看电影。

《二手杰作》则是“父亲发疯”，不得志的老爸
给儿子当枪手后意外走红，随后一系列故事带来
荒诞搞笑效果。演父亲的于和伟还在社交平台发
文“现实荒诞又荒唐，发疯文学且癫狂，自卑自嘲
好自尊，辛辣讽刺解忧伤”。

《河边的错误》讲的是“警察发疯”，上映以来
绝大多数观众表示“好看，但没看懂”，而片方早有
预料，上映前就打出“没有真相，不如发疯”。该片
改编的原著作者余华在谈及电影时，也多次聊及

“发疯”，更是用“发疯可能只是情绪死胡同，而不
是人生进入死胡同”来治愈大家。

“未映先疯”的电影也有，即将上映的《涉过愤
怒的海》是女儿遇害后父亲疯狂复仇的故事。预
告片里瓢泼大雨中父亲和母亲撕心裂肺的画面，
真的是应了该片上热搜时词条上的“哪有不疯的”

“疯出新高度”。电影《无价之宝》的热搜词条是
“张译带孩子主打一个疯”，讲被逼疯的债主照顾
欠债人的孩子。

情绪营销不能仅是“疯”

“疯”成为影视剧关键词，跟这些年的“强情
绪”营销特点有关。从心理学上来说，提供情绪价

值是指通过产品、服务或内容引发
消费者情感体验的过程。情绪价
值可以是愉悦、兴奋、满足、感动
等，也可以是悲伤、愤怒、失望等。

拿影视剧来说，则需要提供情
感共鸣和感动，所以“社会话题+强
情绪”一直是很能打的万金油，原
先是泛泛的推荐或卖票，而现在则
是用具体的场景、情感和简短有力
的高情绪词，来提供额外的情绪价
值，满足观众的心理需求，也有利
于成为社交话题。或哭或笑或闹
的“情绪营销”，就成了影视剧的拿
手好戏。比如电影《你好，李焕英》

《我的姐姐》《你的婚礼》《雄狮少
年》等，都有不错的市场反馈。

发疯文学凭借超强的社交传
播潜力促成了“发疯营销”，一定程
度上有点像是情绪营销的垂直细
分。互联网上的这种“发疯”并不
是真的行为失常，而是一种宣泄方
式，从表情包、歌曲到文学创作，不
限形式，特点都是不合逻辑的表达
和按捺不住的情绪发泄，人们以此
来排解日常生活中的乏味苦闷，及
工作职场上的烦闷压力。

不过，虽然“发疯”营销近期在影视剧中用得
很溜，但搬起石头砸自己脚的例子也不少。今年
播出的电视剧《龙城》，聚焦于原生家庭对个人成
长的影响，直击中国家庭的典型问题与和解，该剧
官微自贴“龙城集狗血之大成”的标签，宣传语强
调“最狗血的一家人，最疯狂的家务事”，主动贴

“发疯文学”梗，就遭到不少观众吐槽“其实故事还
是暖的，主打现实题材，何苦用发疯来赚眼球”。

再看《拯救嫌疑人》，票房破2亿，但豆瓣分6.5，强
行反转和多处逻辑漏洞引来多方吐槽。

有影业人士曾表示，一部电影让人笑和哭也
许容易，但让观众真正感动则不容易，丰富的情绪
化观影体验，才能促使他更多去调动其他朋友来
观影，这也是“自来水”效益真正的内涵。情绪大
片或者情绪营销，显然不能仅仅局限在“疯”上，要
为不同观众提供更深度更多元的观影体验，所以，
下面的“疯”，婉拒了哈。 据扬子晚报

“发疯营销”这把双刃剑
能迎合观众情绪但也容易“砸牌子”

近期大银幕上的动作电影热闹非凡，但观众
不难发现其中的一个“怪”现象——在国庆档期创
下票房佳绩的《莫斯科行动》里，在列车上挥拳对
打的是刘德华、张涵予这两位“60后”硬汉；本周上
映的《困兽》中，61岁的吴镇宇直面48岁的钟汉良
的挑战；已经多次获得各种“终身成就奖”的成龙
明年即将70岁，仍在各类动作喜剧中尝试着不同
的“打法”；就连如今影迷眼中最年轻的功夫明星
吴京和张晋，也均出生于1974年。

李连杰19岁出演《少林寺》一夜红遍大江南
北；吴京21岁出演《功夫小子闯情关》，娃娃脸和
利落的动作风格吸引了无数观众；成龙17岁开
始做武师，24岁确立了喜剧动作风格；堪称“大器
晚成”的甄子丹，在动作电影领域摸爬滚打多年
后，28岁“遇到”了《新龙门客栈》和《黄飞鸿》系列
电影……曾经，动作演员在大家印象中“少年成

名”，要“吃青春饭”，然而近四十年过去，大家发
现，能担起电影票房，具有号召力的功夫明星，似
乎还是当年那些人，“打星”为什么断档了？

是人才断档了吗？动作演员对专业要求很
高，但目前专门培养这方面人才的机构显然不
足。退役的武术运动员无疑在动作表演上更加
符合要求，但在演技上，不但需要时间磨炼，更要
看表演天赋。而表演专业出身的演员，拍动作
戏，也需要长时间的训练累积，来不得半点马
虎。节奏越来越快的影视行业，能吃得了苦，耐
得住寂寞，凭借一腔热血真正坚持下来的，已经
为数不多了。

在 2021 年上映的电影《龙虎武师》中，通过
香港电影武行发展历史的兴衰，映射出一个行业
顽强不息的进化，一个时代生生不息的脉搏。电
影技术的不断发展，也对这个行业提出了新的挑

战。绿幕、特效、动作捕捉等，一方面让许多危险
动作都被特效替代，不需要武师再“搏命”，另一
方面也让大批从业者要面对更多更新的挑战。
对于“打星”出现断档的问题，成龙曾感叹找不到

“接班人”，不少网友也表示，那个真踢真打的拳
脚功夫时代已经过去了。

除此之外，从市场环境角度讲，动作电影已
经不是当年屡试不爽的票房灵药，只有大制作、
大成本、大场面、大明星的“动作巨制”才有票房
竞争力。但动辄上亿元的投资，不容有任何闪
失，具有票房号召力的成熟演员班底显然更加

“保险”，激烈的市场竞争已无法给新人演员们试
错的机会。于是，就出现了电影动作场面越来越
猛，动作设计难度越来越高，而那些已经五六十
岁的经验丰富的“老打星”们则仍要咬牙冲锋在
一线，年轻演员只能做配角的现象。

值得关注的是，功夫电影是中国特有的类型
片，“功夫明星”是一张独特的名片，在电影市场
飞速发展的潮流中，期望在功夫巨星们继续发光
发热的同时，也能有更多闪亮的动作新星不断涌
现。 据今晚报

“功夫明星”为何断档严重

《拯救嫌疑人》自称“年度最疯女性反杀犯罪悬疑大片”，《河边的

错误》号称“没有真相，不如发疯”，《二手杰作》则贴着“先成功后

发疯”的标签……近一个月来，三部电影不约而同“发疯”。这还没

完，接下来的《涉过愤怒的海》《无价之宝》等，看预告也“已疯”。

重在情绪宣泄的“发疯文学”，已经渗透到影视行业的宣推上。不过，

这个法宝也并非屡试不爽，从一开始的新奇到泛滥后的吐槽，影片直

线下降的口碑最能说明观众的态度。
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