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《乘风2023》越南版近日在
越南国家电视台VTV3台播出，
首播即获得越南同时段综艺收
视第一的成绩；《奔跑吧》“跑到”
泰国，《中餐厅》“飘香”匈牙利，
《花儿与少年·丝路季》“游学”沙
特阿拉伯，这些综艺节目在外国
录制期间，受到当地观众的高度
关注……近年来，综艺节目出海
进程稳步推进，已发展为中国文
化国际传播一股不可忽视的力
量，对用影视艺术讲好中国故
事，促进不同国家之间的文明互
鉴、民心相通具有积极意义。

综艺节目以原创力带热海外传播

好内容想要触达更多海外受众，就需要
开拓更多传播渠道。所以，国产综艺节目在
走出去的过程中，积极探索多元路径。比如，
借助戛纳电视节、中国（北京）国际视听大会、
全球数字贸易博览会等具有国际影响力的影
视节展、交流合作平台推介展播，以扩大节目
在海外市场的认知度和影响力。

此外，邀请外国人参与节目录制、与外国
机构联合拍摄制作，也是推动中国综艺节目海
外落地的重要手段。很多音乐类综艺节目邀
请具有国际知名度的外籍歌手参与，为国际市
场开发奠定良好基础。《我的青春在丝路》第三
季、第四季邀请拍摄地的青年参与录制，也收
获了海外观众的好评。从世界到本土，再从本
土到世界，以他者视角切入中国故事讲述的方
式，能有效对接外国观众的观赏诉求和欣赏品
位，更容易使作品中蕴含的中国文化、中国价
值、中国理念润物无声地传播开来。

国产综艺节目出海，还离不开技术的支
持。综艺制作团队要利用好 YouTube 等国

际社交网站、视频平台借船出海，建立传播矩
阵，做好出海节目的前期宣发、中期互动、后
期反馈工作。与此同时，搭建属于自己的平
台，主动进行议程设置，实现造船远航。中央
广播电视总台开设英、俄、法、阿、西等外语频
道，分别在不同的国家和地区落地，播出大量
讲述中国故事、传播中国声音的综艺节目。
爱奇艺、芒果 TV 等视频网站也积极拥抱国
际市场。他们不仅在网站国际版App上线大
量优质国产综艺节目，还积极寻求与落地国
家进行本土合作，着力推动综艺节目内容与
平台一体化“出海”。

在走出去的道路上，国产综艺节目虽然已
经取得了丰硕成绩，但也面临一些困难和挑
战。所以，中国综艺行业一方面要提升制作实
力，坚持不懈地打造原创精品，一方面要开辟
多元传播渠道，吸引和培养更多国际传播人
才，组建专业的海外业务团队，与海外平台、机
构、制作方深入交流合作。唯有如此，中国综
艺节目出海之路才能行稳致远。据光明日报

开拓多元传播渠道促进文化交流

曾经有一段时间，国内一部分综艺节目热
衷于采取版权引进的形式进行制播。虽然这种
节目生产模式拥有比较成熟的创作理念和制作
流程，能在一定程度上降低商业风险，获得较好
市场反馈，但从长远来看，却容易使创作者形成

“背靠大树好乘凉”的惰性心理，不利于从业者
原创能力的培养和行业原创意识的建立。

有关部门和从业者注意到这个问题，纷纷
从政策引导、创作生产上发力，助推中国原创综
艺的发展。“中国节日”系列节目、《经典咏流传》

《上新了·故宫》《声入人心》《中国诗词大

会》……越来越多高品质原创综艺节目涌现出
来。创作者在主题选择、创意设计、艺术审美等
方面重视中国文化内涵的挖掘和国际传播视野
的开拓，聚焦外国观众感兴趣的中国故事，运用
外国观众都能理解的影视语言，展现当代中国
人的精神风貌和价值追求，提高了国产原创综
艺节目的艺术水准和制作水平，为综艺节目内
容出海打开更多想象空间。

《这！就是街舞》越南版在越南播出，获
得当地观众点赞。根据《我们的歌》创作而成
的西班牙版综艺节目 《不可思议的二重唱》，

在该国播出时收视率排名前列。近年来，随着
多个原创综艺节目的外国版在海外落地，国产
综艺节目走出去进入新阶段。从国际传播的角
度看，综艺节目IP具有可延展的特质，能承
载丰富的文化信息，让来自不同国家的电视从
业者与观众产生互动。引进节目IP的一方进
行本土化创作时，要考虑自身市场需求，还要
理解中国综艺节目的创作理念。而中国综艺节
目制片方也通过这个过程，了解引进节目 IP
一方的行业状况、发展理念，以及当地的社会
文化特性、观众的欣赏诉求等。在这种双向交
流的过程中，综艺节目承载着丰富的符号元素，
勾连中国与世界，推动中外文化交流，实现中外
文明互鉴。

以高品质原创内容亮相国际舞台

梳理近年来成功出海的案例我们发现，音
乐、舞蹈等全球市场的热门题材成为主流。它
们通常采取竞演的方式，通过展现参与者的人
生故事，参与者之间的人际关系，参与者与现场
观众、专家的交流互动，调动屏幕前观众的情
绪，使他们获得情感共振和心灵共鸣。

如《我们的歌》让前辈歌手、中生代歌手、新

生代歌手等不同代际的歌手合作，进行老歌新
唱，表现前辈歌手、中生代歌手尝试新的音乐表
达方式的过程，以及新生代歌手在摸索中形成
自己独有的风格的过程，展示他们对音乐的热
情、对人生的思考。而在《乘风 2023》中，来自
不同国家和地区的参演嘉宾或在中西方乐器的
配合下演唱中国风歌曲，或者用中外双语演唱

不同国家的经典歌曲，以文化的碰撞交融诠释
各美其美、美美与共，携手共促人类文明互鉴发
展的理念。还有《这！就是街舞》通过视觉色彩
的搭配和动感音乐的调用，营造活跃的舞台氛
围，将舞者的艺术情怀、人生故事、奋斗精神生
动呈现。这些综艺节目之所以能受到海外制作
机构和观众的欢迎，是因为它们以炫酷的外壳，
包裹坚实的文化内核，将情感这种国际传播的
通用语言打造成看点和主题，以情动人，与不同
国家的观众建立紧密的情感连接。

以人类共通的情感讲好中国故事

2023年中文电影周活动于18日至26日在新
西兰多地举办。

本次电影周活动在奥克兰、惠灵顿和基督城
三大城市共展映16部影片。参展影片包括获得
第36届中国电影金鸡奖最佳故事片奖的《封神第
一部：朝歌风云》、藏族导演万玛才旦编导的彩色
短片《草原》、探讨女性思想困境的长片《气球》等。

《封神第一部：朝歌风云》导演乌尔善在影片
展映后与观众及新西兰同行进行的交流会上表
示，讲好中国电影故事需要国际合作。《封神》的成
功也有来自新西兰同行的参与和努力，《封神》第
二部和第三部后期制作会寻求新西兰特效团队的
合作，未来中新电影合作空间巨大。

新西兰中文电影周由新西兰中文电影周组委
会主办、新西兰门外文化传播有限公司承办，奥克
兰中国文化中心支持。 据新华社

2023年中文电影周活动

在新西兰举行

《《乘风乘风20232023》》越南版在越南国家电视台越南版在越南国家电视台VTVVTV33台播出台播出 图片来源图片来源：：网络网络


