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12月1日起，让生鲜看上去更
有色泽的“生鲜灯”全面禁止使用。
新规实施首日，记者随机走访市场
发现，红色“生鲜灯”已被普遍更换
成普通照明灯，肉类、蔬菜等生鲜类
产品“素颜”上市。

（《安庆晚报》12月4日）
在新规面前，给生鲜食品美颜

的“生鲜灯”终于退场了。在此有必
要叫一声“好”。

美颜的“生鲜灯”自出现以来，
一直为人所诟病。其原因在于它发
出的光源有扰乱人视觉之嫌，让人
面对生鲜食品时有错觉之感，将某
些不够新鲜的生鲜当作了鲜货来
购。这于消费者来说是不公平的，
更进一步来讲，也在一定程度上扰
乱了市场公平经营法则。市场管理
部门取缔它，不论是于情于理，还是

于法都没有问题。
保护消费者利益是市场管理

部门的重要职责。只要是有违市
场公平交易的，均是管理部门的
打击对象。扰乱人们视线的“生
鲜灯”就是其中之一。其实，“生
鲜灯”在生鲜食品上的使用某种
程度上是一种变相的造假。它让
看 上 去 色 泽 不 好 的 食 品 充 好 售
出，并且这种造假行为相对隐蔽，
不易为人所察觉。

取缔“生鲜灯”本质上还是为了
一个老生常谈的问题，即食品安
全。民以食为天，食品安全事关重
大。“生鲜灯”被取缔，无形中给那些
妄想以次充好的经营者以可感的压
力，往后若再想以次充好，不依法依
规经营，仍昧着良心混淆耳目，只能
是搬石头砸自己的脚。

当下从法规上来说，“生鲜灯”
将永远不得用在生鲜食品经营上，
它势必将会成为一个过时的名词。
但在利益面前，不排除随着时间的

推移，某些经营者又故伎重演，上演
美颜骗局。由此，相关管理部门在
管理上要常态化，经过必要的调研
与研判，以形成长效管理机制，既
要加强日常现场监管，也要对于发
现的问题依照法规采取必要的措
施，该处罚的处罚，不留情面，同时
鼓励并接受群众举报，一经查实，
给予举报者以一定的奖励。作为
消费者在维护自身利益上更要不
甘落后，不仅要自觉远离“生鲜灯”
美颜食品，不给不法经营者以可乘
之机，而且还要在采集并保留证据
的基础上，积极主动向市场监管部
门举报。消费者的举报既是个体权
力的使用，也是保护自身利益的需
要，更是保证市场公平经营所不可
缺少的。

实质上，只有执法者严加管理，
消费者积极参与，形成有效的群防
群治机制，才能从根本上杜绝“生鲜
灯”还魂，最大程度上维护好市场公
平交易法则。

别让“生鲜灯”有“还魂”之机
路言

11月 22日，2023安徽省民营
企业百强发布会在合肥召开，会上
发布了2023安徽省民营企业营收
百强、制造业综合百强和服务业百
强三个榜单，我市共有17家民营企
业上榜，占据榜单19席。

（11月27日《安庆晚报》）
我市 17 家民营企业上榜 2023

省民营企业百强榜单，不仅企业竞
争力有了新的提升，而且科技创新
力、聚合度实现新的突破，为安庆高
质量发展作出示范引领、注入磅礴
动能。

安庆始终坚持“制造业当家”，
这些年在现代产业集群进程中，通
过政策引领、金融助推、平台赋能，
着力推动民营企业做大做强、做优
做特、做久做长，涌现出了一批全球
领先、行业领军的技术和产品，“制
造安庆”名片实力“出圈”。

梳理榜单不难发现，安庆民营
企业发展“不充分”的特点明显，“强
企业”始终是核心任务且任重道

远。面对经济环境新变化、产业发
展新格局，广大企业家要冷静地思
考、精准地研判、科学地谋划，既要
树牢“全球有影响、国内有分量、行
业有位次”的大志向，也要谋定“提
速扩量、提质增效、提档升级”的小
目标，敢于同强的比、跟快的赛、向
高的攀，在谋新求进、转型升级中实
现华丽蝶变。

“项目为王”是民营企业高质
量发展的“强引擎”。一方面要狠
抓技改项目，通过智能化改造、数
字化转型，推动装备焕新、工艺革
新、技术创新，向产业链、价值链、
市场链的高端攀升；另一方面要狠
抓“链”上项目，精准地分析明确企
业、技术、产品在所属产业链条上的
位置和作用，坚持“缺什么、引什
么、建什么”，全力打好“有链强链、
缺链补链、上下延链”组合拳，加
快打造具有国际竞争力的现代产业
集群。

梳理环新集团、伟达建设集团

等上榜企业的发展史，无不将创新
驱动摆在重要位置。实践证明，只
有创新才能自立自强、才能争先领
先，广大民营企业要坚持创新在发
展全局中的核心地位，突出政产学
研合作、高端人才引育、科创平台搭
建，通过全领域科技创新、全方位制
度创新、全过程管理创新、全链条商
业模式创新，掌握核心关键技术，锻
造行业“单打冠军”，进而赢得优势、
赢得主动、赢得未来。

让民营企业如鸟翔天、如鱼入
渊地发展，需要政府牵好线、搭好
台、铺好路。围绕服务企业全生命
周期，要聚焦企业家所思所想、所
困所惑，主动为企业挪走“拦路虎”、
扫清“绊脚石”、打通“肠梗阻”，不断
提升政策制度的针对性、要素保障
的时效性、行政服务的精准性，全力
破解融资难、招才难等“近忧”与资
本上市、公共平台建设等“远虑”，帮
在最难处、最急处，做在最实处、最
优处。

让更多明星民企挑起高质量发展“大梁”
徐剑锋

今年以来，我市加快推进“数
商兴农”工程，促进互联网+农产品
出村进城，1-11月实现县域农村
产品网销额66.9亿元，同比增长
11.3%。（《安庆晚报》12月4日）

以“数商兴农”工程为抓手，
我市畅通线上营销渠道，仅桐城、
潜山、怀宁等地入驻平台企业达
4200 余家，年线上成交额 8 亿元
……各地正在为农产品出村进城
插上“云翅膀”，促进农民增收致
富，下的是一盘赋能乡村振兴的
妙棋、大棋。

农产品“出村进城”，一方面
是维护农民切身利益的急需，一
方面也是城镇消费者日常生活的
急需。当前，要紧紧抓住数字经
济“橄榄枝”正加速伸向广大农村
地区契机，让一根网线连通城
乡，让分散的小农户对接上大市
场。这既要强化网络建设，完善
农村地区网络基础设施，持续推
进“光网乡村”“无线乡村”工程，
全面覆盖农业生产、加工区域，满
足农业用网需求；又要物通农村
物流，不断扩大寄递物流网络及
网点覆盖面，创新乡村寄递流通
运营模式，加快补齐仓储、冷链物
流短板，为农产品快速、顺畅流通
夯实基础，打通寄递物流进村“最
后一公里”。

眼下，网络直播风声水起，让
农产品出村进城，必须有好的主
播。亟待各地多点发力，让名师
带徒弟、院校代训、驻点实训、定
期培训等主播培训活动如火如
荼，并大力开展“最美主播”宣传
评比活动，以此推动流量成新农
资，手机成新农具，直播成新农
活，助力更多网络主播“新农人”
逐梦希望田野。

要想为农产品出村进城插上
“云翅膀”，最终还要凭农产品质
量与品牌说话。“农产品上行”要
上得好，还需要眼睛向内，挖掘特
色、品牌等潜力，统一产品包装，
统一品牌宣传，升级品牌内涵。
政府要聚力打造安庆农产品全域
品牌形象，企业要打造多种单品
类品牌，让全品类与单品类两种
模式的各自优势充分发挥，同时，
还要着眼于现代元素应用和产业
融合发展，以数据为关键要素，结
合非遗文化传承和文创产品开
发，努力实现农业由“卖产品”向

“卖文化”的转变。
当下，秋收已收官，又是一

年丰收季，我市大量农产品需要
出村进城，去点燃乡村振兴“新
引擎”。

为农产品出村进城

插上“云翅膀”

艾才国

据央视新闻客户
端12月4日报道，最
近，在一些网络平台
上，志愿服务时长却
被当成了商品“买
卖”，并被明码标价，
有的还打出了“298

元一个项目，可积累8小时志愿服务时
长”等广告，还有的晒出成功操作累计时
长的截图，来标榜自己真实可信。

（作者：罗琪）

花钱就能买时长


