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回望2023年的影视市场，一些人深耕既往领
域，期冀再创佳绩；但也有一些人选择走出舒适
区，另寻“偏锋”，入局崭新领域。这其中有“UP
主”、“脱口秀演员”跨界涉足影视，也有电影导演
下场拍剧；有《种地吧》、“微短剧”成为全新社交货
币，也有“一部剧带火一座城”、“一场演唱会玩转
影视售后”的长尾经济效应……当一潭死水的影
视市场开启未知新蓝海，从业人员试图探索另一
片新旷野，牌面斗转星移，“入局”往往蕴含挑战与
风险，但谁又能说，挑战不会促生机遇与新生呢？

“UP主”拍剧 评分超过90%的作品

2023年平庸的电视剧态势是被这样一部作品
打破的：没有流量演员，成本很小，且从剧本、编剧、
导演、配角全都是“UP主”，但它用两条逆向而行的
时间线讲述了一个双向奔赴的爱情故事，从14集开
始竟然“倒着”播，别具一格的叙事创意足以让年轻

观众欲罢不能。这部《古相思曲》在豆瓣上有超过
16万网友打出平均8.6的高分，在今年国产剧中位
列前十，是名副其实的“黑马”之作。但更有趣的
是，今年在豆瓣同获8.6分高口碑的电视剧《繁城之
下》，讲述了明末江南小城一起二十年的悬案，足够
戏剧张力，足够东方美学，足够社会派推理，其导
演、编剧王铮同样也是影视剪辑二创的“UP主”。

“UP主”入局影视，看似是非专业跨界，实则
却是短视频时代下“人人都是创作者，只以内容论
成败”的实绩体现。虽然在视听艺术、叙事结构层
面，部分“UP主”距离高阶的戏剧审美仍有距离，
但自由开放的创作思维，让他们尚未被影视工业
套路所桎梏，反而敢于创新，更易成为工业流水线
上的破局者。同时，短视频的“受众思维”也让他
们可以快速适应时代变化，在大胆探索新颖表达
的同时，能真正做到懂观众想看什么、要向社会表
达什么。近年来，影视行业对于从业者是否应存
在专业门槛不乏争论，但《古相思曲》《繁城之下》
的成功证明了，优秀的导演、编剧从不问出处，作
品拿得出手才能成为“硬通货”。

微短剧不是金融产品 重拳治理健康发展

还在看长视频吗？那你已经过时了。如今，
微短剧足以让你在一分钟内就收获到紧张、烧脑、
虐心、震惊、撒糖、狗血等五味杂陈的情绪体验。

一分钟一集，不到两个小时就能看完一部百集“霸
总玛丽苏”剧，这样的“快餐模式”让越来越多的年
轻人欲罢不能。同时“上头”的还有影视圈的投资
方。业外流传“微短剧一周拍完，50万成本，八天
收入过亿”，而业内多家投资微短剧的公司也确实
不断实现着股价翻倍。

在长视频降本增效、短视频故事性不足的发
展岔口，微短剧的入局几乎是应运而生。但伴随
资本蜂拥入行试图抢赚快钱，在微短剧创作规范、
商业模式都亟待进一步完善的节点上，内容低俗、
打擦边球的情况也越来越严重。2023年，微短剧
迎来野蛮生长的巅峰，也触达发展的重要转折点，
达摩克利斯之剑落下，广电总局持续开展网络微
短剧治理工作，也积极扶持优质微短剧内容进入
市场。2024年我们有望看到更加健康、健全的微
短剧重新入局。

《种地吧》190天“爆红”
本土综艺找到原创坐标

坊间流传这样一句话：没看过《种地吧》的观
众会失去新的社交货币，没看过《种地吧》的业内人
士则彻底脱离了综艺发展前沿。在2023年明显疲
软的综艺市场中，《种地吧》这样一档全是素人，只
种地，播出前没有任何观众基础的综艺，却在长达
190天的漫长周期中，以豆瓣评分9.0强势破局。究
其原因，“真实”是唯一的必杀技。在这档节目中，
我们看不到慢综艺的田园牧歌、岁月静好，也没有
明星老友围炉聊天，而是10个人搬30吨化肥累到
筋疲力尽，踩在庄稼地里播种、施肥、收割，起早贪
黑；这档节目没有明星，所有人肯吃苦、不矫情，素
颜没包袱，全程都在痛苦并快乐地干活，晒得一个
比一个黑，满脸是泥，只有牙是白的。

有观众评价，这档节目“救活”了无聊的国产
综艺。但更准确的应该是，我们已经很久没有在
节目中看到如此真实的、鲜活的人和人生。与其
研究为何《种地吧》会成为一档难以复制的综艺模
式，不如反思，或许并非中国综艺人不具备原创能
力，束缚创作者的也并非不是资本环境本身，只要
真实、真心、真诚地做一档节目，无论成本高低、咖
位大小，最终都能收获观众最真挚的支持。

电影导演文牧野、陆川下场
电视剧迎来审美更迭

若评价 2023 年低调却奢华的网剧，《非凡医
者》《似火流年》应榜上留名。这两部作品自开拍
至定档都并未引起巨大声浪，但播出后却均以新
颖的题材视角、优质的镜头美学迅速打开局面。

《非凡医者》脱离医疗题材的老生常谈，从社会现
实出发，并将主角设定为一名有缺陷的天才医生，
由此探讨医者仁心与社会情理。《似火流年》填补
了网剧市场“硬核年代题材”的空白，融合市井青
年、激情热血、帮派江湖多元素，讲述时代洪流下
小人物的命运羁绊与人性反思。而这两部作品最
大的共同之处便在于豪华的电影班底：《非凡医
者》是电影导演陆川的首部电视剧作品；而《似火
流年》则是电影导演文牧野的电视剧监制首秀，并
由电影《奇迹·笨小孩》的编剧之二韩晓邯、修梦迪
担任导演、编剧。

对电影人而言，电视剧题材选择相对宽泛，有
更大的篇幅去建立人物、发展剧情、展开矛盾，且市
场容量更大，可以让他们更广泛地了解观众需求；
而对剧集市场而言，观众的审美也在持续提高，市
场对于高级美学、电影质感供不应求，电影精致化
的艺术表达可以更丰富电视剧的表现力，带来新的
审美更迭。贾樟柯也曾在平遥影展上说过，剧集的
崛起，是电影新生态发展必须面临的现象。这些都
让优秀电影导演“下场”似乎是“双赢”的选择。

《狂飙》《去有风的地方》带火一座城
影视+文旅效应逐渐产品化

影视与城市的关联，在过去大多只停留于取景
拍摄，但今年却形成了合作双赢的新局面。年初，
电视剧《狂飙》的热播让广东江门一跃成为热门景
区。据媒体报道，同款打卡地的消费人次在作品播
出当月环比增长了近五倍。无独有偶，电视剧《去
有风的地方》的主要取景地云南大理凤阳邑村，春
节期间每日游客量突破了1万人次，较往日增长近
百倍；暑期档动画电影《长安三万里》带火西安旅
游，相关线路度假商品预订量环比增长165%……

从“一座城拍过一部剧”到“一部剧带火一座
城”，影视入局“文旅+”的联合效应，不仅为影视创
作者提供了更广泛的地域创作素材，提供与地方
多维协同合作的全新样本，同时影视IP也在用好
故事为城市赋予更加鲜活的文化形象，吸引更多
年轻游客，为当地文旅产业注入新活力。

脱口秀演员再就业 不拼段子拼演技

“李雪琴有吻戏了！”“起猛了，徐志胜客串《庆
余年2》了”……脱口秀演员入局影视圈在今年成
为大势。但其中，除了李雪琴在电视剧《故乡，别
来无恙》、电影《保你平安》等作品中确实展露了不
俗的表演理解力，其余大多数脱口秀演员实则都
沦为哗众取宠的噱头。若将脱口秀与戏剧逻辑提
炼，两者都含有表演元素，很多海内外脱口秀演员
也是优秀的话剧演员，但在戏剧职能中，演员需要
将“本我”深藏在人物背后，越有神秘感的演员，往
往越能让观众增强代入感；而舞台之上，脱口秀演
员却要将真实的生活阅历以及对世界的价值认知
化作段子，离观众越近，越能为大家带来快乐和启
发。目前看来，一些已经多年离观众太近的脱口
秀演员们，似乎很难摆脱舞台上的自我，想要通过

“角色”博得观众缘并非易事。好在“再就业”捷径
也不只有一条，入局综艺赛道或许是他们更恰当
且取长补短的选择。

《莲花楼》《长相思》演唱会实现高创收
“影视售后经济”前景看好

一部电视剧能否被称为“爆款”，2023年的评判
标准可不再只停留于剧集收官，“售后服务”好不好，
也极大影响了观众的长尾评价。今年，多部热门电
视剧、电影就深耕“售后学”并获得不俗反响，其中
电视剧《莲花楼》的演唱会、《长相思》第一季收官庆
典，都在单独售票的情况下吸引了近百万人在线观
看；电影《封神第一部》的衍生综艺《封神训练营》实
现了首次“影综IP”的跨界联动；爱奇艺甚至为自制
剧单独开发了“售后综艺”《100万个约定》，邀请《七
时吉祥》《宁安如梦》等热播剧主演在剧播期间团建

“再续前缘”，持续拉近与粉丝之间的距离。
市场对“影视售后”的关注，实质是电视剧产

业盈利模式变化的迫在眉睫，各方都期待通过衍
生综艺、演唱会、衍生品开发等多产业链协同开
发，为剧粉提供更多全新的娱乐体验，增加IP长尾
热度的同时也为电视剧产业开拓更多新兴消费模
式。但是否所有“炒IP热度”的售后都能被观众买
单？答案也不尽然。从《长相思》收官庆典被骂上
热搜要求“退票”便可知，当下的观众对影视产业
任一端口产品的审美需求都有所提高，他们更愿
意为高质量、高趣味，真诚、真实、真性情的“售后
服务”掏腰包，反而，质量堪忧的“售后”还会不小
心拉低IP自带的美誉度。“影视售后经济”前景无
量，但任何良性盈利模式的入局，都仍需要优质内
容创意作为重要支撑。 据新京报

UP主、脱口秀演员、电影导演纷纷入局

剧综土壤迎来新的开拓者

《《古相思曲古相思曲》》尽管服化道粗糙尽管服化道粗糙，，但观众并不在意但观众并不在意。。


