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“春晚押题”大赛开始了。这几天刷到的一些
短视频片段，让我差点以为今年的春晚节目提前
开播了。

有一条画风是这样的：大学生或博主扮演“主
持人”，介绍语言类节目《公主催婚，汗流浃背》。
镜头一转，“演员”念着押韵顺口溜亮相了。有门、
有沙发、有茶几，还有巨大的“假背景”，叉腰怒目
的母亲和面露苦色的孩子相对而立，接下来情节
还没播到，已被弹幕预告得八九不离十。

“押题”春晚的作品中，尽是一年网络热梗“拼
盘”——“只知道大米小米，哈基米是什么米”“你
是i人我是e人，我们是相亲相ie家人”。剧情的关
键停顿处，总有适时的镜头切换，对准围坐在红色
圆桌旁的三两“观众”，给出叫好、大笑和鼓掌的特
写镜头。

有人评价：得！留给导演的创意可不多了！
还有一些年轻人把他们钻研的“节目公式”拍

出了短片。这套公式的精髓是固定的情绪流程，
不需要具体的语言，哪怕全程台词只重复“饺子”
二字，视频里的主人公也能完整演绎一个小品。

且看B站上播放量超900万的《二进制小品》，
身穿军大衣和环卫工制服的主角们念着“饺子饺
子饺饺子”，语调抑扬顿挫，踱至舞台中央，向观众
拜年；随后便是两人与身着西服的大哥展开争论，

情绪到达顶点后，“饺子”声又随着煽情的背景音
乐转为哭腔，最终矛盾化解，三人做出示意“包饺
子”的动作，收束、结尾。

这种反讽引得一众网友捧腹，称春晚导演一
定已经看得“汗流浃背”。

网络平台上，调侃春晚的作品从来不少。
2024年，这场“共创”来得比往年更早了一些，一些
年轻人主动出击，表达了对于语言类节目僵化套
路的不满，“八股小品”被拆分成矛盾激发、共诉苦
衷、冤家化解、皆大欢喜的固定段落。收尾时，则
是刻意制造泪点。

除了“押题”，年轻人还剪辑“自制春晚”，表达
他们的期待。节目单里有周杰伦、凤凰传奇等热
门歌手的爆火热曲，有《主角与配角》《吃面条》等
一众经典小品，也有《唐宫夜宴》《只此青绿》等好
评国风舞剧，甚至还有潮流的舞蹈表演，可谓是群
英荟萃、贯通中西，光是浏览节目名，经典画面和
语录就已经可以在脑中自动播放。

其实，“押题”春晚，只是希望它更好。我们讨
论春晚及其价值，正是因为在我们的文化基因里，
全家团聚，灯火可亲，是年味必不可少的部分。它
不只是一台晚会，更是集体记忆中的重要锚点，承
载着年复一年的美好祝愿，对春晚的调侃与想象
也已经构成一种独特的文化现象。

语言类节目中，人们不喜欢刻意的煽情，不满
老梗频现，以及讲故事靠喊、强行切入的说教，更
希望在这台具有象征意义的晚会里，看到接地气
的真实和时代性的注脚。

经典小品《吃面条》在需要笑声、需要放松的
1984年横空出世，奠定了小品娱乐民众、带来快乐
的真谛；“宫廷玉液酒，一百八一杯”造梗、反讽两
不误；《爱的奉献》《思念》等歌曲至今仍在传递爱
与力量……春晚的复古潮归结到底是我们对于

“让文艺出彩、让快乐简单、让真情自然”的呼吁。
当然，我们知道，办好春晚真的很不容易，要

兼顾小孩子、青少年、中老年，他们的年龄跨度超
越半个世纪。

更难的是，曾几何时，人们文化生活匮乏，看
春晚成为一年难得的文化盛宴。而在多元文化并
存的现今，春晚不再是除夕跨年时人们文娱消遣
的唯一选择。家人围坐，电视大屏播放春节联欢
晚会，爱好二次元的哥哥们手捧“B站”自制的跨年
晚会节目开小差。家族微信群里红包雨引起阵阵
骚动，若拿新闻术语讲，我们家的除夕团聚夜早已
拥抱了“复媒体”时代，体会着“创新型”年味。随
着社会的发展，春晚这一面向全民的文化产品的
确面临着编排的难题。

在除夕这个阖家团聚的难得闲暇，我们对春
晚的要求并不多。希望讲好每个普通人的故事，
艰辛与喜悦能被看见，日常生活的温馨场景能被
复现，希望能够骄傲地作为中华儿女的一分子，得
到最真挚的新年祝愿。而这些，才是春晚这场全
民盛典独一无二的价值，是所有人共同期待的岁
末答卷。 据中国青年报

年轻人“押题”春晚
导演不必“汗流浃背”

截至目前，大年初一将有8部电影同日上映，火热
开启春节档大幕。在日前举行的以“好风借力，数智护
航”为主题的媒体沟通会上，灯塔专业版数据分析师复
盘了 2023 年的电影市场主要特征，结合数据分析对
2024年春节档电影市场进行前瞻性解读，同时盘点了
近10年中国电影春节档的高票房作品和电影人，重拾
观众对春节档看电影的经典记忆。

8天假期 春节档有更多可能

已经确定在大年初一上映的电影包括：贾玲导演的
喜剧电影《热辣滚烫》，韩寒导演的赛车喜剧题材《飞驰
人生2》，张艺谋导演的剧情喜剧电影《第二十条》，宁浩
导演的讽刺喜剧电影《红毯先生》，韩延导演的爱情剧情
电影《我们一起摇太阳》以及动画电影《熊出没·逆转时
空》《八戒之天蓬下界》。从片单来看，今年春节档以喜
剧为主，主打欢笑过年、熟面孔，整体内容对于观众而言
具有极强的包容性，可最大限度激起观众的观影欲望。

刚刚过去的2023 年，中国电影市场凭借549.15亿
票房、12.99亿观影人次的佳绩实现强势复苏。灯塔专
业版数据分析师陈晋介绍，春节档、暑期档对于电影市
场来说十分关键，两大档期的票房已连续两年占到了全
年的一半。2024年电影市场能否继续保持健康增长态
势，春节档的表现至关重要。

灯塔专业版数据显示，2023年，一年只看一次电影
的观众占比达51%。其中，不少观众选择把全年唯一一
次的观影消费“奉献”给了春节档。更为特殊的是，2024
年春节是史上第一次有8天假期，广大观众有了更充足
的观影时间，让春节档电影在票房层面有着更大的想象
空间。

《热辣滚烫》领跑“想看”

这些春节档影片的市场预期如何？截至昨日，《热
辣滚烫》《熊出没·逆转时空》《飞驰人生2》《第二十条》
位列淘票票“想看”前四名。其中，贾玲自导自演的电影

《热辣滚烫》在定档后连续半月位列“想看”新增冠军，强
势领跑春节档；在短视频平台，该片热度同样大幅领先，
影片话题播放量超20亿，官抖新增点赞近1700万，共有
6条百万赞爆款短视频。

“贾玲为新片减重100斤”成为《热辣滚烫》最大的
卖点，目前，瘦身成功的贾玲“犹抱琵琶”，吊足观众胃
口。灯塔研究院于近日做的观众春节档观影首选调研
数据显示，《热辣滚烫》以30.4%的首选度领跑，在各个
城市中均居首位，该片同样在影院经理的大年初一影片
排片摸底调研中领跑。《飞驰人生2》定档后新增想看超
11万，男性观众偏好度更高。聚集了雷佳音、马丽、赵
丽颖、刘耀文等多位高热度演员的《第二十条》，25岁以
下的用户想看占比最高，接近四成。《熊出没·逆转时空》
是“熊出没”系列影片第七次“征战”春节档的作品，同期
新增想看数高于前作，受众人群十分稳定。

那些年我们看过的春节大片

还记得过去我们看过的春节档电影吗？哪年春节
档上映影片最多？哪年的票房表现最好？灯塔专业版
的“花式盘点”，将观众的记忆拉回那些年的电影院。

据统计，过去10年春节档上映的电影已超70部，总
票房超420亿元。2021年10部电影同时“初一见”，成为
历年同期上映电影最多的一年；同样在2021年春节档，
78.43亿的档期总票房也创下影史最佳；在历年春节档所
有上映的电影中，喜剧片以44.29%占据了绝对优势。

10年来的春节档期内，《唐人街探案3》以35.62亿
登顶最高票房，《满江红》为票房最高剧情片，《熊出没·
伴我熊“芯”》为票房最高动画片，《流浪地球2》为票房
最高科幻片，《长津湖之水门桥》为票房最高战争片，《美
人鱼》为票房最高爱情片，《无名》为票房最高谍战片。

档期内作品票房最高的男女导演分别为陈思诚和
贾玲；档期内作品票房最高的男女演员分别为沈腾和张
小斐，其中沈腾有《你好，李焕英》《满江红》《疯狂的外星
人》《飞驰人生》《四海》5部春节档作品。

据每日新报

过往贺岁档
最深的记忆又有哪些？
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