
5版
2024年2月8日 星期四

责编 舒畅 E—mail:anqingwb@163.com时评

连日来，市公路管理部门结合
冬季养护管理工作，加大巡查力度，
强化问题整治，排查处置安全隐患
165处，确保春运期间各级公路安全
畅通。 （《安庆晚报》1月30日）

春运进行时，我市公路人保通
保畅保安全，下好春运先手棋，打造
平安回家路，用实际行动诠释了公
路人的责任与担当。

近年来，随着我市交通基础设施
建设的深入推进，广袤的宜城大地，高
速公路外联内通、干线公路纵横交错、
乡村公路连线成网，早已实现了“路路
通”。四通八达的公路网，连接民心民
意、关乎民生福祉，为推动安庆高质量
发展奠定了坚实的交通基础。

平安公路建设是“平安安庆”建
设的有机组成部分，是保障人民群众
平安出行的重要基础。路网越是发达

越是要重视公路的管护养工作。遵循
“统一领导、分级负责、因地制宜、注重
实效、全面管护、保证畅通”的原则，组
织专业技术力量深入路面一线进行检
查巡查，针对路面坑槽、结构松散、路
基塌方、路面标线磨损、安防设施缺失
损坏等隐患，及时采取有效措施予以
排除，通过“建养并重、有路必养”，实
现由“路路通”到“路路安”。

一段护栏、一块标志牌、一个导
向标、一段防撞墙、一条减速带……
这些看似不太起眼的交通安全防护
设施，不仅为道路加上一道“安全
码”，更是为过往群众和车辆系上了

“安全带”。为此，当涵养“严”和
“实”的作风，结合公路安全生命防
护工程，在国省道干线和农村路口
落细落实“安全五小工程”，努力做
到辖区道路标识清楚、设施完善，设

置科学、指向明确。
以“互联网+”为手段，助力平安

公路建设已是大势所趋。结合我市
智慧交通建设，建立完善全市路网
运行动态监测系统，从而实现路况
可视化、路产数字化、服务信息化、
数据一体化，让安全诱导、远程除
雪、非现场治超和应急调度等功能

“应有尽有”，可有效服务“路路通”，
也科学赋能“路路安”。

“安全”是道路最好的伴侣。营
造安全畅通有序的道路交通环境，
满足人们对幸福生活的美好期盼，
就让我们从打造人民群众满意的

“路路安”开始。

既要“路路通”更要“路路安”
艾才国

2024年春节已近在眼前，大街
小巷到处洋溢着浓浓的节日氛围。
各大商超、市场精心组织货源，琳琅
满目的各色年货让市民应接不暇，
红火的节日市场全面点燃了市民的
购买热情。

（《安庆晚报》1月26日）
近年来，随着我国居民生活水

平的提高和消费观念的转变，春
节购物成为一种独特的社会文化
现象。年货市场的繁荣景象，不
仅反映了市民对节日的期待和热
情，也折射出社会经济发展的新
亮点。

年货市场提前“造势”已经成
为 春 节 商 业 运 作 的 一 种 普 遍 现
象。提前预热的策略既是商家的
营销手段，也为市民提供了更多
选择的机会。通过前期造势，不
仅是为了吸引消费者的眼球，也
是为了激发购买欲望。在商超入
口摆放精美的年货礼盒、超市内
推出各种榜单推荐，无疑都是商

家 为 了 让 消 费 者 更 好 地 选 择 年
货，同时也使得整个购物过程变
得更具仪式感。

随着互联网的普及和电商平
台的兴起，越来越多的消费者选择
通过线上购物来准备年货。线上
年货市场的崛起成为新的消费趋
势，特别是年轻人，更倾向于通过
网络购物获得更多的选择和便捷
的服务。这也从侧面反映出传统
年货市场正逐渐向线上转移，电商
平台的发展为春节购物注入了新
的活力。

春节购物热潮的崛起反映了
居民生活质量提升和消费观念的
变革。人们对于节日的认知已经
不再局限于传统的庆祝方式，购
物成为一种重要的社交行为。年
货市场的兴旺，既是经济的繁荣，
也是文化、社会观念的演变。随着
城市化的推进和信息化的发展，春
节购物已经不再是满足物质需求，
更是一种参与社会活动的方式，

是一种展示生活品质和表达情感
的手段。

在这个过程中，商家和政府也
有着积极的作用。商家通过提前的
预热、各种促销手段，为年货市场打
造了一个热烈的氛围。政府则需要
在保障市场秩序的同时，加强对市
场信息的监管，提高市场的透明度，
为消费者提供更好的购物环境。同
时，对于线上市场的崛起，政府也需
要适应时势，推动线上线下的有机
融合，为新型商业模式提供更好的
发展环境。

春节购物的兴盛既是经济发展
的表现，也是文化观念演变的体
现。春节购物热潮带动了商业的繁
荣，为人们提供了更多选择和便
利。然而，我们也需要审视其中所
蕴含的消费观念和社会文化的变
迁，以更加理性的态度面对这场购
物狂潮，让春节购物成为一种有意
义的社会活动，为“春节经济”注入
强劲消费动能。

为“春节经济”注入强劲消费动能
孙维国

你家的年夜饭安排上了吗？
我市城区年夜饭预订情况如何？
连日来，记者走访多家酒店、饭
店，发现不少餐饮单位年夜饭“一
桌难求”，只有少量大厅还可以
“捡漏”。（《安庆晚报》1月23日）

我市年夜饭预订火爆，为餐饮
消费复苏“回暖”添了一把火，也让
市场消费潜力得到有效释放。

曾几何时，“去饭店吃年夜
饭”渐成一种时尚，有时甚至提前
一个月预订也是“一桌难求”。但
前些年受疫情的反复冲击，饭店
的年夜饭订餐量有所下滑。今年
年夜饭预订开始快速升温，这中
间虽有“报复性消费”在助推，但
更多的是人们对美好生活的向往
正激发出新的消费预期。

中央经济工作会议提出，推
动消费从疫后恢复转向持续扩
大，培育壮大新型消费，大力发展
数字消费、绿色消费、健康消费，
积极培育智能家居、文娱旅游、体
育赛事、国货“潮品”等新的消费
增长点。透过年夜饭预订走俏，
餐饮市场的“烟火气”持续升腾，
释放的是消费活力，既有利于市
场信心的提振，也有助于饭店重
燃发展薪火。安庆在扶持餐饮业
发展上，出台了一系列纾困解难
政策和措施，春节正是传统消费
旺季，应抓住假日经济的时间窗
口，通过延长营业时间、举办促销
活动、推出新品菜肴等途径，进一
步激发消费刚需。

持续改善消费条件，创新消
费场景，才能让消费回暖升温更
快一些。一方面要坚守安全底
线，食品安全、消防安全丝毫不可
松懈，既要餐品可口卫生，也要落
实公筷公勺、分餐制等，让老百姓
吃得更健康、更放心。另一方面
要坚持创新实践，在菜品设计和
附加值方面做好文章，多一些个
性化的“私人订制”，并融入节庆
文化、饮食文化，让老百姓在享受

“美味”的同时吃出“年味”。
今年我市一些商家还推出了

年夜饭外卖，预制菜渐成年夜饭新
宠。随着老百姓消费理念的不断
更新升级，多元化、个性化和定制
式消费渐成主流。于饭店餐馆来
讲，要让餐饮市场重现火热，就必
须紧盯多层次、多样化的消费需
求，紧扣线上线下互动融合发展，
多尝试商业新模式，多拓展消费新
业态，才能培育出新的增长点。

一言以蔽之，年夜饭预订火
爆折射经济新气象，依托政策扶
持、活动加持、特色秉持，把这种
好势头延续下去，就能迎来餐饮
消费的满园春色。

年夜饭预订火爆拉足
安庆“烟火气”

徐剑锋

据 1 月 30
日《光明日报》报
道，正在上幼儿
园的儿子已经认
识了好多汉字，
这让喻丹很兴

奋：“争取上小学前能认识2000个
字，这个寒假继续努力。”怎么学？
喻丹很有心得：“现在都是用学习
机，让他在游戏中学习。”寒假到来，
孩子有更多时间在家里，意味着接
触数字产品的时间和机会也更多。
许多数字产品打着“陪娃神器”的旗
号，吸引了家长们的注意。

（作者：王铎）

“陪娃神器”


