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五一档临近尾声五一档临近尾声时时，，中国电影评论学会会长饶中国电影评论学会会长饶

曙光在朋友圈感慨曙光在朋友圈感慨：“：“电影仍然是中国老百姓最重要电影仍然是中国老百姓最重要

的文化消费的文化消费、、娱乐方式娱乐方式。”。”档期收官档期收官，，学者观点得到佐学者观点得到佐

证证。。据灯塔专业版数据据灯塔专业版数据，，截至截至55月月55日日2121时许时许，，20242024

年五一档票房已突破年五一档票房已突破1515..22亿元亿元，，超越超越20232023年的成年的成

绩绩，，位居历史同期第三位居历史同期第三。。

各新片中各新片中，，新主流大片新主流大片《《维和防暴队维和防暴队》》以超以超44亿亿

元票房领跑元票房领跑；；开心麻花喜剧开心麻花喜剧《《末路狂花钱末路狂花钱》》和港式功和港式功

夫片夫片《《九龙城寨之围城九龙城寨之围城》》都在后半程发力都在后半程发力，，已分别收已分别收

获获33..99亿元亿元、、33..33亿元票房亿元票房；；动画电影动画电影《《间谍过家家间谍过家家

代号代号：：白白》《》《哈尔的移动城堡哈尔的移动城堡》》俘获一众二次元拥趸俘获一众二次元拥趸，，

票房双双过亿元票房双双过亿元；《；《穿过月亮的旅行穿过月亮的旅行》》55天不到天不到38003800

万元万元，，爱情电影可能并非爱情电影可能并非““五一五一””假期的主流类型假期的主流类型；；而而

主打悬疑的主打悬疑的《《没有一顿火锅解决不了的事没有一顿火锅解决不了的事》》在档期最在档期最

后一天宣布撤档后一天宣布撤档，，此前的票房此前的票房53005300万元不及预期万元不及预期。。

相比传统黄金档相比传统黄金档““一超多强一超多强””的普遍格局的普遍格局，，也不也不

同于暑期档突出的同于暑期档突出的““二八定律二八定律”，”，此番五一档可谓各此番五一档可谓各

类型齐头并进类型齐头并进。。一方面一方面，，新主流大片新主流大片、、喜剧片作为市喜剧片作为市

场刚需拥有稳定基本盘场刚需拥有稳定基本盘，，引进片引进片、、文艺片也不容忽文艺片也不容忽

视视，“，“在文旅消费需求集中释放的在文旅消费需求集中释放的‘‘五一五一’’假期假期，，多元多元

供给是满足消费需求的必要条件供给是满足消费需求的必要条件”。”。而硬币的另一而硬币的另一

面或许更值得探究面或许更值得探究：：当超级大片缺席当超级大片缺席，，电影市场为何电影市场为何

依然能持续激发消费动能依然能持续激发消费动能？？

没有超级大片

五一档何以激发消费动能

灯塔专业版数据分析师陈晋从观众的购票
行为中发现了新变化：“今年五一档首日临场
购票的观众比例较高，接近七成，观众的购票
决策时间相比以前更滞后。”上映前的“盲
选”预售阶段数据平平，正式上映后人们“说
看就看”热情不减，两相比较可见，如今的观
众越来越偏向口碑决策型消费。

以档期内撤离的影片与黑马为例，两片在
公映前后的境遇对照，恰是口碑决策型消费渐
渐显影了。即便不提杨幂、于谦等来自不同领
域的明星演员，《没有一顿火锅解决不了的
事》在上映前已颇受瞩目。论类型元素，悬疑

当属近几年的热门选项，剧本杀式的密闭空间
设定也契合年轻人的消费风尚，片中融入的川
剧、火锅、麻将等有着鲜明传统文化、地域文
化属性的元素，更使得影片看点满满。然而，
随着该片在4月中旬陆续启动全国范围超2000
场点映，节奏突兀、故弄玄虚等负面评价逐渐
出圈，悬疑类型遇上了逻辑漏洞，剧情硬伤大
大折损了观众想看意愿。

《九龙城寨之围城》由郑保瑞执导，故事不乏
套路，围绕老一辈恩怨、新一代成长、父债子偿展
开。该片在定档时并未掀起多大水花，转机从4
月23日开始。那一周，片方选择在华南地区率

先点映。导演浓郁的个人风格、漫改题材的热
血暴力美学，与九龙城寨这一既有市井气息又
混杂了超现实感的罪恶城邦形成了强烈的化学
反应，在更偏爱港片的地方得到了积极反馈。
初战告捷后，影片扩大点映范围至全国，到5月1
日正式上映，口碑已是片方最大的助益。从首
日以9.4%的排片量撬动12.3%的票房占比，到5
日，该片已凭15%的排片收获22.6%市场。

在业内看来，口碑决策型消费有望倒逼片
方推崇品质至上而非营销至上，以让好片有望
释放长尾效应。对于良性发展的市场而言，花
式营销的前提仍应是“酒足够香”。

口碑决策型消费，让“长尾”看得见

一边，明星演员的流量不再是票房的绝
对保障，流量效应不断递减；另一边，观众
观影的动机更加多元，社交需求、观影仪式
感正在为电影的“商品属性”开辟新的消费
场景。

《间谍过家家 代号：白》在二次元爱好
者中名气不小。原作漫画连载于集英社网络漫
画平台“少年Jump+”，迄今为止，仅仅发行
了11卷的《间谍过家家》漫画单行本总销量
已突破3000万；动画剧集的评分在IMDb和豆
瓣上都达9分以上，剧集上线B站后还迅速登

上热门榜第一，两季动画剧集目前的总播放量
达到了惊人的近10亿次。美式间谍夫妇融入
谍战元素，可爱拥有读心能力的“国民闺女”
等设定，加上喜感温馨的日常，收获拥趸不
少。电影上映后，观众虽然称“流水线般”的
剧情不及预期，但片方打造的线下活动精准定
位，沉浸式打卡、周边购买、小游戏互动等，
直击“二次元人”的心头好。《哈尔的移动城
堡》作为宫崎骏经典作品重映，配合宫崎骏艺
术展、人气coser卡琳娜助阵等活动，在受众
群体强化了热度和讨论度。

不少行业分析人士注意到了动画电影的
“定制玩法”。从 《铃芽之旅》 推出的纪念票
根，到《灌篮高手》的特殊票根、人物卡和海
报，再到《你想活出怎样的人生》的7种特殊
票根，起源于日本的“特典定制”，如同盲盒
一般刺激着粉丝们的收集欲望。现在，动画电
影定制的海报、透卡、贴纸、小卡、票根等，
都能引发二次元群体为周边买票观影。也许未
来，类似的“定制玩法”也能成为真人电影打
开更多消费场景的新选项。

来源：文汇报

“定制玩法”，为电影的商品属性开辟新场景


