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沉睡了两千多年的长沙马王堆汉墓“女
主人”辛追夫人显露真容。5月18日国际博
物馆日，湖南博物院首次公开发布“辛追夫
人”3D数字人形象——年龄约35岁的全身
坐姿版和50岁左右的头部形象。

“‘辛追夫人’3D数字人形象将会运用到
讲解导览、教育课程等领域。”湖南博物院办
公室主任吴镝18日接受采访时表示，未来，

“辛追夫人”3D数字人将带领观众参观博物
馆陈列，讲解西汉时期的风土人情和历史故
事。同时，也会出现在游戏、电影等场景中，
传播西汉文化。

1972年至1974年发掘的长沙马王堆汉
墓是西汉长沙国丞相、轪侯利苍一家三口的
墓葬，是20世纪最重要的考古发现之一。一
号墓出土的辛追夫人遗体是世界上已发现
的保存时间最长的湿尸，出土时外形完整，
面色鲜活，发色如真，创造了2000余年的不
腐纪录。

2023年10月，湖南博物院启动“辛追夫
人”3D数字人项目，利用AI技术，在医学、影
像学、考古学等多学科协作下，全方位还原
辛追容貌。此次复原的数字人形象，以20世
纪70年代辛追夫人出土时的头部扫描X光
片为主要依据，最大限度复原了其容貌。

对容貌雕塑进行数字化复原的长沙数
字鲸鱼科技有限公司总经理张日辉介绍，他
们采用超写实数字人技术，对辛追夫人面部
进行了高精度建模，毛孔都清晰可见。同时
根据史料记载、出土文物和观察测量结果，
对辛追夫人身体、头发、服装、妆容等进行了
数字化重建。

接下来，湖南博物院将联合相关公司，
集合马王堆汉墓出土文物资料、历史记载资
料、考古研究成果等进行信息化处理和大数
据训练，最终形成一个可与现代人对话的AI
智能体，预计下半年推出。 据中新社
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近日，优酷官方账号发
文晒《甄嬛传》导演郑晓龙发
出邀请，称剧组主创将全员
重聚《甄嬛爱不停》综艺节
目。据综艺节目组的官方描
述，这次团综不仅是时隔十
二年全员首度重聚，也是电
视剧主创和全网“甄学家”们
的双向奔赴。

《甄嬛传》2011年首播，
至今仍被观众念念不忘，其
魅力究竟在哪儿？

当年靠现实感突破“清穿”重围

2011年，《甄嬛传》首播，导演郑晓龙没有想到，
在那个《步步惊心》《宫锁心玉》等清穿剧当红的时
间段，自己的这部剧竟然在播出当晚迎来了收视高
点，之后的口碑更是水涨船高。2012年3月26日，

《甄嬛传》在安徽卫视、东方卫视上星首播，并且在
中国台湾地区也受到欢迎，台湾甚至三次重播购买
版权。之后在日本、韩国、美国等国家相继播出，是
首个在Netflix平台付费播出的中国电视剧。

《甄嬛传》能在播出后十几年间依旧热度不减，
离不开导演郑晓龙和编剧王小平对于剧本的改造，

“走出浅薄的古风言情舒适圈，注入批判封建制度
的现实主义色彩，《甄嬛传》的成功就在于这个剧本
是有深度的，经得起网友们‘显微镜式’的观看，抛
开精致的服化道、优秀的演技与配乐，更重要的是
有厚度的剧情值得反复推敲。”资深编剧南雷雷谈
道。

能够在清穿剧热潮中突出重围，说明《甄嬛传》
跟其他剧集相比，拥有独特的优势。“它不仅仅是一
部简单的宫廷斗争剧，更是一部充满悬念和情感冲
突的人性剧。”南雷雷表示，《甄嬛传》在兼顾娱乐的
同时更是一部具有深刻思想内涵的艺术作品，这种
深度和内涵使得它在宫廷剧中独树一帜。

重播热度不减魔力在于靠谱

“表面上是宫斗，实际上是一出封建婚姻制度
的悲剧，这是我小时候第一次在电视上看《甄嬛传》
时完全没有意识到的。”北京语言大学学生小钰告
诉北京青年报记者，《甄嬛传》是自己和身边的同龄
人无法割舍的一部“下饭剧”。“每看一次都能发现
剧中的新细节，随着年龄的增长，每次看也都会有
不同的感悟，就算剧情都滚瓜烂熟了，再看也不会
觉得无聊。”

“剧情靠谱、表演靠谱、细节靠谱”是网友对于
《甄嬛传》受欢迎原因的总结。资深剧评人樱桃聊
到其作为“下饭神剧”的优势：剧情跌宕起伏的同时
又很有逻辑性，随便点开一集看都不会觉得寡淡无
聊。此外，很多观众也后知后觉地发现，不少近几

年才走红的女演员，都曾在《甄嬛传》中饰演“小角
色”。“《甄嬛传》之所以在互联网演化出了所谓的

‘甄学’，就在于它细节、伏笔、留白实在太多、太精
巧了。观众每一次看都会有新的感悟，自然是百看
不厌。”

“这也源自于导演郑晓龙掌控全局的能力，大
刀阔斧地将《甄嬛传》最初的89集删成76集，剧集
中没有什么多余的镜头。”樱桃说。

IP衍生层出不穷商业价值逐渐凸显

台词剧情二创剪辑、衍生热梗表情包、名场面
翻拍模仿……随着短视频平台的兴起，大量素人开
始模仿《甄嬛传》中的经典桥段和台词，以恶搞、戏
谑的草根化方式演绎这一宫廷大戏。

郑晓龙不会想到，比起刚播出时已经称得上不
错的口碑成绩，十几年后《甄嬛传》还能激起更大的
热度，并且这样的热度完全来自于网友们出于自发
性的喜爱。大量的热梗和二创离不开《甄嬛传》中
堪称经典的台词设计，从最初的“臣妾做不到啊”、

“翠果，打烂她的嘴”表情包到现在“滴血验亲”台词
“全文背诵”挑战，人们对《甄嬛传》台词话术的模仿
并不仅仅止步于网络上，更成为了人们在日常生活
中调侃和模仿的共同话题。

变原著的架空王朝为清朝，改一枝独秀的大女
主为遍地开花的女性群像，正是编剧王小平的这一
举措让现在的无数自媒体能产出源源不断的二创
视频，都说重口难调，但在《甄嬛传》这么多女性的
不同故事中，你总能找到有所触动、产生共鸣的，由
此这个IP受众就变得很广了。

同时，广泛的网络受众也让《甄嬛传》IP的商业
价值逐渐凸显，自2022年开始相继与喜茶、雀巢、绝
味鸭脖等食饮品牌及各大手游、工具类APP跨界联
名合作，将《甄嬛传》的IP价值进一步挖掘和延伸，
也让网友们戏称《甄嬛传》是乐视和导演郑晓龙的

“养老剧”。
《甄嬛传》有惊人的市场前景，也是因为缺少更

有潜力的作品超越它。不是观众不想看新的，而是
新的无法满足观众的审美需求，《甄嬛传》的成功也
让我们开始思考这一点。

来源：北京青年报
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