
据《北京晚报》6
月11日报道，如今，
通过智能摄像头与家
中长辈沟通、交流，成
为很多子女照看老人
的一种新方式。智能

摄像头不仅能够实时查看老人的起居状
态，还可以和老人对话，帮老人放电视
剧、播戏曲……不过，在智能摄像头带来
便捷的同时，一些处在摄像头下的老人
却觉得不太自在，自己干什么事仿佛都
在被人盯着。

（作者：王铎）
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近日，在韩国出生的大熊猫
“福宝”回到国内，按照要求进行检
疫隔离，而在这一事件内，谣言不
止，舆情不断，多次上热搜的“顶
流”熊猫其实展现着大熊猫辟谣和
科普的困难。

“福宝”是2020年首只在韩国
自然繁育诞生的大熊猫，是旅韩
大熊猫夫妇“爱宝”“乐宝”的第
一胎熊猫宝宝。从出生起，由于
可爱的长相，福宝赢得了中韩众
多民众的喜爱。今年4月，由于规
定，福宝踏上了归国之路，并进
行了两个多月的隔离检疫，近
日，中国大熊猫保护研究中心消
息公布，“福宝”将于6月12日正
式与公众见面。

从归国到展出，短短两个月时
间内，热搜不断，展示着“顶流”熊
猫的热度，但有关于“虐待”的谣言
也不止，为此大熊猫保护中心一次
次发布消息辟谣，表明福宝状况良
好，并没有遭受“虐待”，但还是引
发网友争吵，甚至出现“魔怔”言
论。在此之前，日本出生的“香
香”，美国出生的“小奇迹”都遭
受了不同程度的谣言风波，让人
不禁发问，关于大熊猫的谣言为
何如此之多？辟谣之路为何如此
艰辛？

谣言不止，其实是人们对相关
知识的薄弱导致的。大熊猫属于
我国独有的物种，虽然它们已经在
地球上生存了百万年，但有关熊猫
的认知其实还在探索的阶段，尤其
是对于圈养的大熊猫。吃什么食
物、有什么样的行为，除了大熊猫
物种固定的习性之外，不同的熊猫
也会有自己的性格。在圈养的环

境下，一些熊猫亲人，一些熊猫更
独立，有熊猫爱吃胡萝卜，有熊猫
不爱窝窝头这些现象都是正常
的。但在不了解的时候，可能会觉
得“把一只熊猫放在一个院子里太
孤独了”或者“为什么不给它们很
多竹笋和苹果”之类的疑问，但其
实成年大熊猫喜欢独居，对于食物
也有科学的饲养规定。

在大熊猫身上，人们也总是
有“是猫还是熊”的疑问，其憨
态可掬的形象，以及以竹子为食
的习性，还有媒体对于大熊猫

“可爱”形象的宣传，总是让人忘
记它们的“熊”的属性，其实过去也
出现过熊猫伤人的事件。这些科
普宣传的不到位甚至是有偏向都
影响了大众对于大熊猫的认知，
导致在事件发生时和人们的认知
有区别，谣言四起。

相关机构对信息发布的滞后
也导致了谣言不止的情况。大熊
猫“香香”回国隔离检疫，由于性格
敏感不适应未展出长达八个月，在
这期间对于“香香”的状况猜测万
分，但都没有具体的回应，直至最
终“香香”展出，央视的纪录片播
出，才彻底破除了有关的谣言。

这一次大熊猫研究保护中心
吸取经验教训，一开始便公开

“福宝”状况，虽然有限但也回应
及时，后期谣言不止更是加大力
度，视频图片有关情况公布频
繁，尽管这一方法没有彻底消除
谣言，但在一定程度上制止了谣
言的进一步传播和扩大。也提示
相关部门在其他信息当中，也可
以吸收一些经验，以便更好的应
对此类事件。

谣言不止还有是受到流量的
驱使，一些自媒体博主为了博取流
量推波助澜。在大熊猫开始爆火
时，越来越多的自媒体博主加入到
了这一赛道中来，一些博主为不能

去到现场的网友分享每日拍到的
熊猫，还有现场的直播，都为屏
幕前的观众带去了快乐。但也有
一些博主为了获取流量，用图片
编造信息，传播错误知识，刻意引
起对立。

在“福宝”隔离期间，大量非展
区的视频和图片被爆出，甚至引发
了国外网友的关注，后大熊猫保护
研究中心发文不是工作人员偷拍，
已经报警处理。6 月 9 日，根据通
报，是有博主长期利用民宿阳台，
基地周围高地等对隔离检疫区、办
公科研楼、繁育园等非展区进行直
播，严重干扰了基地管理安全秩
序，目前已被列入终身禁止入园的
名单。

这些行为让人感到震惊，但对
大熊猫的不理智“追星”行为甚是
猖狂，互联网的发展和喜爱者圈层
化向“粉丝”发展，大熊猫已经不再
像过去是动物园可爱的动物一样
管理，甚至在大熊猫作为中外文化
交流的使者开始，它们便被赋予不
同的意义，需要相关的管理者更在
乎舆论对于大众、对大熊猫的影
响，也要注重向大众普及有关于大
熊猫的知识，在对物种的探索中一
起更新信息，了解大熊猫。

当然，身为喜爱大熊猫的观
众，除了感叹它们的可爱，也应该
积极加入对它们的保护当中来。
大熊猫作为我国的国宝，在对外交
流中发挥了不可磨灭的作用。同
时，在许多人的共同努力中，大熊
猫栖息地得到有效保护，大熊猫野
外种族安全和发展得到保障，2024
年，大熊猫野外总量增长到近1900
只，也从“濒危”调整为“易危”。对
大熊猫相关信息的了解，能有效识
别大熊猫相关的信息真伪，及时判
断谣言，避免对大熊猫及相关的人
员造成伤害，也能造就更好的网络
环境。

大熊猫谣言为何频频出现？
李佳慧

5月31日，安庆市消费品以旧
换新暨2024年安庆市惠民消费券
发放新闻发布会召开。今年，我市
消费券发放总资金规模将达 1.2
亿。其中，商贸类消费券为1.02亿
元，文旅消费券为1920万元。6月
6日上午，城区首批500万惠民消
费券发放活动将启动，包括200万
元汽车消费券，100万元家电消费
券、100万元餐饮消费券和100万
元商超百货消费券。

（6月3日《安庆晚报》）
消费券的杠杆效应“看得见、

摸得着”，对释放消费潜力、促进经
济增长起着“四两拨千斤”的积极
作用。

前阶段我市举办的一系列促消
费活动成效明显，促进了消费市场
持续恢复、消费需求稳步释放。在
此基础上，我市再发放1.2亿元消费
券，在促进“内循环经济”上实现了
新的“一跃而起”。以单笔消费满额
送券抵扣的方式让利于民，鼓励人
们积极消费，带来的是一系列良性
反应。可以说，消费券刺激的是消
费，提振的是信心，推动上下游、产
供销有机衔接，能带动整个经济链
条活起来，稳就业、稳收入、稳增长
就有了底气。

发放消费券利市利民，要想起
到“短平快”的“乘数效应”，既要在
消费券的顶层设计和精准发放上下
功夫，更要在提升消费者的美好消
费体验上见实效。一方面要推动消
费市场提质，以满足消费者多样化、
个性化、品质化的消费需求为目标，
整合平台资源和流量，进一步完善
优质供给，丰富营销策略，用更加新
颖、更具吸引力的方式推动消费领
域的供给侧改革。另一方面要丰富
消费场景，围绕“商旅文、游购娱、吃
住行”各环节的全域消费盛宴，找准
新消费的“风口”，以节会展会、夜间
经济、地标打造等为抓手，进一步创
新商业模式，优化消费业态，更好打
造安庆特色消费品牌，激活市场。

做好消费券的“后半篇文章”，
还得在营造良好消费环境上加把
劲。当下而言，既要在打折让利上
实打实，也要在消费体验上心贴心，
还要在保障权益上硬碰硬。说到
底，就是要拿出诚意、提升服务、优
化环境，让消费者能消费、愿消费、
敢消费。

一言以蔽之，消费券正有效促
进消费回补、潜力释放，也加速推动
着安庆经济向好、行稳致远。把人
气聚起来、将商气汇起来，加码消
费、转型消费、升级消费，安庆一定
会焕发新的生机与活力。

充分发挥消费券

“四两拨千斤”效应
徐剑锋


