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6月 14日，记者从市城管
局了解到，今年城区夏季瓜果临
时销售摊棚点设置时间为6月
15 日至 9 月 15 日，为期 3 个
月。截至目前，城区已设置瓜果
临时销售摊棚点225处。

（《安庆晚报》6月17日）
夏季瓜果临时销售摊棚点的

设立使得瓜果迅速进入市场，满
足市民的“吃瓜”需求。这不仅
对瓜农有益，也使得市场供应更
加丰富和多样化。此外，这些销
售点的存在还刺激了其他相关产
业的发展，如包装、运输等，进
一步推动了城市经济发展。

夏季瓜果临时销售摊棚点的
设立，既是对瓜农支持，也是城
市治理的创新尝试。城管部门
对瓜果临时销售摊棚点进行统
一规划和管理，督促经营人员
维护环境卫生，及时清理垃圾，
有效地避免了摊贩随意占道、影
响市容市貌的问题，确保了周边
环境的整洁和安全。这样的精
细化管理不仅提升了城市的整
体形象，也保障了市民的出行
和生活质量。

此外，城管部门制定的“六
不”原则，有效地规范了经营行
为。这些原则不仅明确了经营者
的责任，也为城管部门的管理提
供了依据。对于违反规定的经营
者，城管部门将取消其经营资格，
从而形成了有效的约束机制。这
种严格的管理方式，既保障了合
法经营者的利益，也维护了城市
的公共秩序。

让瓜果临时销售摊棚点更加
便民化，仍需不断进行创新和完
善。比如，可以考虑通过数字化
手段提升管理效率；比如，建立电
子监管平台，对各销售点进行实
时监控和管理，及时发现和解决
问题；比如，还可以通过手机应用
程序，为市民提供夏季瓜果临时
销售摊棚点的位置信息和商品信
息，方便购买。

夏季瓜果临时销售摊棚点的
设立，为瓜农打通了销售渠道，也
是城市治理的创新实践。通过科
学规划和精细管理，这些销售点
不仅为瓜农和市民提供了便利，
也为城市增添了活力。应继续探
索和创新，使夏季瓜果临时销售
摊棚点更加便民化，实现便民利
民与城市治理的双赢。

临时摊棚点

彰显城市管理温度

孙维国

6月16日，游客在天柱山博物
馆参观游览。连日来，众多游客前
往各大博物馆参观游览，参观丰富
多彩的藏品，探寻自然之美，学习知
识，感受历史和文化的魅力。

（《安庆晚报》6月17日）
安庆各大博物馆之所以“火出

圈”，不仅在于丰富的馆藏文物有看
头，更在于丰厚的文化滋养有嚼头，
为人们了解万物变化、得知万事变
迁打开了一扇窗。博物馆“活起来”
才能“火起来”，要主动转换角色，围
绕公众不断升级的精神文化生活需
求，充分整合馆内资源，挖掘功能价

值，创新公共服务，通过有质感的宣
传推介、有特色的主题活动、有内涵
的文化表达，让博物馆有风景更有
风韵、有观感更有情感，不断强化公
众的“价值认同”，将“文化自信”的
底气“充”得更足。

把“博物馆热”延续下去，要有
更多的新玩法。这几年，考古盲盒、
文物冰激凌等越来越受追捧，要根
据不同群体的喜好和特点，将历史
文化与新潮艺术有机结合，加入国
宝模仿秀、角色扮演历史短剧等全
新的“打开方式”，不断打造新业态、
新模式、新场景，让公众的参与面更

广、互动性更强、沉浸式体验更足。
让博物馆从“网红”走向“长

红”，用好数字技术手段是大趋势。
这几年，安庆数字博物馆建设驶上
快车道，逐步实现了藏品数字化、展
览虚拟化、讲解自助化。在此基础
上，还要充分运用人工智能、大数据
等新一代信息技术，在产品体验、文
化服务等方面构建更多智慧场景。
譬如，利用AI讲解、机器人导游、3D
投影“穿越”历史，让文物焕发新的
生机；利用新媒体平台打造“云游看
展”“空中课堂”“数字文博”，实现博
物馆线上“永不闭馆”。

延续“博物馆热”要有新玩法
徐剑锋

近日，淘票票电影与中国电影
股份有限公司联合推出“预约放映”
服务，即用户在淘票票手机软件上
预约选座付款，邀请好友“拼团”或
等待相应场次预约人数达到要求即
可解锁“拼团看电影”。此项服务一
推出，便在观影圈引起热议。

然而，预约放映并非新事物。
早在2022年，中影公司便做了尝试，
拿出具有版权的“旧电影”复映，增
加影院冷档期的人气，也让曾经错
过观影和具有怀旧情怀的观众过了
一把瘾。去年，中影公司再次推出
预约放映服务，范围扩大至中影、上
影、万达、横店、CGV、UME 六家影
院管理公司的全国1500余家影院。

如今，预约放映再次上线，不少
人认为此项服务将在未来成为观影
新潮流。值得注意的是，在看见银
幕创新的同时，更应看清背后隐藏
的危机。“预约放映”服务本质上是
影院破局上座率低做的尝试，其能
否越走越远，影院能否凭此盘活经
营，还需再度拷问。

互联网时代及视频平台的爆
火，改变了人们以往单一的影院观

影方式。即使观看一些“大片”，也
只需支付视频平台每月十数元的会
员费，等待电影上架平台便可。

当下，观众是否前往影院观影，
主要取决于观影的时间经济成本、
电影的内容质量以及观影的氛围体
验。因此，如果影院仅进行形式创
新，只关注推出预约放映这样的新
服务产品，而忽视观众观影的内心
诉求，恐怕“拼”到最后，银幕创新只
能走向落幕。

通过推出新服务产品，确实令
影院实现观影方式的创新，并在一
定程度上满足了观众定制观影的需
求，提升了沉浸式观影的体验感，但

“拼团观影”仍存在一些问题：
一是支持预约放映的城市及影

院相对局限。预约观影服务虽逐渐
成熟，但支持的地区和影院大多为
一线城市和少部分二线城市，其他
地区观众甚至对此不了解，这无疑
限制了“拼团看电影”的创新发展。

二是支持预约放映的影片数量
和场次仍然有限。即便在支持预约
的地区和影院，可供观众“拼团”的
影片以及场次也比较有限，往往一
家影院仅支持几部电影，且场次少，
观众需花费较大的时间成本进行选
择并前往影院观看。

三是预约放映影片上映的意见
表达上观众受限。“拼团观影”让观

众拥有了一定的“影片放映权”，但
这种权力限制于软件既定呈现的影
片，观众在“成团选择”上仍处于被
动地位，无法在该项服务中更好地
表达自身意见。

对于影院而言，增强自身竞争
力，让“拼团看电影”真正走长走远，
还需从用户思维转变、氛围体验打
造、观众深度互动等角度着力。

首先，应当以推出新服务产品
为契机，转变以往“观众始终处于被
动接受”的思维，提供“以人为本”的
影院服务。其次，通过进一步打造
预约放映服务的氛围体验细节，如
制作“成团观影”的纪念票根，以及
在影厅布置上进行主题打造等，进
一步体现“拼团观影”的特殊性和沉
浸感。最后，进一步优化预约放映
服务的用户交流和意见反馈功能，
比如在软件上开发愿望单投票功能
和实时评价交流功能，让观众能在

“拼团观影”前投票希望上架的影
片，“拼团观影”后对影院服务及电
影体验进行评价和交流。

银幕创新的背后有危机，更有
机遇。了解清楚观众在想什么、要
什么，“新”服务才能做得好、给得
对。当影院真正为观众提供交互
性、沉浸式、高质量的观影体验，到
时哪怕不用“拼”，也不会再有缺

“油”发车的烦恼了。

“拼团看电影”是创新还是无奈？
王恺

据 6 月 26 日
《工人日报》报道，
治理同药不同价乱
象，多地上线药品
比价系统。陕西
3000 余 家 药 店

440余万条数据让药价更透明，购药
成本预计下降10%~15%。

（作者：王成喜）

比价“神器”


