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尽管“喜羊羊与灰太狼”系列IP已经陪伴着观众走过了19

年的时光，然而，作为这个IP的创造者，黄伟明在提及动画创作

时依然会露出童真的笑容，语气中也难掩兴奋之情。在接受北

京青年报记者专访时黄伟明表示，自己的心态似乎还停留在刚

毕业时，渴望创新、探索和超越，给大家带来惊喜，“就像在最新

上映的《喜羊羊与灰太狼之守护》中，大家会看到以往萌萌的喜

羊羊变成了机甲战士，充满英雄气概。”

“喜羊羊”大电影进军暑期档

每逢暑期档，剧集市场总会被古装剧“霸
屏”，今年也不例外。数据显示，2024年暑期档各
大平台共有十余部古装题材集中上线，其中既有
具备稳定受众基础的“剧二代”，也有一直备受期
待的新剧。

已上线的古装题材中，腾讯视频的《长相
思 第二季》凭借第一季积累的好口碑，成为暑
期档目前热度最高的一部剧。第二季制作水准、
演员演技依然在线，数据方面，开播前预约人数
就有近千万，开播后三个小时站内热度破28000，
根据云合平台数据显示，该剧在连续剧热播榜的
最高市占率达到17.7%；商务方面，首播四集单集
广告11个，开播前商务联名71个，吸金力可观，
算得上暑期档最具“爆款潜质”的一部。

优酷热播的《度华年》则是古装剧赛道的一
匹“黑马”。该剧为重生设定叠加喜剧、甜宠、权

谋等元素，打破了2024年优酷首日热度记录，随
着播出热度、口碑均稳步提升，其中现代价值观
的融入，让不少观众产生了情绪同频。在爱奇艺
播出的《颜心记》成绩同样不俗，首播站内热度破
5000，第二天破8000，增幅相当迅速，加上罗云熙
和宋轶的强大粉丝号召力，让该剧拿下开播七个
广告的商务成绩。两部作品虽热度都不错，但距
离“爆款”还有较大差距。

此外，由原班人马主演的《唐朝诡事录之西
行》已于7月18日在爱奇艺开播。其前作《唐朝
诡事录》凭借志怪故事、权谋斗争和探案情节在
古装赛道具有较高辨识度，赢得观众的喜爱，续
作继续带领观众探索诡谲莫测的唐朝世界，算得
上口碑热度稳中求胜的一部作品。

除了已经播出的几部作品外，预计将于暑期
档播出的古装题材还有腾讯视频的《柳舟记》《流

水迢迢》《锦绣安宁》、爱奇艺的《四方馆》、优酷
《少年白马醉春风》以及芒果TV的《长乐曲》。

从题材类型来看，王侯将相、后宫争斗的“古
装剧时代”似乎已成过去，如今的古装题材更加
青睐“小人物的成长”；制作方面，古装剧更加精
品化，非遗文化、东方美学等元素，也让古装题材
成为“国剧出海”的主力军；内容创新方面，“古
装+”成为趋势，古装剧打破边界，“古装+重生”

“古装+动漫”甚至“古装+科幻”等创新混搭，让
古装剧焕发新生。

值得一提的是，此前“大IP+流量明星”曾是
古装剧的制胜法宝，但随着古装赛道的扎堆内
卷，“套路”似乎很难再让观众买账，无论是古装
剧还是其他类型剧集，想要制造“爆款”，“内容为
王”才是长盛不衰的突围之道。
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古装剧“内卷”暑期档，谁能成为爆款？

自2005年首播后，“喜羊羊”引发关注，由此进入了黄金发展
期。但黄伟明表示，自己依然对创作有着满满的热情，“能做出喜
欢的作品，是我最快乐的事情。”

内向的黄伟明平时一心专注于自己的创作，但他非常喜欢观
察生活，“我在创作作品时会将自己的感悟还有从生活中接收到的
信息加入进去，让观众更好地沉浸其中。”

黄伟明对于市场有一种敬畏心，“市场是十分严格的，如果做得
不好，市场会有直接的反馈。所以，我们不能在知名IP上躺平。”谈
及“喜羊羊与灰太狼”IP在未来的发展，黄伟明表示，会全方位地跟
观众进行亲密接触，涉及电影、动画TV、漫画、主题曲的开发，未来
可能创造一个“女生向”题材的系列作品，还会开发一些衍生产品，

“但比起表现形式，更核心的还是好的故事。” 来源：北京青年报

“不能在知名IP上躺平”

此前，“喜羊羊与灰太狼”IP 大电影
都是主攻春节档，此次的大电影则首次
征战暑期档。对此，黄伟明表示，这也是
一种探索，“我们想试一下新的档期。在
未来，也许在多个档期都会有我们的作
品上映。”

电影《喜羊羊与灰太狼之守护》于7月
19 日登陆全国院线，这是“喜羊羊与灰太
狼”系列的第九部大电影。影片讲述了喜

羊羊和他的伙伴们，与意外结识的“咘喜”
一起开始冒险，与反派战斗，守护朋友，守
护四大宝石，守护大自然的故事。

影片中，喜羊羊与他的伙伴们组成的
“羊村守护者”添了新成员。与此同时，身
为“喜羊羊之父”的黄伟明也从系列大电影
的导演变为总监制。黄伟明表示，希望年
轻导演的新思维给“喜羊羊与灰太狼”带来
更多的新亮点。

“喜羊羊”改到暑期档

2022 年春节档，《喜羊羊与灰太狼之
筐出未来》作为该系列的第八部电影上映，
篮球题材的全新视角玩出了“新花样”。这
次为何没有继续走“运动路线”？黄伟明笑
着说：“我们想多尝试不同的风格。这种创
新精神也贯穿于整个创作过程，使得《喜羊
羊与灰太狼之守护》丰富多元。”

影片中的喜羊羊主角团配备了机甲和
嘻哈战车，机甲变身的精彩片段让观众感
受到了喜羊羊的战斗团魂。黄伟明透露，

“大家看到机甲变身这么流畅，以为是我们
用三维来做的，其实我们是一张一张画出
来的。”

尽管3D技术可以带来便利，但黄伟明
和他的团队依然坚持手绘的方式，“团队将
机甲变换的角度一张一张画出来，一秒钟
的展现背后是20多张手绘图。画得越多，
镜头展示得越流畅。此外，我们在传统二
维动画创作的基础上，加入了新的 3D 技
术，使得画面更加流畅和立体。”

精彩画面由手绘完成

如何让这个国民 IP 拥有持续的吸引
力？黄伟明坦言“难度很大”，一方面，他坚
持着自己对角色的生动塑造以及幽默的创
作风格；另一方面，他也在积极求变。他表
示，这些年来，喜羊羊的形象并非固定的，

“以往的喜羊羊就是可爱的、萌萌的，而在
《喜羊羊与灰太狼之筐出未来》中，我们调整

了角色身形的比例，加长了角色手脚，并且
赋予他们肌肉感。这次在《喜羊羊与灰太狼
之守护》中，喜羊羊则变得有点小帅气。”

但情感共鸣是他的作品始终追求的。
黄伟明说：“一个作品不仅仅是视觉上的感
观，更是心灵上的触动，要与观众有一种情
感的连接。”

“喜羊羊”一直在变化
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