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从影视拍摄到在地文旅，形成闭环的不断升级和反哺
的完整产业链，光影梦幻让文旅供给和城市更新不断匹
配、不断平衡，又实现了不断升级。

随着电视剧《我的阿勒泰》热播，新疆阿勒泰成为许多
人心中的“诗和远方”。当地文旅部门统计数据显示，今年
6月，阿勒泰搜索热度同比增长6倍，阿勒泰地区度假产品
旅游预订量环比增长了370%。

暑期以来，影视取景地打卡游成为旅游“黑马”。一部
热播剧《繁花》激发了“同款效应”，让剧中众多同款一夜爆
火，16888元繁花套房抢不着，胡歌繁花同款西装定制电
话打爆，络绎不绝的参观者纷至沓来，让昔日平静的上海
黄河路旅游热度持续飙升。

中国旅游研究院发布的报告显示，在对旅游目的地的
选择上，综艺、影视剧的影响力仅次于亲朋好友的推荐，很
多游客会在观看某部影视作品后对一个目的地“突然动
心”，想去取景地亲身感受镜头里的风景、走相同的游玩路
线、去相同的建筑物前留影打卡等。潜在的文旅消费红利
被一键激活，开辟了更为广阔的受众市场。
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“影视+文旅”出圈又出彩

知名导演贾樟柯和他的 《三峡好人》 以
“三峡叙事”带着重庆和奉节走向世界，那时的
影迷说起重庆便离不开三峡。而在 《少年的
你》公映之后，重庆的影视形象在大众视野里
发生了很大改变，打卡《少年的你》取景地成
为外地人在渝旅行的必选项目。

《从你的全世界路过》上映后，拍摄地重庆
鹅岭二厂便成了打卡圣地。而随着年初 《脱
轨》的爆火，这个充满历史韵味与现代气息的
文创公园再次走进了大众视野。粉丝们跟随着
剧里江晓媛和祁连的视角，打卡剧中出现的场
景，寻找当时拍摄的痕迹。

“因为喜欢看《脱轨》，所以来鹅岭打卡取
景地。”重庆市民唐女士说。7月21日，鹅岭二
厂相关负责人告诉记者，这里有充满重庆记忆
的老梯坎，有“文艺范”拉满的旧印制厂，有
属于重庆的“青春故事”。随着一部部影视剧的
热播，现已成为成渝潮流新地标和国家4A级旅
游景区，园区日均人流量超过7000人次，高峰
时期则超过了1.5万人次。

“优秀影视作品实现了与城市旅游的有机融
合，通过精美的镜头语言，展现地方美景、历
史文化建筑、特色美食等，对取景地城市的文
化、旅游业发展有非常明显的助推作用。”知名
演员乔杉说，相较于传统的旅游宣传，影视作
品更易获得观赏量和点赞量。

今年 4 月，电视剧 《乘风踏浪》 播出后，
剧中涉及的辽宁葫芦岛兴城供销合作社、锦虹
泳装厂、兴城古城墙、为民咖啡厅等已成为打
卡地，剧中人物的住宅已经或正在改建为民
宿，形成了具有“乘风踏浪”特色的旅游文化。

当地文旅部门结合剧情开设旅游专线，有
效促进了当地文旅产业高质量发展。数据显
示，今年“五一”小长假，葫芦岛市接待游客
2816万人次，同比增长90.56%，旅游收入20.72

亿元，同比增长94.27%。

在“硬实力”上下功夫让剧火城也火

近年来，文旅在影视剧中的占比越来越
多，从最初的锦上添花到助推剧情发展，甚至
成为剧情主线，文旅与影视剧融合得越来越自
然，作用也更加凸显。

位于陕西西安曲江新区的“长安十二时
辰”街区，入选“2023中国旅游创业创新示范
案例”。通过在现实空间注入影视元素，这一主
题街区被打造为由“热门剧集+沉浸式娱乐+主
题餐饮+国潮产品”组合而成的新消费综合体。
这里以剧集为切口，街区努力打造独具魅力的
传统文化旅游体验。

前段时间热播剧《去有风的地方》，通过讲
述主人公许红豆和谢之遥的生活变迁与心灵治
愈之旅，成功地借助故事的力量展现了云南大
理的独特魅力。随后，云南大理州文化和旅游
部门，对该剧给予 200 万元补助，围绕 《去有
风的地方》取景点做好提升完善和新景点开发
打造。

《我的阿勒泰》 出品方已经与当地文旅部
门、出版社开展深度合作，围绕“读一本好
书，看一部好剧，去一个好地方”打造文化生
活新样本，带动观众把线上关注转为线下动
能。当地还推出了剧集同款线路旅游产品、主
题定制航班、文旅联名会员卡等，深挖IP价值。

记者在重庆两江国际影视基地了解到，自
2012年电影《一九四二》选址拍摄以来，该影
视基地便吸引了大量游客和影视从业者的目
光，先后拍摄影视剧数十部。而今占地46万平
方米的基地内，设有多个展览馆和表演区，向
游客展示了民国时期的文化风貌和民间习俗。

据重庆文旅委相关负责人介绍，这几年，
重庆本地对影视产业的扶持力度越来越大，建
了不少影视产业园区。据不完全统计，每年在
重庆开机的影视剧达100多部。

着力把热剧的流量变“留量”

国内影视产业繁荣发展，影视剧对拍摄地
文旅效应的带动日趋明显。影视剧通过生动的
故事和场景设置，让观众对拍摄地和剧中产品
产生强烈的代入感，激发了观众实地体验和消
费的欲望。

阿勒泰地区文体广旅局局长德丽达·那比表
示，在电视剧播出前，滑雪场是阿勒泰的一大
特色标签，面对电视剧带来的火热效应，如何
留住热播剧所带来的旅游流量，也是当地着重
解决的问题。现在当地正在努力开通直航，除
了目前已有的北京、西安、成都、广州等地直
飞阿勒泰的航班，正加大和航空公司的对接合
作，争取未来多开一些直航。

事实上，早在今年 1 月，国家广电总局就
发布相关计划，力图通过优秀影视作品的创作
和播出，推动一批实际取景地出圈，形成可复
制、可推广的“影视作品+城市文旅融合”促进
消费的新模式，形成“追剧打卡”的新风尚。

“‘一部剧带火一座城’现象的背后，是
文化产业和旅游产业的深度融合，有助于提升
城市的知名度和美誉度，带动当地的旅游经济
和消费市场。”中国企业资本联盟副理事长柏文
喜说，影视作品的热度是周期性的，随着热播
剧的更新迭代加快，一些城市没能逃过“只火
一阵”的窘境。

柏文喜认为，有了影视剧的引流，拍摄取
景地的硬件能力能否承接得住相应的流量，能
否借助这一机会完成一次城市空间改造和基础
设施提升……这都是地方政府、文旅企业运营
管理者需要长远思考的话题。

“在当下各种打卡经济、网红地标、美食名
片、夜经济等新形态下，影视作品要更好地与
在地文化相结合，才能创造出一种万千气象、
无比丰富的文化矩阵。”北京师范大学艺术与传
媒学院副院长杨乘虎说。 来源：工人日报
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