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20242024年上半年年上半年，《，《庆余年庆余年》》第二季第二季、《、《在暴雪时分在暴雪时分》《》《我我
的阿勒泰的阿勒泰》《》《新生新生》《》《与凤行与凤行》》等国产剧集在全球范围内收等国产剧集在全球范围内收
视视、、口碑双丰收口碑双丰收，，展现出强劲的海外市场竞争力展现出强劲的海外市场竞争力。。

随着海外传播格局的多元化发展随着海外传播格局的多元化发展，，逐步实现量增质逐步实现量增质
升的国产剧集积极拓展国际市场升的国产剧集积极拓展国际市场，，海外影响力日渐增海外影响力日渐增
强强。。同时同时，，国际传播新格局也为国产剧集带来新机遇国际传播新格局也为国产剧集带来新机遇。。

国产剧集：多元传播 海外圈粉

图①：《我的阿勒泰》海报。 图②：《庆余年》第二季海报。
图③：《新生》海报。 图④：《在暴雪时分》海报。
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国产剧集作为讲述中国故事、传
播中国声音、阐发中国精神、展现中国
风貌的重要载体，在多元化的海外传
播渠道中走出创新路径。相关单位在
平台搭建、题材类型等方面开拓创新，
扩大了中国影视文化的影响范围，展
示了真实、立体、全面的中国。

目前，爱奇艺、优酷、腾讯视频、芒
果 TV 等视频平台已覆盖超过 100 个
国家和地区，实现了国产剧集在海外

市场的自主传播。这些视频平台普遍
采取因地制宜的发展策略，产品设计
和内容策划注重结合不同地区的文化
特征和市场需求，通过本地化助推自
身海外建设，为国产剧集的海外传播
构建强大的平台基础。例如爱奇艺国
际版支持10种语言，针对不同语言进
行了界面设计和推送内容的专属策
划。爱奇艺相继在泰国、马来西亚、菲
律宾、印尼等国家和地区设立处理本

创新出海路径

在国家扶持、新媒体技术赋能和
影视制作水平升级等多重因素的作用
下，如今，国产剧集的海外传播规模持
续扩大，成效日益显著。

近年来，中国与俄罗斯、美国、新
加坡等国家和地区合拍了《莫斯科行
动》《长河落日》《被风吹过的夏天》等
一系列优质剧集，进一步增进了内容
生产方面的交流合作；《以家人之名》

《三十而已》等热播国产剧集被土耳
其、泰国、韩国、越南、日本等翻拍，强
化了中国 IP 的海外输出。通过优质
内容的国际传播，中国影视文化的海
外影响力持续增强。

今年上半年，国家广播电视总局
网络视听节目精品创作传播工程扶持
项目《我的阿勒泰》哈语配音版登陆哈
萨克斯坦 7 频道黄金档；爱奇艺推出
的《烈焰》在其海外平台爱奇艺国际版
荣获热播榜第一名及多个国家和地区
的人气周榜第一名；优酷推出的《新
生》登顶全球流媒体平台奈飞日榜
……在国家主管部门与民营企业共同
努力下，国产剧集深耕“一带一路”共
建国家，同时通过爱奇艺、优酷、腾讯
视频、芒果 TV 等国内主要视频平台
和奈飞、亚马逊Prime视频、迪士尼+
等海外视频平台，在全球五大洲实现
了更为广泛、有效的多层次传播。

今年 7 月，在主要提供亚洲影视
资讯和社区交流的网站 MyDramaL-
ist，《琅琊榜》《开端》《庆余年》《月生沧
海》《当我飞向你》等29部国产剧集登
上全球评分总排行榜前 100 名，其中

《琅琊榜》《庆余年》分列第6名和第12
名；在全球最大的互联网电影资料库
之一IMDb，《去有风的地方》《以家人
之名》《苍兰诀》《繁花》等国产剧纷纷
获得8.2分以上的高评分。近年来，制
作精良的国产剧集在国际影视交流网
站上的评分普遍上涨，在全球范围内
积攒了良好口碑。

随着各类题材剧集的竞相出海，
都市生活剧和青春剧表现亮眼。今年
第一季度，《脱轨》《别对我动心》《在暴
雪时分》在抖音海外版TikTok上的播
放量均在约7亿以上；截至7月8日，

《玫瑰的故事》和《你比星光美丽》在
TikTok 上的播放量分别达到 4.43 亿
和2.13亿，评论区的语言包括英语、越
南语、泰国语等。强话题性的新颖题
材使海外观众在社交平台对国产剧集
展开热烈讨论。

国产剧集爆款频出，产业链延展，
而互联网的资源共享特征加强了国与
国之间的文化交流，国产剧集的国际传
播矩阵不断扩容，深受海外观众青睐的
优质国产剧集逐步抢占国际市场。

呈现良好态势

在互联网时代的多元化传播格局
下，国产剧集的国际传播呈现平台化
趋势。流媒体平台打破了传统剧集传
播形式在内容、时间、区域等方面的限
制，非线性的传播模式赋予剧集消费
者极大的自主选择权，在网络空间形
成了全球性的剧集市场。这种由流媒
体平台塑造的传播生态带来国际文化
传播的新趋势，非英语国家的剧集开
始反向输出到欧美主流国家市场，也
拓展了国产剧集的海外传播渠道。

更多民营企业和媒体平台通过更
加灵活多元的方式加入国产剧集的海
外传播，共同放大传播声量，开拓国际
市场。例如东阳正午阳光影视有限公
司几年来制作出品的《父母爱情》《山
海情》《乔家的儿女》《开端》等一系列
口碑之作，均在海外受到欢迎。

流媒体平台上，个体受众在文化
传播方面的作用越来越大。通过平
台，剧迷实时发表评论，自发地向网友

进行内容推荐和剧情讲解，对潜在观
众转化为实际观众起到积极作用。在
这一过程中，海外华人群体对国产剧
集在国际市场的受众格局产生了较大
影响。

根据国务院侨务办公室公布的数
据，2023 年，海外华侨华人总数已逾
6000 万，分布在世界近 200 个国家和
地区。海外华人不但是国产剧集的重
要受众，而且作为文化中介，为国产剧
集的海外传播提供了桥梁，尤其提高
了国产剧集在社交平台的本地推广效
率。例如《在暴雪时分》讲述男女主人
公在异国他乡邂逅相爱的故事，引发
中国留学生热议，在海外地区取得较
高收视率和关注度。今年第二季度，

《承欢记》激发海外华人对国产剧集进
行解说评论和二次创作的热情，实现
相关传播内容的本地化衍生，TikTok
播放量高达4.66亿，充分发挥了社交
平台口碑效应的传播潜力。

拓展传播渠道

地化运营事务的办事处或海外团
队，并于2021年在马来西亚、泰国、
越南等国家成为下载量最大的流
媒体应用。

从国际剧集市场现状来看，海
外主流视频平台用户在提升剧集全
球影响力方面的作用不容小觑。近
年来，国产剧集出品方高度重视海
外视频平台，及时、主动地将优质国
产剧集推入海外平台用户的选择范
围。例如2023年现象级剧集《漫长
的季节》于同年10月在奈飞开播并
取得良好效果，尤其在韩国引起强
烈反响。该剧先后获得第28届釜
山国际电影节“2023亚洲内容大奖
&全球流媒体大奖”最佳导演奖，第
18届首尔国际电视剧大赏最佳迷你
剧奖和最佳男演员奖，成为国产剧

集出海的成功示范。
在当今国际影视市场，充满想

象力的奇观性剧集受到全球观众热
捧。一些国产剧集也通过展开关于
当代中国和未来中国的想象，在国
际市场收获庞大的观众群体。例如
2022年上线的《开端》讲述两名主人
公在公交车上不断经历时间循环，
阻止恶性事件发生并寻找真相的故
事，在MyDramaList上的评分高达9
分；2023年上线的《三体》讲述人类
抵抗外来文明入侵，构建了融合科
幻想象与中华哲学的宇宙文明图
景，在IMDb上的评分为7.7分。国
产剧集不断在国际传播中发挥中国
文化想象力，以创新理念塑造了可
信、可爱、可敬的中国形象。
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